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La commune de Lectoure a lancé la révision de son réglement local de publicité datant du 11
juillet 2006. La révision a été prescrite par délibération du Conseil Municipal du 18 décembre
2014, afin de répondre aux objectifs suivants (cités dans la délibération de prescription du
R.L.P):

- Améliorer le cadre de vie des habitants ;

- Protéger le patrimoine architectural et paysager de la commune ;

- Diminuer la densité des supports publicitaires en entrées de ville et dans les secteurs
surchargés en informations publicitaires ;

- Am®Il| i orer | 6i nt ®gr at ienmseignesedans ke rpaysapeg urtmia, et pr
notamment dans le Centre Ancien ;

- Renforcer | e dynami s me des zones doéoactivit
industrielles.

La commune de Lectoure étant couverte par un Site Patrimonial Remarquable, la publicité
est interdite de fait sur cette partie du territoire aggloméré, sauf dérogation.

1 DEFINITIONS

1.1. DEFINITION DU R.L.P.

Le R glement Local de Publicit® (RLP) a pour b 1
regles nationales régissant la présence de la publicité et des enseignes dans le cadre de vie.

Le réglement local de publicité est un document réglementaire opposable aux tiers, qui
édicte des régles locales permettant cette adaptation. Il peut aussi prévoir des dérogations
dans le cadre de celles prévues par le Co d e Eneironndment.

Une dérogation est par exemple celle qui réintroduit la publicité dans un secteur ou elle est
interdite. Par exemple |l a r® ntroduction de | a
protégé, mais dans le cadre de regles plus strictes, par exemple a 0,50m2 de surface

ma x i mal e wnapublicité.r e do

Les documents obligatoires composant le R.L.P sont :

- un rapport de pr®sentation qui pr®sente | es
orientations paysagistes pour expliquer les choix réglementaires et leur cohérence.
Cette cohérence doit se définir par rapport au PLU.

- un document réglementaire fixant les modifications du reglement national (régles plus
restrictives par). types dobébobjets vis®s

- des documents graphiques avec une carte du zonage des ZPR (Zone de Publicité
Reéglementée) et des périmétres commerciaux hors agglomération, et une carte des
l imtes dbébaggl om®r ation d®finies par | es arr-

Le présent RLP est annexé au PLU, il est applicable, dés son approbation puis sa

publication, a tout nouveau dispositif et aux dispositifs existants non conformes a la
réglementation antérieure. La loi du 22 mars 2012, relative a la simplification du droit et a

l'allegement des procédures administratives fixe le délai de mise en conformité des

dispositifs existants™ compter de | 6approbation du RLP r ®vi s
et préenseignes et de 6 ans pour les enseignes.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE urbactis =%
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1.2. DEFINITION DES OBJETS VISES PAR LE CODE DE LO_EVIRONNEMENT

1.2.1. Définitionddune publicit®

« Constitue une publ i ci t ®, " .y
enseignes et des préenseignes, toute inscription, [
forme ou image, destinée a informer le public ou
attirer son attention, les dispositifs dont le principal
objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou
images étant assimilés a des publicités » (Article
L581-3 1°).

122. D®f i niti on dbébune enseighne

« Constitue une enseigne toute inscription, forme ou
image apposée sur un immeuble et relative a une
activit® qui sby -32%.erce ¢
Cette définition pose comme principe le lien entre le

message et I e i eu. L6i mmeu
comme unit® f-aodnicrie reydiclde
ou pas, | 6i mportant est q

est relatif a une activité est constitué par toute forme
de message, et dépasse largement la notion statutaire

de raison sociale identif
ddébune i mage ou doéun nom,
produit quel que soit le moyen de présentation du
message au publ i c. Ce n

message défini comme enseigne qui est régi mais son
apparence matérielle.

123. D®f i ni t i onensefjmene pr ®

« Constitue une pré-enseigne toute inscription,
forme ou i mage indiquant
0% sbOexerce une activi t-®
3°).

I I isté adgb u n  megeaddtiggeecorrdspondant
a une information de destination. La localisation
nbest pas d®terminante d
Les préenseignes sont soumises aux dispositions
régissant la publicité. Un réglement local de publicité
ne peut pas édicter de régles spécifiques pour les
préenseignes.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE UrbGCﬁS
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Exemple des différents dispositifs visés par le droit de la publicité extérieure
(source : développement-durable.gouv.fr')

— LA

Publicité scellée au sol

Ou sur un support

(PUB) ; publicité sur
mobilier urbain (MU) ;
préenseigne scellée au
sol (PE) ou posée au sol,
type chevalet © ;
enseignes a plat,
perpendi cul air e
toiture et scellée au sol

(E).

1.2.4. Définiti on dbéune pr®enseigne d®rogatoire

« Pré-enseigne implantée hors agglomération (par dérogat i on ° -9 signalantc | e L.
|l es activit®s menti dd.n®es par | 6article L.581
Une dérogation peut étre accordée a des préenseignes hors agglomeération si elles signalent

de maniére harmonisée :

- Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou
inscrits, ouverts a la visite

- A titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles mentionnées a
| GicdeL581-20 du code de | denvironnement

IMinist re ddul OPeel ogppement dur a Buide pratigue :deeréglerdeBtatienr dg ilaepublicigé
extérieure », en ligne, consulté le 21/09/2016
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2CADRE L EGI SUMETREGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE

2.1. PREAMBULE

La loi du 12 juillet 2010 (dite Grenelle 1l) a eu pour conséquence de modifier plus de la moitié

des articles | ®gislatiefn g dwncedemade | dahf/i cbage
évolué principalement les régles nationales concernant la publicité et les enseignes ainsi que
|l a r®partition des comp®tences en mati re de pol
L6®]I aborati on eglemént locaexsde publicité ahechange également. Elles
sont désormais effectuées selon les procédures applicable s aux pl ans | ocaux doéi

2.2. SYNTHESE DES NOUVELLES REGLES ET DE LA LOI DU 12/07/10, DITE « GRENELLE Il »
PORTANT ENGAGEMENT NATIONAL POUR LGENVIRONNEMENT

2.2.1. Préambule

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010, dite « Grenelle Il » instaure une nouvelle réglementation
relative aux Reglements Locaux de Publicité, qui devront étre au moins conformes a ces
nouvelles régles, sinon plus contraignantes, et ce avant le 13 juillet 2020.

Le nouveau RLP ne peut plus comporter de zones de publicité élargie (normes excédant
celle de la réglementation nationale) ni de zone de publicité autorisée (hors agglomération)
comme il en existait dans le précédent RLP. Cependant, les dispositifs publicitaires a
proximité immeédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de toute
habitation située hors agglomération peuvent étre autorisés par le RLP. Le RLP doit
alors d®limiter | e p ®tes dispositifsepublicitaired sontta@arisésai r d u qu
édicte les prescriptions qui leur sont applicables (Art. R581-77du code de | denviron
Ces p®rim tres soOowpEphadesntRIDP m@rn emii rae g®n®r ati o
distinguent sur deux points :
- Les ZPA pouvaient étre instituées «a proximité immédiate des établissements
commerciaux et industriels, ou des centres artisanaux, ou dans les groupements
doéhabi #(@ncienamicte L.581-7 ) . Leur champ dbéapplication
gue celui des nouveaux périmétres qui ne concernent ni les centres artisanaux ni les
groupeme nt s doéhabitations.
- Lerégme des ZPA ®tait total emen-7issudedal@ENEl or s q|
prévoit que les régles applicables dans les périmetres sont prises « dans le respect
de la qualité de vie et du paysage et des criteres, en particulier relatifs a la densité,
fixés par décret ».

Le d®I ai de mise en conformit® des dispositifs
révisé est de deux ans pour les publicités et préenseignes et de 6 ans pour les enseignes.

Actuellement, un RLP est déja en vigueur surlacommune de Lectour e. 1 sbag
premiére génération, qui était assez libre au niveau de contenu. Le contenu du présent RLP
est précisé par le décret du 30 janvier 2012. Il doit comporter au minimum :
- Un rapport de présentation

0 Appuyé sur un diagnostic

o Définissant les orientations et objectifs en matiere de publicité extérieure

o Expliquant les choix et régles retenus et les motifs de la délimitation des

zones si elles existent

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE Urbcc‘i‘s .
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- Un réglement devant concilier li b e r éx@ressim liberté du commerce et de
| 6industrie et protection du cadre de vVvie

o Prescriptions : emplacements, densité, surface, hauteur et types de dispositifs
autorisés / interdits

o Périmetres et modalités a proximité immédiate des établissements de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation située hors agglomération

o Autorisations ®ventuel l es d-8 9u dodeede x Vi S@
| 6environnement

- Des annexes :
o Documents graphiques : zones et périmetres identifiés dans le rapport de
présentation et dans le réglement
0 Arrétés municipaux fixant les limites de la commune

2.2.2. Principes généraux de laréglementation des publicités et enseignes

Pour rappel, la réglementatonde | a publicit® ext®rieure et des
cadre constitutionnel qu i gar ant it ession Cettdlberté @ paltbéaexrestreinte
principal ement pour des motifs dbéint®r°t g®n®r al
est la protection du cadre de vie, et trouve donc son expression réglementaire dans le cadre

du code de In6 €En \piolongement mdes régles générales toute mesure

r ®gl ementaire |l ocale visant la publicit®uext ®ri
code de | 6environnement ne pe Wesadtresrmotifspouvaste que
|égitimement conduir e | 6autorit® publique ~ l'imiter, Voi
exprimée par le moyen de la communication extérieure, ne peuvent étre pris que dans

débautres cadres | ®gi s | éuritéfratiéere, da |h sagéeputliques 6ua g i r d e
encore de morale ou de Il a discrimination raciale

spécifiques pour intervenir cas par cas ou de maniére préventive.

Le code de | 6environne me mtatiomde messages eisiblgsudepuis ur | a

unevoieouverte ©° |l a |ibre circulation du public. M
| oc al fer m® et m° me Vi si bl assdand & champ du eddd de v oi e,

| 6environnement . | | comsidléxagian tcetted motiorp de evisibilitéequi est

similaire a celle de co-visibilité en ce qui concerne par exemple la protection des monuments

historiques. 1l est a noter que chague message ne peut pas étre réglementé dans sa

formulation (qui détermine sa nature dans le cadr e du code dat), hmasenvi r ot
seulement dans la forme matérielle de présentation : dimension, nombre, forme,

typographie, couleur, technique employée, etc.

Lecode de | 6environnement admet | a pio®seddrestde | a
dans un paysage comportantdes b ©t i ments suffi samment rapproc
de | 6aggl om®r ation suppos® °tre un paysage natur

Un dispositif destiné a présenter les inscriptions, formes ou images qui constituent une

publicité est assimilé lui aussi a une publicté ausens du code de | denviro
signifie que |l e fait de pr®senter ou pas uUNn mess
matiére réglementaire si le dispositif potentiellement porteur de message existe ; ainsi en cas

doéinfraction iawnmnede nde IsGugpmpw i mer | e message ne

La police est exercée par un maire. Il délivre les autorisations requises avec éventuellement

accord ou avis de | 0 MeFadndet ek & e n e sceM@attedcalle nt s
d6avoinsf oo me et cell e datvers cguenpl @acddr desde "I 6 Al
n®cessaire pour |l es aut ori sat pédnmese qdedmurdesi gnes

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE urbactis =%
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autorisations dour bannpgammappdrtsawmanuménd <auf adapthteon r ay o
dansl e cadre doéun PLU).

223. D®f i nition de | 6aggl om®r ati on
Lébagg!l om®r ation est @®Udunicedpadel dar rioalge. RLDHG g (

un espace sur lequel sont groupés des immeubles béatis rapprochés et d o n t | étdant r ®e
sortie sont signalés par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou

gui | e borde. Les | imites de dudVaig piticterR@1-a8)t i on son
Concernant | e codelbdidaelLb&1€ stipulegquen ne me n't
«Endehorsdes|l i eux qualifi®s doébaggl om®r ati on par I
routiere, toute publicité est interdite. Elle est toutefois autor i s ®e ~ | 6i nt ®r i eur
aéroports ainsi que des gares ferroviaires, selon les prescriptions fixées par décret en
Consei l doEt at . La publicit® peut ®gal ement
de | dautorit® a entearpiodntitd imrhédiatedescétabtigse@nents de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la
qualité de vie et du paysage et des critéres, en particulier relatifs a la densité, fixés par le
décret. »

es
d €

°Ctor e

2.2.4. Les compétences en termes de RLP

Les compétences en matiere de police de la publici t ®

débautorisations sont

et doi

d®f i ni es comme sui't

nstmndect i

Communes ou EPCI couverts par un RLP

Communes non couvertes par un RLP

L6i nstruceantaomair@eppart.

Lé6instruction appartien

Le pouvoir de police appartient au Maire sur tout

Le pouvoir de police appartient au Préfet du

on (

le territoire de la commune département

Le maire agit en son nom propre Le préfet du département agi t au n

Le préfet de département a pouvoir de
substitution en cas de carence du maire en
matiére de police

Léinstruction des demandes déautorisation co
dimension exceptionnelle est réalisée par la commune :

- Enson nom propre lorsque celle-ci est couverte par un RLP

- Aunomde | 6Etat en PH babsence de RL
Attention : au regard de la Iégislation actuelle,unEPCla | a comp®t ence pour
mai s iphsconfpétentten matier e dodéi nstruction et. de police

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
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3.LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE A LECTOURE

La commune de Lectoure comptait 3 710 habitants en 20152,

A ce titre, les dispositions applicables au territoire communal sont celles relatives a une
agglomération de moins de 10 000 habitants, ne faisant pas partie dune unité urbaine de
plus de 100 000 habitants.

Une partie de la commune de Lectoure étant couverte par un Site Patrimonial Remarquable,
la publicité est interdite de fait sur une partie du territoire aggloméreé, sauf dérogation.

2 Source : INSEE, RP2015

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE urbactis Q
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DIAGNOSTIC PUBLICITE ET
ENSEIGNES
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1.PREAMBULE

Le diagnostic du Reglement Local de Publicité porte sur quatre principaux secteurs
stratégiques, repris dans la cartographie ci-aprés :

Le

Les entrées de ville, qui sont les plus soumises a la publicité puisq u 6 e dorcerrent
les axes de circulation principaux. Elles concernent majoritairement la Nationale 21,
qui traverse le territoire communal du nord au sud, en passant par le centre-ville. Les
départementales les plus importantes de la commune (D23, D7, D36) sont également
concernées.

Leszones dobdactivit®s r as smrapbdesade la comdune gquesont i e |
situées aussi bien aux entrées de vilequ 6 © | 6 dexs dsgaces aggiomérés, mais
toujours au bord de la Nationale 21.

Le centre-ville, dans son sens élargi mais surtout resserré, qui correspond au secteur
sauvegardé. Léenjeu patri moni al est i mportant
publicité y est donc une priorité.

Différents dispositifs sont disséminés sur le territoire communal, hors agglomération.
llssontdonc hors-la-l oi et | e di agno dondedesmemer ®sent e

di agnostic qui sui terramré®@isé® 19 sSe@embrs2016.” par t i r
Il recense donc les publicités présentes ce jour et a vocation a étre le plus précis possible
mais estfas forcement exhaustif.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE UI'bCICﬁS
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Centre-ville
Zones d'activités
N Site Patrimonial Remarquable
T Entrées de ville
0 Limites d'agglomération

—= Route principale

—— Routes secondaires

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE urbactis \-!:Q,“
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2.LES ENTREES DE VILLE

2.1. L ACCES NORD-OQUEST PAR LA RN 21

La RN 21 (ParissBar ges) e sammuni6atiox erincip& de la Commune, elle relie

Agen (et 16 A6 2, T-Bal daaax) N Auch pui s Ab4Tobleuse- ( 0 %
Bayonne). Elle traverse la Commune du nord au sud et constitue| 6 axe de passage
pour les habitants et les visiteurs.

Léentr ®e  dnerd-oueastl dstemarquée par la présence de la zone commerciale
regroupant | e sermanche etidg Brieosnarahd bun marque le paysage de cet
espace (Cf point 3.2.du diagnostic et vues 4 et 5).

el
p

Au croisement de la D7 et de la RN 21, avant |l e panneau mar quan

| 6 ogpagation, existe actuellement une zone de publicité autorisée de petite taille, qui
explique | diepoditifs hoesmagglemédaton (vue 1).

Cette entrée de ville a également une fonctiond 6 i n f o,raveaun iaffichage municipal par
exemple (vue 6).

Le commencement de la rue Alsace Lorraine, bien que se rapprochant du centre-v i | | e, ndées

pas trés qualitatif. On y retrouve deux stations-services (vues 7 et 10) ainsi que des locaux
déactivit®s ° | 6abandon, a v eiens voiee qui dei serp plssi t i f s
parfois ddctualité (vues 8 et 9). Ce local se trouve ~ proximit® de I 6an
commerciale de Couloumé, qui fait I®@bjet d@un projet de renouvellement urbain (Cf point 3.3.

du diagnostic).

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE Urchﬁs Q
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Vue 1 depuis la RN 21

Vues2et3depuislaRN2l:panneaux doentr ®e et dwnsortie doéaggl

.\

48 'c"v'

DOMAINE DE 5\«11R\||
VINS BIC
VINS - HALTT \l’lu\(,\\‘
ECTION NERAC
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Vue 4 depuislerond-p 0i nt dol RN2dr mar c h®

Vue 5 depuis le rond-p o i rntermdréhé RN 21
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Vue 7 depuis la rue Alsace Lorraine

£V
/5
AUTOSTAR

Vue 10 depuis la rue Alsace Lorraine

AN
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2.2. LES ACCES PAR LE SUD

Les différentes entrées de ville par le sud, que ce soit par la D7 ou par la RN 21 sont moins
marquées que 16 e n tnor®alest par la RN 21. On ne compatibilise en effet aucun dispositif
publicitaire par ces entrées dans l@agglomération.

Le croisement de la D36 et de la RN 21, ou se trouve la zone industrielle de la Gare est le
seul endroit ou se trouvent des dispositifs publicitaires (vue 1) et qui semble avoir un
caract reevidentr ®e d

Vue 1 depuis le croisement entre la D36 et la RN 21

S

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE UerCﬁS
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B3LES ZONES DOACTI VI TES

De nombreuses entreprises sont installées dans les zones dbébacti sest ®s | e
implantées a différents endroits sur le parcours de la RN 21. Ce positionnement leur permet

d@tre bien desservies et leur donne également une bonne visibilité depuis la route.

Ce statut fait donc de la route nationale un support de publicité important.

Actuellement, cing zones dsoatcimglantées ®ur la commune, deux zones

commer ci al es, deux zones industrielles et une zon
En tout, troisddentre elles (|l es zones, ceteodm@aulowneé &tl es d o |
celledelaGare)sont sit u®es | ogholpérationta®@r isewnmrs de Hdarticle
Dans le RLP précédent, la zone industrielle Jean-Pierre Josep h et |l a zone dbac
Couture pouvaient accueillir des dispositifs publicitaires,gr ©ce ~ | dexi stence dolL

de publicité autorisée). Cette possibilité est aujourddui supprimée.

i

/@
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3.1. ZONE INDUSTRIELLE JEAN-PIERRE JOSEPH

La zone industrielle Jean-
Pierre Joseph se situe a
 6extr ®mi t ® n L

au nord de la RN 21. 11 s6 y \ : (Zone de Publicité Autorisée)
trouve une entreprise, ' S
Denjean Logistique, qui
sbest i mpnk tea t
|l ocaux de I
Intermarché, ainsi q u 6 LI
restaurantn fermé a ce
jour.

Zone Industrielle Jean-Pierre JOSEPH
(ex ZI des Galis)

Z

La zone industrielle se
situe hors agglomération,
la publicité y est donc
interdite car la ZPA
né@xiste plus. Les
enseignes existantes, y
compris scellées au sol,
sont toujours autorisées.

LECTOURE

Zone de Publicité Autorisée dans le RLP avant révision,
source : RLP avant révision

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE Ul'bGCﬁS Q
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Vues 1 et 2 : La zone industrielle depuis la RN 21

Vue 3 : La zone industrielle depuis la RN 21

, -
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3.2. ZONE COMMERCIALE INTERMARCHE

La zone commercial e do6| h®ersmarscitue °~ | 6i nt ®r i ewr, de
apr s | e panneau dodéentr®e dbébaggl om®r ati on. El
la RN 21 au nord-ouest.

La majorité des dispositifs qui la composent sont des enseignes (vues 3, 4 et 5) mais des
publicités et préenseignes sont également présentes (vues 1 et 2). Les dispositifs sont trés
nombreux sur ce site et de grandes tailles.

Vueslet2depui s | dext ®ri eur de | a zone commerci al

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE urbactis Q
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Vue 3 du parking supérieur sur les enseignes Intermarché

Vues 4 et 5 depuis le parking supérieur
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3.3. ZONE COMMERCIALE DU COULOUME

L, e e ) Zone commerciale du Couloumé
La spécificite de cette ; ettt Dt
zone commerciale est \ i e 8 (zane de Povict darge
d@tre en pleine mutation. —
El'le se trou\

de I6aggl om®rfaitt
|l Bpet déune
publicité autorisée dans le
RLP avant révision, et une
partie est également en
zone de publicite élargie.
EIl e noaaqouu ¢/
lonstantpl us dbéen
| 6 a u tioo devrsitadonc
étre revue et les publicités
enlevées.

Deux batiments s o n't doéeagrandessur f aces alimentaires. Seul
doél nt er ma réeeoh @&segneg ar d
Le boti ment ° | 6dangle de | a rue Adpsbiictage. Lorr ai ne

(! sbagit drénouvellamernt arkein,rqui dagrouver de nouveaux usages (loisirs,
®qui pements sportifsé).
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Vue 1 depui s dsdesch Jacqgu

Vue 2 d is |lbavenue Jacques Deschamps
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e
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3.4. ZONE INDUSTRIELLE DE LA GARE

La zone industrielle de la gare se situelel ong et de part et déautre de
le long de la voie ferrée. Elle accueille de nombreuses entreprises, qui se trouvent donc en
agglomération. Cette zone est localisée dans le SPR et nécessite donc un repérage afin de

définir un cadre adapté.

Les dispositifs sont majoritairement des enseignes, mais également des préenseignes, car la

D36 est relativement passante, ce qui explique la présence de ces préenseignes, affichant
adresses, coordofvue®Bp Hés affiches dvieod) danteégalermentt ur e |
implantées, de maniére sauvage.
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Vue 1 depuis IN 21

23 CONDOM|
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Vue 5 depuis la D36

Il R I

Vue 6 depuis la D36

R
\/ﬁld:aiscogne

mm Terre des Hommes s .

N =
PLAIMONT

PRODUCTEURS

Cave de

LECTOURE

ool DEGUSTATION
g VENTE

Rt hicntt sur
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Vue 7 depuis la D36

Vue 8 depuis la D36
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3.5. ZONE DO ATIVITES LA COUTURE

Cette zone dbacti v
i mpl ant ®e rémité
sud de la commune, au
bord de la RN 21, hors
agglomération. Elle
b®n®f i ci e do
publicité autorisée dans le
RLP avant révision, du fait
des nombreuses
entreprises implantées
(environ une vingtaine).
Les enseignes et
publicités sont trés
nombreuses le long de la
contre-allée a la RN 21.
Un p ann danmatiod (
de type Relai Information ¢
Service (RIS) est présent

" | 6entr ®e sud de |l a zone
(vue 1).

Zone Industrielle de la Couture
ZPA I
(Zone de Publicité Autorisée)
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Vue 1 depuis la contre-allée de la RN 21
T

sOoDIS

RECEPTION/ EXPEN‘I_‘ION

tor

06 o5 61

3-.,-:’:: Cormione: chatots
6 7 yos

Vue 2 depuis la contre-allée de la RN 21
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Vue 3 depuis la contre-allée de la RN 21

Vue 6 depuis la contre-allée de la RN 21
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Vue 7 depuis la contre-allée de la RN 21

Vue 9 depuis la contre-allée de la RN 21
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Vue 10 depuis la contre-allée de la RN 21

Vues 11 et 12 de depuis la contre-allée de ma RN 21

o a. &8
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4.LE CENTRE-VILLE

4.1. LES ABORDS DU CENTRE-VILLE : LE FAUBOURG

Une zone est définie dans la ZPPAUP de 2004 (actuel SPR) comme correspondant au
faubourgde lavile.lls6agit de | a partie ur bawilee®el dentl a®e
de ville nord par la RN 21, traversée par la rue Alsace Lorraine.

Les dispositifs publicitaires sont majoritairement des enseignes.

Vue 1 : Depuis la rue Alsace Lorraine
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