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OBJET : APPROBATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

v
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VILLE DE, :
Lﬂ/g ESCOUBLAC

Rapporteur ;: M. Xavier de ZUCHOWICZ

Le Conseil Municipal, diiment convoqué, s'est réuni a 'Hotel de Ville de cette Commune, dans la salle
habituelle de ses délibérations, sous la présidence de Monsieur Yves METAIREAU, Maire de LA BAULE-
ESCOUBLAC.

Etaient présents
MME HAUDEBOURG, MME MALIGNE, M. LANGLOIS, MME SOLERE, M. GERVOT, MME SAMSON, MME

BRIAND, M. de ZUCHOWICZ, M. BELOT, Adjoints,

M. PARENT, M. GIRAULT (de la question 1 a la question 13 incluse), MME AIBAR, MME LAMY, MME
SOTIN, MME MARCHAIS, M. FLEURY, MME LATIMIER, M. ARCHIMBAUD, MME DOUCHIN, M. LEQUERRE,
MME LE ROUX, M. LEHUEDE, MME SCHNEIDER, M. LE MOIGNE, MME BOYE, Mme DENNE, MME
HALPERN, M, DAHAN, M, VERNET

Conseillers municipaux formant la majorité des membres en exercice.

Absents, excusés :

Mme PENOT - a donné pouvoir a M. METAIREAU

M. LOUVRIER - a donné pouvoir a M. LEQUERRE

Me DENIS - a donné pouvoir a Mme LE ROUX

M. GIRAULT - a donné pouvoir a Mme SOTIN de la question 14 a la question 18.

Me LE MOIGNE a été élu Secrétaire et a accepté ces fonctions

Par délibération en date du 20 novembre 2015, il a été décidé de prescrire la révision du reglement
local de publicité (RLP) datant du 29 juillet 1991 sur l’ensemble du territoire communal et
d’organiser une concertation afin de recueillir les observations du public.

Les objectifs poursuivis par la révision du Réglement Local de Publicité étaient les suivants :

e Adapter le Réglement Local de Publicité aux évolutions du code de 'environnement ;

e Harmoniser les objectifs de la loi et les enjeux de développement du territoire ;

e (réer un zonage en adéquation avec le périmétre et les prescriptions du Site
Patrimonial Remarquable et du Parc Naturel Régional de Briére, de sorte d'établir une
cohérence entre les enjeux de publicité, les enjeux patrimoniaux et la protection de
l'environnement ;

e Limiter la pollution visuelle des dispositifs dinformation, en réglementant leur
guantité et leurs modalités d'implantation ;

e Prendre en compte le développement des nouveaux modes de communication
publicitaire consacrés a la réforme de laffichage, qu'il s'agisse notamment de la
publicité lumineuse et numérique ou des dispositifs de trés grand format.
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Dans cette délibération, le Conseil municipal a défini les modalités de la concertation. Celle-ci
s’est déroulée tout au long de la procédure d’élaboration du projet de Réglement Local de
Publicité. Les observations formulées au cours de la concertation ont permis de nourrir les
réflexions et de faire évoluer le projet.

Par délibération en date du 10 mars 2017, le Conseil municipal a débattu sur les orientations
générales du projet de Reglement Local de Publicité.

Par délibération en date du 17 novembre 2017, le Conseil municipal a tiré le bilan de la
concertation préalable a ’élaboration du Reglement Local de Publicité et arrété le projet de
Reglement Local de Publicité.

Le projet arrété a été soumis pour avis aux différentes personnes publiques associées, ainsi qu’a
[’examen de la commission départementale compétente en matiere de nature, de paysages et de
sites (CDNPS).

A Uissue de ces consultations, le projet de Réglement Local de Publicité a été soumis a enquéte
publique du 18 juin au 18 juillet 2018.

Le commissaire enquéteur, désigné par le Tribunal Administratif de Nantes, a remis son rapport
et ses conclusions le 17 aolit 2018, et émis un avis favorable au projet de Réglement Local de
Publicité, assorti de recommandations.

Les remarques des personnes publiques dans leurs avis et les conclusions du commissaire
enquéteur ont nécessité quelques modifications du projet de Reglement Local de Publicité, sans
que ne soient remises en cause les orientations générales du projet.

Ces adaptations mineures du projet de Réglement Local de Publicité sont détaillées ci-dessous :

- Les plans ont été modifiés pour intégrer en zone 1 de publicité :
o les différents hameaux figurant dans le périmetre du Parc Naturel Régional, ainsi que
le secteur de la Bosse
c laplage
La surface des enseignes numériques situées en zone Site Patrimonial Remarquable (E2) est
limitée a 2 m? au lieu de 8 m2,
- La surface des enseignes numériques situées en zone 3, dont le Parc Naturel Régional, est
limitée a 2 m? au lieu de 8 m2.

VU le Code Général des Collectivités Territoriales, notamment Uarticle L2121-29 ;

VU les dispositions du chapitre 1¢r Titre VIl du livre V du Code de 'Environnement relatif a la
publicité, aux pré enseignes et aux enseignes notamment ses articles L581-14 et suivants ;

VU le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure, aux enseignes et aux
pré enseignes ;

VU les dispositions du Code de ['Urbanisme et notamment les articles L.153-11 et L.103-2

VU la délibération du conseil municipal en date du 17 novembre 2017 tirant le bilan de la
concertation préalable a l’établissement du Réglement Local de Publicité et arrétant le projet de
Reglement Local de Publicité ;

VU le projet de Reglement Local de Publicité annexé a la présente délibération ;

VU ’avis favorable du comité de pilotage du 30 octobre 2018 ;

CONSIDERANT les objectifs poursuivis par la commune dans le cadre de |’élaboration du Réglement
Local de Publicité décrits dans le rapport de présentation ;
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CONSIDERANT les conclusions et l’avis favorable du commissaire enquéteur, assorti de
recommandations ;

CONSIDERANT que les modifications au projet de Réglement Local de Publicité arrété ne remettent
pas en cause l'économie générale du projet ;

CONSIDERANT que le réglement local de publicité, tel qu’il est présenté au Conseil municipal est
prét a étre approuvé conformément a l'article L.153-21 du code de "urbanisme ;

Sur proposition de Monsieur le Maire,

LE CONSEIL MUNICIPAL, aprés en avoir délibéré et se pronongant conformément a larticle L
2121.20 du Code Général des Collectivités Territoriales.

ABROGE le Réglement Local de Publicité approuvé le 29 juillet 1991.
APPROUVE le réglement local de publicité tel qu’annexé a la présente délibération.

PRECISE que :
- Conformément a l’article L.153-22 du code de ["urbanisme, le Reglement Local de Publicité
est tenu a la disposition du public en mairie, aux jours et heures habituels d’ouverture ;

Conformément a Uarticle R.581-79 du code de Uenvironnement, le réglement local de
publicité approuvé est mis a disposition sur le site internet de la Commune ;

Conformément a l’article L.581-14-1 du code de l’environnement, le réglement local de
publicité, une fois approuvé, est annexé au plan local d’urbanisme ;

Conformément aux articles R.153-21 et R.153-22 du code de l'urbanisme, la présente
délibération sera affichée un mois en mairie.

La présente délibération sera en outre publiée au recueil des actes administratifs mentionné
a larticle R.2121-10 du code général des collectivités territoriales.

- La délibération sera exécutoire a compter de ’accomplissement des mesures de publicité, la
date a prendre en compte pour [’affichage étant celle du premier jour ou il est effectué, et a
compter de sa transmission au représentant de l’Etat dans le département.

DIT que la présente délibération peut faire |’objet d’un recours devant le Tribunal Administratif
de Nantes dans un délai de deux mois a compter de sa publication.

AUTORISE Monsieur le Maire, ou son représentant, a mettre en ceuvre toute mesure relative a ce
Reglement Local de Publicité.

Pour Extrait conforme,
Le Maire,
I 1

|

Piéce annexée d la délibération :
Rapport de présentation
Reéglement

Les annexes

Vote : Adoptée & l’'unanimité
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ntroduction

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national
pour I'environnement a procédé a une refonte du
droit de la publicité extérieure dont la portée se
mesure notamment a I'occasion de linstitution
par les communes ou leurs groupements d’un
réglement local de publicité (RLP).

Ce document de planification de la publicité, des
enseignes et des préenseignes, lorsqu’elles sont
visibles d’une voie ouverte a Ia circulation publique,
a pour but, dans un objectif de protection du
cadre de vie, d’adapter la réglementation nationale
de la publicité (RNP) aux caractéristiques des
territoires en permettant 'institution de régles
plus restrictives que celles issues du BRNP.

LA BAULE ESCOUBLAC

Aujourd’hui, ce sont les établissements publics de
coopération intercommunale compétents en ma-
tiere de plan local d’'urbanisme (PLU) qui disposent
de la compétence de principe pour élaborer un RLP
qui est donc intercommunal (RLPi). A défaut, les
communes peuvent élaborer un tel document.
La ville de La Baule-Escoublac est compétente
pour élaborer un RLP puisgu’elle appartient a la
communauté d’agglomération Cap Atlantique ne
détenant pas la compétence en matiére de PLU.

Les évolutions tant législatives et réglementaires,
gu’urbanistiques, commerciales et démogra-
phiques de la commune, I'obsolescence du
réglement datant de juillet 1991 ont conduit son
conseil municipal a presctrire, par délibération en
date du 20 novembre 2015, la révision de sa
réglementation.

Le décret d’application de la loi 12 juillet 2010,
en date du 30 janvier 2012, prévoit qu’un RLP est
constitué au moins par :

® un rapport de présentation ;

o un réglement et ses documents graphiques ;

¢ des annexes (arrété municipal fixant les limites
de I'agglomération, document graphique portant
sur les limites d’agglomération).

Il est précisé que le rapport de présentation s’appuie
sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs
de la commune. Prenant en compte les secteurs
a forts enjeux environnementaux, architecturaux
ou paysagers et I’harmonisation sur le territoire, il
explique les choix retenus au regard de ces orien-
tations et objectifs.
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L

PARTIE |
Les objectifs du RLP
de La Baule-Escoublac




i AR

R

LA BAULE ESCOUBLAC

Par délibération en date du 20 novembre 2015, la commune a donc prescrit la révision de son
réglement local de publicité (RLP) du 29 juillet 1991 {(dont une analyse est présentée au point

5.4) afin de PPactualiser.

Au cours de cette délibération, les objectifs suivants ont été fixés :

R Point 1

Adapter le reglement local de publicité aux
évolutions du code de I'’environnement ;

&K Point 2

Harmoniser les objectifs de la loi et les harmoniser
aux enjeux de développement du territoire ;

® Point 3

Créer un zonage en adéquation avec le périmétre
et les prescriptions de I’AVAP et du Parc Naturel
Régional de Briére, de sorte d’établir une cohé-
rence entre les enjeux de publicité, les enjeux
patrimoniaux et la protection de I'environnement ;

® Point 4

Limiter la pollution visuelle des dispositifs
d’information, en réglementant leur quantité et
leurs modalités d’implantation ;

R Point 5

Prendre en compte le développement des nou-
veaux modes de communication publicitaire
consacrés a la réforme de [laffichage, qu’il
s’agisse notamment de la publicité lumineuse et

numérique ou des dispositifs de trés grand format.
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0 2.1

Localisation et
topographie de
la commune

Située a l'ouest de la Loire-Atlantique, sur la
presqu’ile de Guérande, La Baule-Escoublac est
une station balnéaire de grande renommée.

LA BAULE ESCOUBLAC

LA BAULE
ESCOUBLAC

OIRE ATLANTIQLE

MAIE ET-LORE
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LA BAULE ESCOUBLAC

. 922

Les caractéritiques
générales de la
commune

La ville de La Baule-Escoublac est desservie par
la route départementale 213 (RD 213) surnommée
la Route bleue. Cette départementale reliant Les
Moutiers-en-Retz a Guérande constitue un axe
majeur en longeant une grande partie du littoral
de la Loire-Atlantique. La ville est aussi traversée
par I'ancienne route nationale 171 formée par les
avenues du Maréchal-De-Lattre-de-Tassigny, du
Bois-d’Amour, de I’Etoile et du Rhuys permettant
de relier Le Pouliguen a Pornichet via le centre de
La Baule et de desservir la gare.

L’avenue Charles-De-Gaulle constitue la principale
rue commergante, reliant I'entrée nord de la
station balnéaire aux boulevards longeant le
front de mer.
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£3.1

Le Parc Naturel
Régional de Briere

Le parc, créé par décret ministériel du 16 octobre
1990, est I'un des plus anciens Parcs naturels
régionaux frangais. La charte originelle a été
révisée plusieurs fois et la derniére en date est
celle de 2014.

La démarche traduit les ambitions des acteurs
locaux a maintenir au territoire un caractere
exemplaire en matiére de développement durable

et solidaire.

LA BAULE ESCOUBLAC

gt
PARC MATUREL

REGION DE BRIERE

J LA BAULE -ESCOUBLAC
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3.2

Le site patrimonial
remarquable (SPR)

Le SPR a vu son réglement modifié en janvier 2013.

3.3

Le document d’orien-
tation et d’objectif
(DOO)

Lobjectif 2-4-3 du document d’orientation et
d'objectif du Schéma de cohérence territoriale est
d’assurer la qualité des entrées de ville et lisiéres
urbaines par la maitrise et la mise en cohérence
des supports de publicité extérieure et mobiliers
urbains.

LA BAULE ESCOUBLAC
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Depuis la loi du 12 juillet 2010, la procédure
d’élaboration, de révision ou de modification
d’un RLP est calquée sur celle du PLU. Comme
il Pa été indiqué, la commune de La Baule-Escou-
blac étant compétente en matiére de PLU, elle
I’est donc en matiére de RLP. La procédure de
révision de son réglement de publicité est placée
sous l'autorité du maire.

LA BAULE ESCOUBLAC

La délibération prescrivant la révision du réglement
de publicité du 20 novembre 2015 a précisé les
objectifs poursuivis et a défini les modalités de
la concertation pendant toutes les étapes de la
révision du RLP (Art. L.123-6 du code de 'urba-
nisme). Celles-ci revétiront la forme suivante :

e Affichage en mairie de la présente délibération
pendant toute la durée de la concertation ;

® Information sur I'avancement de la révision du
RLP insérée dans le bulletin municipal et sur le
site internet de la ville ;

e Association des services de I’Etat et autres
Personnes Publiques Associées (PPA) ;

e Consultation a leur demande des autres
personnes publigues ;

e Mise a disposition d’un registre consultable aux
jours et heures d’ouvertures de la mairie ;

e Organisation d’au moins une réunion publique.

Cefte délibération est notifiée aux personnes
publiques associées (PPA). Le préfet transmet
a la collectivité le porter-a-connaissance qui
synthétise les recommandations de I’Etat pour
le projet.

13

Durant la procédure de révision du réglement, un
débat sur les orientations devra étre organisé deux
mois au moins avant son arrét. Lors de la délibé-
ration arrétant le projet, le bilan de la concertation
sera tiré. Le projet sera ensuite soumis pour avis
aux PPA ainsi qu’a la commission départementale
nature, paysage et site (CDONPS). A la suite de
quoi, le projet, objet d’'une enquéte publique et
éventuellement de modifications mineures pour
tenir compte des résultats de I'enquéte et des
avis exprimés, sera définitivement approuvé par
le conseil municipal.

Aprés 'accomplissement des mesures de publicité
exigées par la réglementation et sa transmission au
préfet au titre du contrfle de légalité, il entrera en
vigueur. Le RLP sera d'application immédiate pour
les publicités et les enseignes qui s’implanteront ou
seront modifiées postérieurement a cette entrée en
vigueur, mais ne sera exécutoire pour les publicités
(et les préenseignes) implantées antérieurement a
son entrée en vigueur que deux ans plus tard (art.
R.581-88 du code de I'environnement) et six ans
plus tard pour les enseignes (art. L.581-43 du code
de I'environnement).

Les dispositifs non-conformes au RNP ou au RLP
actuel ne disposent d’aucun délai.

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE



LA BAULE ESCOUBLAC

La procédure de révision du RLP - identique a la procédure
d’élaboration - est résumée dans le schéma ci-dessous :

Délibération du Conseil Municipal
prescrivant I’élaboration du RLP et fixant les
objectifs et modalités de concertation

Diagnostic et Orientations

Débat du Conseil Municipal
sur les orientations du RLP

Concertation avec les Personnes
Publiques Associées,

les associations, les professionnels,
les commergants et le public

rapport de présentation
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000

Délibération du Conseil
Municipal arétant le projet de RLP

Consultation pour avis des

Personnes Publiques Associées
et de la Commission Départementale Nature, Paysage
et Site

Enquéte Publique

Délibération du Conseil
Municipal approuvantle RLP
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4.2

Les éléments
constitutifs du RLP

Le réglement local de publicité comprend au
moins un rapport de présentation, une partie
réglementaire et des annexes. Il peut en outre
comporter d’autres éléments permettant la
compréhension du réglement tels que schémas
explicatifs, lexique, etc.

LA BAULE ESCOUBLAC

Le rapport de présentation s’appuie sur un
diagnostic présentant I'état actuel de la publicité
extérieure, a savoir la publicité, les préenseignes
et les enseignes sur le territoire, en mesurant
son impact sur le cadre de vie et en analysant sa
conformité au RNP et au RLP. Il identifie également
les enjeux architecturaux et paysagers, les lieux
sous forte pression publicitaire et les espaces
nécessitant, du point de vue de la publicité et/
ou des enseignes, un traitement spécifique.

Le rapport définit les orientations et objectifs
en matiére de publicité et d'enseignes liés aux
spécificités du territoire et des espaces identifiés.
Il présente les choix généraux ou spécifiques a
chaque espace identifié.

15

La partie réglementaire comprend les pres-
criptions applicables sur le territoire couvert par
le RLP. En principe, qu’elles soient générales ou
spécifiques aux zones identifiées par le RLP, ces
prescriptions sont plus restrictives que les
dispositions du RNP applicables a la commune.

Les annexes sont constituées des documents
graphiques matérialisant les différentes zones
ou, le cas échéant, les périmetres (secteurs hors
agglomération situés & proximité immédiate de
centres commerciaux exclusifs de toute habitation
- art. L.581-7 du code de I'environnement) identifiés
dans le rapport de présentation et le réglement.
A ceci s’ajoute I'arrété municipal fixant les limites
du territoire aggloméré ainsi que le document
graphigue les matérialisant.

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE



4.3

Les dispositifs visés

Exemple de supports
destinés a recevoir de la publicité (pris sur un
autre territoire)

LA BAULE ESCOUBLAC

Constitue une publicité « toute inscription,
forme ou image destinée a informer le public ou
a attirer son attention » (art. L.581-3 du code de
I'environnement). Sont aussi considérés comme
des publicités, les dispositifs dont la fonction
principale est de recevoir ces mémes inscrip-
tions, formes ou images. Ainsi, la structure en
elle-méme constitue une publicité.

Scellée au sol
Avenue Guy de la Morandais
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Tous les types de publicité sont concernés par
cette définition qui se veut donc générale. Les
dispositifs réglementés par le RNP peuvent
ensuite étre classés suivant :

¢ leurs conditions d’implantation (publicité scellée
au sol, apposée sur un support existant, sur
béaches, publicité apposée sur du mobilier urbain) ;
e leur taille ;

® leur caractére lumineux ou non.

Sur mur
Boulevard de Caqueray

SION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
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Sur abri voyageur
Avenue des Salines

LA BAULE ESCOUBLAC

Affichage sauvage
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Sur mobilier urbain
Boulevard Hennecart

Colonne culturelle
Esplanade Frangois André

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE



Affichage libre
Avenue Saint Georges

LA BAULE ESCOUBLAC

Publicité lumineuse numérique
lllustration prise sur une autre commune

18

Dans certaines conditions, la publicité peut étre
supportée par des baches de grande dimension.
Ces différents types de publicité font I'objet de
régimes spécifiques fixés par le RNP.

Bache publicitaire
lllustration prise sur une autre commune
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Constitue une enseigne « toute inscription,
forme ou image apposée sur un immeuble et
relative & une activité qui s’y exerce » (article
L.581-3 du code de I’environnement).

Enseigne perpendiculaire
Avenue de Gaulle

LA BAULE ESCOUBLAC

Comme les publicités, les dispositions appli-
cables aux enseignes dépendent de leur mode
d’implantation :

® enseignes murales installées a plat ou perpen-
diculaires ;

En fagade a plat
Avenue de Gaulle

19

® enseignes en toiture ;

e enseignes scellées au sol ou implantées
directement sur le sol

® enseignes lumineuses.

En fagade a plat
Avenue de la Noue

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE



Perpendiculaires et a plat
Avenue Bertho

LA BAULE ESCOUBLAC

Scellées au sol
Avenue du Maréchal de Lattre de Tassigny et Boulevard Hennecart
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En toiture
Esplanade Lucien Barriere

LA BAULE ESCOUBLAC

—

Lumineuse
Avenue Pavie

21
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Constitue une préenseigne « toute inscription,
forme ou image signalant la proximité d’un im-
meuble ot s’exerce une activité déterminée »
(article L.581-3 du code de I'environnement).

La préenseigne informe le public de la proximité
du lieu d’exercice d’une activité, généralement
par I'adjonction d’une information de direction
ou de distance. Les chevalets installés sur le
domaine public constituent des préenseignes.
Toutefois, lorsqu’est consentie une autorisation
d’occuper le domaine public (pour I'implantation
d’une terrasse de café par exemple), les préen-
seignes qui y sont installées sont considérées
comme des enseignes.

LA BAULE ESCOUBLAC

Les préenseignes sont soumises aux dispositions
qui régissent la publicité (Art. L.581-19 du code
de I’environnement), elles n’ont donc pas de
régime particulier.

Toutefois, parmi les préenseignes, existent des
préenseignes dites « dérogatoires » qui, elles,
sont soumises a un régime spécifique et distinct
de celui de la publicité. En particulier, elles
peuvent étre implantées hors agglomération.
Pour bénéficier de ce régime dérogatoire, outre
des conditions de format (1 m de haut sur 1,50 m
de large maximum), de distance par rapport a
I'activité signalée (5 km ou 10 km) et de nombre

22

(2 ou 4 par activité signalée), ces préenseignes ne
peuvent signaler que :

e les activités en relation avec la fabrication ou la
vente de produits du terroir par des entreprises
locales ;

¢ les activités culturelles ;

® les monuments historiques ouverts a la visite.

Toutes les préenseignes situées hors agglo-
mération signalant d’autres activités sont
ilégales depuis le 13 juillet 2015.
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Préenseigne
Avenue Henri Bertho et chevalet Esplanade Lucien Barriére

LA BAULE ESCOUBLAC
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| =
Préenseigne dérogatoire illégale
Avenue Henri Bertho
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Les dispositifs ne relevant du RNP

D’autres formes de publicité extérieure ne sont
pas visées par le RNP et ne peuvent donc étre
réglementées par un RLP.

La publicité apposée sur les véhicules de transport
en commun, les taxis, a l'intérieur des galeries
marchandes n’entre pas dans le champ du
code de I’environnement.

La signalisation d’information locale (SIL), méme
si son aspect peut Passimiler a certaines
préenseignes, reléve du code de la route. Des
prescriptions trés précises la réglementent.
De la méme maniére, les journaux lumineux
d’information, dont les messages sont exclusi-
vement dédiés a I'information citoyenne, ne sont
pas concernés par les dispositions du code de
I'environnement.

LA BAULE ESCOUBLAC

Journal électronique d’information

24

Signalisation d’information locale
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24.4

Laquestiondeslimites
d’agglomeération

La réglementation de la publicité est construite
sur l'opposition « en agglomération/hors ag-
glomération ». En effet, par principe la publicité
est admise en agglomération, tandis qu’elle
est interdite hors agglomération. Cela conduit
donc a déterminer avec précision les limites de
Pagglomération. L'importance de ce point est
renforcée par I'obligation d’annexer au futur
RLP I'arrété municipal fixant les dites limites
ainsi que le document graphique afférent.

LA BAULE ESCOUBLAC

Lagglomération est définie par article R.110-2 du
code de la route qui prévoit qu’il s’agit du secteur
ol sont implantés des immeubles batis rapprochés
et signalé par des panneaux d’entrée et de sortie
(EB-10/EB-20).

La matérialité de I'agglomération primant sur
son aspect formel, il convient de vérifier que les
panneaux sont correctement implantés, c’est-
a-dire au droit des immeubles bétis rapprochés
et ce afin d’éviter toute difficulté d’interprétation
des régles applicables.

Limplantation des panneaux d’entrée ou de sortie

d’agglomération & La Baule-Escoublac apparait
en adéquation avec la réalité du terrain.

25

Panneaux d’entrée
(EB 10) et de sortie (EB 20) d’agglomération
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LA BAULE ESCOUBLAC
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Limites communales

Cacdes o Cite, Sapttaiibre 2016
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Territeire agglomérd

Terrisoire communo?

0.5 1 km

LA BAULE ESCOUBLAC

Distinction entre territoire communal et territoire aggloméré

Lad-e o Tig, Ao 2077
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Les principales formes de publicités sont sou-
mises a déclaration préalable.

La publicité numérique, les baches de chantier
supportant de la publicité et les baches publici-
taires sont soumises a autorisation.

Les articles L.581-6, R.581-6 et suivanis en
fixent les modalités.

Article L.581-6

«L’installation, le remplacement ou la modifica-
tion des dispositifs ou matériels qui supportent
de la publicité sont soumis a déclaration pré-
alable auprés du maire et du préfet dans des
conditions fixées par décret en Conseil d’Etat».

LA BAULE ESCOUBLAC

Article R.581-6

«Sous réserve de l'application des dispositions
de l'article R.581-9, font I'objet d’une déclara-
tion préalable, I'installation, le remplacement ou
la modification :

-d’un dispositif ou d’un matériel qui supporte de
la publicité ;

-de préenseignes dont les dimensions excédent
1 metre en hauteur ou 1,50 meétre en largeur.

Le remplacement ou la modification des baches
comportant de la publicité fait aussi I'objet d’une
déclaration préalable a 'autorité compétente en
matiére de police en vertu de I'article L.581-14-2.»

L’affichage de petit format est également soumis
a déclaration.
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Cette déclaration doit se faire sur Pimprimé
CERFA 14799.

LA BAULE ESCOUBLAC

uu .- Déclaration préalable e

Libeed « Eyutus « Fraserniot de nouvelle Installation QO
REPUBLIQUE FRANCAISE de remplacement a N° 14793°01
Ministére chargé de modification [m]

de 'Environnement

d'un dispositif ou d'un materiel supportant

de la publicité ou une préenseigne
Livre V - Tiire Vill - Chapitre 1™ -, art. L 581-6 et R. §81-6 & R. 581-8 du code de I'Environnement

Cadre réservé & 'adminishalion
Date de récapiicn Numéro de déclarafion
DP - - - -

_— N

s porties cenemnant fe

errain, un seul
Les points | et 2 soni & renseigner obfigalcirament quelqus sail le dispasitif,

Les points 3, 4 et 5 sont & renseigner pour les dispositifs muraux e scellés au sol o installés direciement sur le sol

Le peint é esl & renseigner pour le mobil rbain supporlant de {a publicilté

Le peinl 7 esl & renssigner pour les disp de petit format intégrés & des devantures commerciales (micro-affichoge)
Le point 8 esl & fe]
v

it ou la ion de béches compertant de ka pubkcité, donl

1 a été préalabl

Vous dhes un pariculler : Madome OO Monsiewr O

Hom Frénom

Vous &ies une personne morale :

Dénominaticn Raison sociale

Ne SIRET Forme juridique
Représentant de la personne morale Madams O Monsieur [

Prénor

Lisu-dit ou boite postole

Codepostd  ____ Locofié
N° de téléphone = = Ndetéléceple __ __ __ ___ ___
Adresse dlecironique
“. Egé A o 2 ¥ .. v .. S Y ions de- 'I.)*
b -m,a!_,.—._. - dlipo . : o e
Fropriélé privée
Uav ol le disposilf est inshallé
Adresse -
Département Commune
Superficie du feran m?*  Référence cadastrale findicative}
fhors domaine public) —_——r—
Propriété privée : Domaine public : -
Longueur du coté de l'unité Longueur du c&té I'unité foncidre
foncidre bordont ka vole publiqua  ———. —_M8Hes bordant I'emplacement préwu ———— Mméfres
Distance de Instalialion projelée par rapport : {Uniquement disposiifs sceliés ou sof ou nelallés direcinment surje sol)
aux kmiles séparafives de E oux bales des immeubles situéas
propriété thors domaine public] — —— — MHes i des fonds voisin vy—

$ila commune d'instaliclion st dotée d'un Reglement local de publicié :
Zonage du réglement local de publciié (indicatif)
il a eu hon aggk 1

fmprise d'aéroport 0 Emprise de gore femovicire

=} Péiimaire d'un éfablissement de =}
cenire commercid déimité par le RLP
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Sur une commune couverte par un RLP, toutes
les enseignes, exception faite de celles scellées
au sol ou installées directement sur le sol d’une
surface inférieure a 1m?, sont soumises a auto-
risation préalable. En outre, dans le Site Patri-
monial Remarquable et le Parc Naturel Régional,
I"architecte des batiments de France est consul-
té & l'occasion de l'instruction des demandes
d’autorisation des enseignes.

La publicité numérique, les baches de chantier
supportant de la publicité et les baches publi-
citaires sont également soumises & autorisation
préalable.

Les autorisations répondent aux articles L.581-21,
R.581-9 et suivants.

Article L.581-9

Dans les agglomérations, et sous réserve des
dispositions des articles L.581-4 et L.581-8, la
publicité est admise. Elle doit toutefois satisfaire,
notamment en matiére d’emplacements, de den-
sité, de surface, de hauteur, d’entretien et, pour
la publicité lumineuse, d’économies d’énergie
et de prévention des nuisances lumineuses au
sens du chapitre Ill du présent titre, a des pres-
criptions fixées par décret en Conseil d’Etat en

LA BAULE ESCOUBLAC

fonction des procédés, des dispositifs utilisés,
des caractéristiques des supports et de I'im-
portance des agglomérations concernées. Ce
décret précise également les conditions d’utili-
sation comme supports publicitaires du mobilier
urbain installé sur le domaine public.

Peuvent étre autorisés par arrété municipal, au
cas par cas, les emplacements de baches com-
portant de la publicité et, aprés avis de la com-
mission départementale compétente en matiére
de nature, de paysages et de sites, I'installation
de dispositifs publicitaires de dimensions excep-
tionnelles liés a des manifestations temporaires.
Les conditions d’application du présent alinéa
sont déterminées par le décret mentionné au
premier alinéa.

L'installation des dispositifs de publicité lumi-
neuse autres que ceux qui supportent des af-
fiches eclairées par projection ou par transpa-
rence est soumise a lautorisation de I'autorité
compétente.

Tout systéme de mesure automatique de [l'au-
dience d’un dispositif publicitaire ou d’analyse
de la typologie ou du comportement des per-
sonnes passant & proximité d’un dispositif publi-
citaire est soumis a autorisation de la Commis-
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sion nationale de I'informatique et des libertés.
Article L.581-18

Un décret en Conseil d’Etat fixe les prescrip-
tions générales relatives a l'installation et a I'en-
tretien des enseignes en fonction des procédés
utilisés, de la nature des activités ainsi que des
caractéristiques des immeubles ol ces activités
s’exercent et du caractére des lieux ou ces im-
meubles sont situés. Ce décret fixe également
des prescriptions relatives aux enseignes lumi-
neuses afin d’économiser I’'énergie et de préve-
nir ou limiter les nuisances lumineuses mention-
nées au chapitre Ill du présent titre.

Le réglement local de publicité mentionné a I'ar-
ticle L.581-14 peut prévoir des prescriptions re-
latives aux enseignes plus restrictives que celles
du reglement national, dans des conditions
fixées par décret en Conseil d’Etat.

Sur les immeubles et dans les lieux mentionnés
aux articles L.581-4 et L.581-8, ainsi que dans le
cadre d’un réglement local de publicité, l'instal-
lation d’une enseigne est soumise a autorisation.
Les enseignes a faisceau de rayonnement laser
sont soumises a I'autorisation de I'autorité com-
pétente en matiére de police.
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Article L.581-21

«Les autorisations prévues aux sections 2 et 3 du
présent chapitre sont délivrées au nom de I'au-
torité compétente en matiere de police. Le refus
de ces autorisations doit étre motive.

Un décret en Conseil d’Etat fixe le délai a 'expira-
tion duquel le défaut de notification de la décision
de l'autorité compétente équivaut a I'octroi de
lautorisation. Ce délai ne pourra excéder deux
mois & compter de la réception de la demande.
Le délai pourra étre porté a quatre mois pour les
autorisations relatives aux installations d’enseignes
sur un immeuble classé monument historique ou
inscrit a linventaire supplémentaire, ainsi que
dans un site classé ou dans un secteur sauve-
gardés.

Cette déclaration doit se faire sur I'imprimé
CERFA 14798.

LA BAULE ESCOUBLAC

Demande d'autorisation préalable e

de nouvelle installation a N° 14798401
Ministére chargé de 1Q3ﬂ.u_‘000.3®3_v a
de I'environnement de modification a

d'un dispositif ov d’'un materiel supportant de la publicité,
une préenseigne ou une enseigne

Livre V - Tifre Vill - Chapitre 1% - ort. L. 581-9 et L. 581-44, R, 581-9 & £. 581-21 du code de {'Environnement

Cadre réservé 4 I'administration

Date de réception Dosster transmis & Numeéro d'auvtonsation
I /. /-
it AP - - - -
—— e ABFQ  préfet de région Q .

Compléterld paitie ¢ oncewmant le disposiit vise par la demande d autarisation

Unimprimé ne peut concermner qu’un seul type de dispositif.

méme terain, un sevlimpimé peut élre renseigné.
s sont installées pour une

e acfivité, un second imprimé doit &tre renseigné.

[1. Identité du déclarant prejetant o explofter le disposiif
Vous dles un pariiculler : Madame O Monsiexr 0O
e Prénom
Vous dtes une panonne morale ©
Déncminaiion Raison sociale
N° SIRET Forme jundique
Représentant de la personne morale  Madome O Monsieur O
Wem Prénom
2 C 4 du déc ot
Adresse : Nuriéro Extension Liew-dit ou boite postale
Veis
Code postal ~ ____ Locoité
N de [éképhone . S— N® de félécople ____ ___ _ _ _ _ __

Adresse electronique

‘3. Lecdlisafion d'installafion du ou des disposliifs

Dépcrtement Commune
Adresse
4. Enselgnes
Situation de I'activite rRDC O Etoge(s) n°
4.0, Enseigne 01
Support de I'enssigne projelée :
Sur toiture w] Sceliée au sol ouinstalée directement surle sol supénevres a1 mz O
Sur fagade paralidle dlatagade O pependiculare a lafagade O
Sur clofure Q Sur quvent ou margquse 0 Surgarde~corps O
Enseignp o fascaau de rayonnement laser [0 Puissance de la source
Type d'emeigns
Lettres individualies a Bandeau support 0 Ensaigne double-face O

Autre {pracisez]
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PARTIE V
Le diagnostic




LA BAULE ESCOUBLAC

Le diagnostic a pour objet de faire un « état de
Pexistant » concernant tous les types de disposi-
tifs implantés sur le territoire communal concer-
nés par la réglementation : publicités, enseignes,
préenseignes, mobilier urbain accueillant de la
publicité, micro-signalétique, affichage d’opinion,
affichage événementiel, enseignes et préen-
seignes temporaires.

Cette analyse quantitative permet de mesurer la
pression publicitaire, d’identifier et de localiser
les éventuelles illégalités et de repérer les situa-
tions qui, bien que légales au regard du RNP et
du RLP, portent manifestement atteinte au cadre
de vie et a I'environnement.
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Elle s’accompagne, parallélement, d'un bilan
qualitatif de la publicité extérieure en la replacant
dans I'espace public et en lien avec les orienta-
tions de la commune telles gu’elles ont été fixées
par la délibération du 2 octobre 2015 :

o la publicité et les enseignes sur les unités fon-
ciéres : densité, types d’implantation, relations
d’échelle avec le bati et les plantations, impact
sur larchitecture et les perspectives, qualité
technique et esthétique ;

® la qualité de vie des riverains et des usagers de
I'espace public : nuisances visuelles, intrusions,
pollutions diverses ;

e I'impact des dispositifs lumineux et numériques
s’il y alieu.
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5.1.1 Publicité

Pour pouvoir définir la réglementation la plus
appropriée a son territoire, la ville de La
Baule-Escoublac a souhaité que la totalité du
territoire soit analysée.

Un recensement exhaustif de la publicité de surface
supérieure a 1,5 m? a été réalisé en aolt 2016, re-
cueillant sur le terrain toutes les caractéristiques

LA BAULE ESCOUBLAC

de I'affichage publicitaire, y compris sur le mobilier
urbain. Une base de données SIG a été constituée
sur la base des relevés terrain, permettant d’établir
une cartographie de répartition des dispositifs re-
censés. Pour chaque dispositif, les données sont
présentées sous forme d’une fiche détaillée repre-
nant tous les éléments nécessaires a son suivi :

- nature du dispositif ;

- nom de I'exploitant ou du bénéficiaire ;

- adresse du dispositif ;

- photo(s) ;

- surface ;

- éclairage ;

- situation légale (ou non) au regard du RLP et/ou du RNP

34

5.1.2 Enseignes

Un repérage détaillé qualitatif sur I’agglomération
en matiére d’enseignes est réalisé, permettant de
mettre en évidence les secteurs a réglementer et
les régles a établir pour permettre une meilleure
intégration dans I'environnement.
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Axes parcourus
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pour effectue

__o..u Tn\lvv__\r1wa semeni .

Cadre e Cité, Septambre 2014
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Numéro du panneau :

Adresse :

Code postal :
Scciéte :

Adresse locale de la
société :

Propriété :
Support :

Scellé :

Pied :

Mobilier Urbain
Autre mobilier :
Légalité -
légatite :

Autre infraction :

Commentaire :

Date de création de la fiche panneau : |

Nombre de fiches : 1

LA BAULE ESCOUBLAC

109 Boulevard de 'Océan

26/09/2016

Date de déclaration oréalable :

Date d'instaliation :
Date de retrant :

Vitle :

iL:a Baule Escoublac_

Format:
Autre format :
Mécanique du panneau :

Eciairage :

Code attribué par la société exploitante :

47.27324

Latitude : |

AT

2358374

Date de modification de Ja fiche panneau . ' 26/09/2016

n
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Le recensement des publicités et préenseignes de
plus de 1,5 m2 prend en compte le mobilier urbain
dans P'étude.

Le nombre de dispositifs relevés effectués
s'éleve a @0

Les différentes caractéristiques de chaque dispositif
sont regroupées sous forme de fiche individuelle
(modéle ci-contre).

Ce recensement donne une connaissance parfaite de
la structure de la publicité sur le teritoire communal.
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LA BAULE ESCOUBLAC

La répartition par domanialité est la suivante

96 25 71

% 26 74

Pourcentages par domanialité
M privée [ Public

37

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE



LA BAULE ESCOUBLAC

Sur les propriétés privées, la segmentation par
surface est la suivante

Nombre 8 2 15

% 2 14 84

15

Segmentation par surface sur domaine privé
B<azm? B 2mkx<i2m? 12 m?

Les dispositifs de publicité lumineuse de type
numérique sont absents a La Baule Escoublac.
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LA BAULE ESCOUBLAC
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Ladee et Catd, Awed 2007
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LA BAULE ESCOUBLAC

Dispositifs publicitaires
=2m
4 m-
8 m?
12 m?

Terrispire communa!

L ]
*
L ]
_H_ Territoire aggloméré

Tadre ot Crd, Aer 2077
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La population totale de La Baule-Escoublac est de
16 193 habitants (source INSEE 2013 en vigueur au
1er janvier 2016).

En matiére de publicité

La publicité est donc admise dans les conditions
les plus larges de la réglementation nationale. Les
regles sont :

- surface limitée a 12 m2;

- dispositifs scellés au sol admis ;

- publicité sur baches admise ;

- publicité numérique autorisée.

LA BAULE ESCOUBLAC

Le mobilier urbain (article R.581-42 et suivants)
peut a titre accessoire supporter de la publicité.

- surface limitée sur abris & 2 m? par tranche entiére
de 4,5 m? de surface abritée au sol ;

- surface unitaire maximale de 2 m? sans que la
surface totale n'excéde 6 m? sur les kiosques a
journaux ;

- les colonnes porte-affiches ne peuvent supporter
que I'annonce de spectacles ou de manifestations
culturelles ;

-~ les mats porte-affiches ne peuvent comporter
plus de deux panneaux situés dos a dos et présentant
une surface unitaire de 2 m? utilisables exclusivement
pour I'annonce de manifestations économiques,
sociales, culturelles ou spottives ;

- surface limitée a 12 m? pour les mobiliers destinés
a recevoir des informations a caractére général
ou local.

En matiére d’enseigne

Tous les types d’enseigne peuvent étre installés sous
réserve de respecter les limites fixées par le RNP.

a1

Ainsi, les enseignes en toiture doivent étre en
lettres découpées, ne pas dépasser 3 m de haut
ni une superficie maximale de 60 m?2.

Les enseignes paralléles ou perpendiculaires a la
fagade qui les supportent ne doivent pas dépasser
une superficie cumulée supérieure a 15 % de la su-
perficie de la dite fagade lorsque celle-ci est égale
ou supérieure a 50 m? ou 25 % de la superficie de
la fagade lorsque celle-ci est inférieure a 50 ma.

Les enseignes sceliées au sol ont une surface li-
mitée & 12 m?. Une seule est autorisée par voie
bordant I'établissement.

Horaires d’extinction
lls sont déterminés pour les deux types de dispositif :
de 1 heure a 6 heures.
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Publicité
mural ou scellé
Support au sol
Surface €at12m?
Densité fonction du linéaire de
Srs Punité fonciére
Numérique a8 m?
Baches

publicitaires surimuriaveugle

LA BAULE ESCOUBLAC

scellées au sol

Support <12 m?
% de la surface de
Surface sur fagade fagade commerciale
En toiture Autorisées
Numérique Autorisées

42

Tableau synthétisant les principales réegles applicables a La Baule-Escoublac

Horaires d’extinction

Del1ha
6 h du matin
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5.3.1 La situation de la publicité au
regard du RNP

Les 96 dispositifs installés sont analysés au
regard des prescriptions du RNP. Les 71 dispositifs
de mobilier urbains sont conformes au RNP.
L'analyse affinée portera sur les 25 dispositifs
installés sur domaine privé.

LA BAULE ESCOUBLAC

Lieu

En agglomération

Hors agglomération

TOTAL

43

19

25
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LA BAULE ESCOUBLAC

Sur les 6 dispositifs implantés hors agglomération, 4 se situent avenue Henri Bertho, 1 sur le RD 213
(route Bleue) et 1 route de Ker Rivaud.

Avenue Henri Bertho

2 dispositifs dépassent la ligne d’égout du pignon
qui les supporte.

Avenue Guy de la Morandais
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5.3.2 La situation des enseignes

au regard du RNP
Les regles enfreintes sont les suivantes :

Avenue de Lattre de Tassigny

LA BAULE ESCOUBLAC
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Boulevard Hennecart
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Avenue Marie-Louise

LA BAULE ESCOUBLAC

Avenue Georges Clémenceau
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Avenue de Lyon
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LA BAULE ESCOUBLAC

La ville de La Baule Escoublac s’est dotée d’'un réglement local de publicité
en juillet 1991.

En application de l'article R.581-14-2, les compétences en matiére de po-
lice de la publicité sont exercées par le maire au nom de la commune. Ces
compétences concernent I'instruction des autorisations et le pouvoir de
sanction.

1 - Dispositions générales

Les publicités et enseignes lumineuses visibles de la mer sont soumises a avis
du Service Maritime et de Navigation.

Quel que soit le dispositif implanté (publicité, enseigne ou préenseigne), il devra
faire I'objet d’une recherche d'intégration dans 'environnement. Les faces non
exploitées des dispositifs devront étre traitées avec cette approche.

Le mobilier urbain est autorisé sur 'ensemble du territoire aggloméré, exception
faite de la ZPR a).

Le plan de zonage prévaut sur le texte en cas d’interprétation.

2 - Zonage

5 ZPR sont définies sur le territoire aggloméré.

couvre les «zones vertes» (EBC - Forét d’Escoublac, parc des dryades, parc
paysager) et toutes les parcelles limitrophes ou les parcelles limitrophes des
voies bordant ces zones, a 'exception des avenues qui limitent le jardin de la
place de la Victoire.

Toute forme de publicité est interdite.
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PARALLELE

1 par activité commerciale ou par fagade aspectant la voie publique.
Le point le plus haut est a une hauteur inférieure a celle de la gouttiére.
Elle ne déborde pas de la fagade.

La saillie reste inférieure 4 0,25 m.

PERPENDICULAIRE
1 par fagade et par activité
La base ne peut étre inférieure & 2,5 m, la saillie de 1 m maximum.

En toiture ou terrasse limitée & 1.
Scellée au sol limitée a 1 par activité
Lumineuse interdite.

«bord de mer» couvre la plage, les voies privées ou publiques qui la longent,
toutes les voies débouchant sur le bord de mer, jusqu’au premier carrefour ou
sur une longueur de 20 m & compter de I'intersection avec la voie longeant le
bord de mer, ainsi que les parcelles limitrophes.

Interdite
Admise sur le mobilier urbain. Eclairage par transparence uniquement.
Peintures murales autorisées avec avis du Maire.

PARALLELE

1 par activité commerciale ou par fagade aspectant la voie publique.
Le point le plus haut est a une hauteur inférieure a celle de la gouttiére.
Elle ne déborde pas de la fagade.

La saillie reste inférieure a4 0,25 m.
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LA BAULE ESCOUBLAC

PERPENDICULAIRE
1 par fagade et par activité
La base ne peut étre inférieure a 2,5 m, la saillie de 1 m maximum.

En toiture ou terrasse limitée a 1.
Scellée au sol limitée a 1 par activité
Lumineuses autorisées en respect des régles de la ZPR b.

«voies de transit» couvre la RN 171, le boulevard Guy de la Morandais, I'avenue
de Rochefort jusqu’a la forét, le boulevard de la forét entre la voie ferrée et
I'avenue de Lyon, I'avenue de Lyon du boulevard de la forét a I'allée des
Topazes, le boulevard Guy de Champsavin et I’avenue de Joyeuse jusqu’a
la limite communale.

1 seul dispositif admis par parcelle

Sur mur, surface limitée 4 12 m? avec linéaire > a 10 m
Scellé au sol, linéaire <a20m=0
Linéaire>a20m=1

Interdistance de 75 m entre 2 dispositifs

Recul du domaine public = a la hauteur du dispositif.

PARALLELE

1 par activité commerciale ou par fagade aspectant la voie publique.
Le point le plus haut est & une hauteur inférieure a celle de la gouttiére.
Elle ne déborde pas de la fagade.

La saillie reste inférieure a 0,25 m.

PERPENDICULAIRE

1 par fagcade et par activité

La base ne peut étre inférieure & 2,5 m, la saillie de 1 m maximum.
En toiture ou terrasse limitée a 1.
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Scellée au sol limitée a 1 par activité
Lumineuses autorisées en respect des régles de la ZPR c.

correspond aux «avenues commerciales», soit les avenues Lajarrige, Sarah
Bernhardt, Edmond Rostand, Général de Gaulle, Camélias, place de la Victoire,
du Marché, des Ibis, des Pétrels, de Noirmoutier et les avenues débouchant sur
Iavenue du Général de Gaulle ou 'avenue Lajarrige a partir de cette avenue jusqu’au
premier carrefour. La zone intégre les parcelles limitrophes aux voies citées.

Sur mur, réglement national

Scellée au sol interdite

Autorisée en toiture ou sur terrasse

Autorisée sur mur, interdite si autre forme de publicité existe sur le méme mur.
Les véhicules publicitaires respectent le décret 82-764.

Admise sur le mobilier urbain. Eclairage par transparence uniquement.
Peintures murales autorisées avec avis du Maire.

PARALLELE

1 par activité commerciale ou par fagade aspectant la voie publique.
Le point le plus haut est & une hauteur inférieure a celle de la gouttiére.
Elle ne déborde pas de la fagade.

La saillie reste inférieure a2 0,25 m.

Elle est disposée en linteau, dans le clair de la baie.

PERPENDICULAIRE
1 par fagade et par activité
La base ne peut &tre inférieure a 2,5 m, la saillie de 1 m maximum.

En toiture ou terrasse limitée a 1.
Scellée au sol limitée & 1 par activité
Lumineuses autorisées en respect des régles de la ZPR d.

SION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
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LA BAULE ESCOUBLAC

correspond au reste du territoire aggloméré.

Sur mur, limitée & 6 m de haut et 9 m? de surface

Scellée au sol interdite

En toiture ou sur terrasse, réglement national

Autorisée sur mur, interdite si autre forme de publicité existe sur le méme mur.
Admise sur le mobilier urbain. mo_m__‘mmm par transparence uniquement.
Peintures murales autorisées avec avis du Maire.

Les véhicules publicitaires respectent le décret 82-764.
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PARALLELE
1 par activité commerciale ou par fagade aspectant la voie publique.

Le point le plus haut est & une hauteur inférieure A celle de la gouttiére.

Elle ne déborde pas de la fagade.
La saillie reste inférieure a 0,25 m.

PERPENDICULAIRE
1 par fagade et par activité
La base ne peut étre inférieure 4 2,5 m, la saillie de 1 m maximum.

En toiture ou terrasse limitée a 1.
Scellée au sol limitée & 1 par activité
Lumineuses autorisées en respect des régles de la ZPR e.
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LA BAULE ESCOUBLAC

Synthése du réglement local de publicité de 1991

Densité

Murale

Scellée

Toiture ou terrasse

Mobilier urbain

Peintures murales

Lumineuse

Véhicules

Interdite

Interdite

Interdite

Interdit

Interdites

Interdite

Interdit

Interdite

Interdite

Interdite

autorisé

autorisées

Interdite

Interdit

Publicités

ZPRc
1 par parcelle

12 m? si parcelle >
ai10m

12 m? - parcelle >

420 m-75 md’in-

terdistance - H du
domaine public

autorisé
autorisées

autorisée si pas
d’autre forme de
publicité sur le mur

1 1 par batiment
RNP 12 m?
Interdite Interdite
RNP RNP
autorisé autorisé
autorisées autorisées
autorisée si pas autorisée si pas
d’autre forme de d’autre forme de

publicité sur le mur publicité sur le mur
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LA BAULE ESCOUBLAC

Synthése du réglement local de publicité de 1991

Paralléle

Perpendiculaire

Toiture ou terrasse

Scellée au sol

Lumineuse

1 par activité ou
par fagade

Hauteur < a
la gouttiére

Saillie < 2 0,25 m

Pas de débordement
de facade

1 autorisée

Base >a 2,5 m
du sol

Saillie<a1m

1 autorisée

1 par activité

Interdite

Enseignes

1 par activité ou
par fagade

Hauteur < a
la gouttiére

Saillie <2 0,25 m

Pas de débordement
de fagcade

1 autorisée

Base> a2,5m
du sol

Saillie<a1m

1 autorisée

1 par activité

Autorisée
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1 par activité ou
par facade

Hauteur < &
la gouttiére

Saillie < 2 0,25 m

Pas de débordement
de fagade

1 autorisée

Base > 22,5 m
du sol

Saillie<a1m

1 autorisée

1 par activité

Autorisée

1 par activité ou
par facade

Hauteur < A
la gouttiére

Saillie < 2 0,25 m

Pas de débordement
de facade

1 autorisée

Base> a2,5m
du sol

Y

Saillie<a1m

1 autorisée

1 par activité

Autorisée

1 par activité ou
par fagade

Hauteur < a
la gouttiére

Saillie < 2 0,25 m

Pas de débordement
de facade

1 autorisée

Base > a 2,5 m
du sol

Saillie<ai1m

1 autorisée

1 par activité

Autorisée
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5.4.1 La situation de la publicité au
regard du RLP de 1991

Les 17 dispositifs sur domaine privé restant
et conformes au RNP sont analysés au regard
des prescriptions du RLP. Les infractions au
nombre de 12 représentent 70 % du nombre
de dispositifs installés sur le domaine privé.

Elies sont constatées sur les différents secteurs
du zonage:

LA BAULE ESCOUBLAC

Secteur

ZPR a 0
ZPR b 0
ZPR c 15
ZPR d 0
ZPR e 2
TOTAL 17
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LA BAULE ESCOUBLAC

9 infractions en ZPR c portent sur le non respect de P'article 24 qui exige 2 infractions portent sur le non respect de l'article sur I'interdiction des dispositifs
un recul égal a la hauteur du panneau. scellés au sol en ZPR e.

Avenue de Rochefort Route de Saint André des Eaux

53
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LA BAULE ESCOUBLAC

1 infraction porte sur le non respect de l'article 22 sur la régle de densité en ZPR c.

Avenue Henri Bertho

Pour le domaine public, 1 abri voyageur est situé en ZPR a ol toute
forme de publicité est interdite.

Avenue du Capitaine Flandin

SION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
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5.4.2 La situation des enseignes au
regard du RLP de 1991

Exception faite de I'interdiction des enseignes
lumineuses en ZPR a, toutes les régles appli-
cables sur les 5 ZPR sont identiques.

Allée des Camélias

LA BAULE ESCOUBLAC

Certains établissements ne respectent pas
leurs prescriptions, notamment en matiére de
nombre. Les enseignes paralléles ou perpen-
diculaires sont limitées a 1 par établissement.

Avenue Georges Clémenceau

Avenue de Lattre de Tassigny
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5.5.1 Qualité des matériels
Les quelques panneaux scellés au sol sont constitués
de matériel de qualité médiocre et disparate.

LA BAULE ESCOUBLAC

5.5.2 Constat général

La plupart des dispositifs implantés sur le do-
maine privé sont concentrés surla ZPR ¢, la moins
restrictive, et plus particuliérement sur la portion
haute de I'avenue Guy de la Morandais et avenue
Henri Bertho.

Pour les dispositifs muraux, Il n’y a pas de re-
cherche d’intégration dans le bati.

La publicité numérique, en fort développement
dans de nombreuses villes, est a ce jour absente
sur le territoire de La Baule-Escoublac.

En application de Iarticle 3-2 des dispositions
communes et de 'article 48 de la zone e du RLP
actuel, la publicité sur mobilier urbain et sur mur
est réintroduite de maniére mesurée dans le PNR.
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LA BAULE ESCOUBLAC

Leur fort impact dans le paysage urbain, leur
installation sur les batis, leur grand nombre, la

désorganisation de I’ensemble, conduit & des
situations peu satisfaisantes.

=1 1

a, !III..--——-I L —

nell

Pampeos Funebres

ATLANTIQUE

Avenue de Lattre de Tassigny Avenue Henri Bertho
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Le premier constat est la mauvaise intégration
dans le bati pour les enseignes sur fagcade.
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Avenue Marie-Louise
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LA BAULE ESCOUBLAC
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PARTIE VI
Orientations




Au vu des objectifs fixés par la commune et
des éléments du diagnostic, les orientations
suivantes ont été débattues au sein du conseil
municipal.

LA BAULE ESCOUBLAC

Définir les conditions dans lesquelles la publicité
peut é&tre réintroduite dans les secteurs d’inter-
diction relative (SPR, PNR) ;

Réglementer la publicité sur les murs de cloture ;
Réduire la surface des dispositifs ;

Limiter la densité des publicités ;

Exiger un matériel de qualité ;

Encadrer la publicité numérique.
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Adopter des mesures trés qualitatives pour les
enseignes dans le site patrimonial remarquable ;
Adapter les enseignes en toiture a leur envi-
ronnement ;

Traiter la plage de maniére spécifique ;

Définir un gabarit homogeéne et réduire la surface
des enseignes scellées au sol ;

Maitriser le développement des enseignes
numériques.
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PARTIE VII
Explication des choix




LA BAULE ESCOUBLAC

Au regard des enjeux, des orientations et du diagnostic qui a permis
d’identifier différents secteurs sur le territoire communal et de définir
la topographie des lieux a protéger, le réglement de La Baule-Escoublac
prescrit un certain nombre de régles applicables a la publicité, aux préen-
seignes et aux enseignes.

Les secteurs en matiére de protection sont différents pour les enseignes et
la publicité. Il est donc créé 3 zones pour la publicité et 4 zones pour les
enseignes.

Pour améliorer I'insertion de la publicité dans son environnement, les régles
retenues traitent de la qualité des matériels et de I'obligation d’entretien.

Pour harmoniser avec différents mobiliers urbains présents sur la ville
(bancs...), la couleur des dispositifs doit se conformer a un nuancier de 8
teintes qui va du blanc au gris.

Pour une meilleure insertion dans I’environnement, la surface est limitée a
8 m?dans les zones ol elle est admise.

Linstallation des dispositifs sur les fagades est encadrée pour respecter
I'architecture du batiment.

Sur les clbtures ol elles sont admises, afin de réduire I'effet de dégradation
diffuse des paysages, le nombre est limité a un et les dimensions réduites
a0,15mx 0,10 m.

Des dispositions sont prises pour une meilleure présentation de la publicité
scellée au sol. Les dispositifs concernés adoptent la forme de monopied
si leur surface est supérieure a 2 m?, les panneaux simple-face ont un dos
carrossé pour ne pas exposer la structure du dispositif.
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Les chevalets, utiles pour certains commerces, sont admis avec des di-
mensions spécifiques et des précisions quant a leur positionnement. Les
drapeaux sont interdits car impactant trop fortement I’espace visuel.

La ville ne souhaite pas de véhicules publicitaires inadaptés au caractére
paisible de la commune, méme en période estivale.

Ville de bord de mer et animée par de nombreuses activités tout au long de
I'année, les horaires d’extinction du RNP sont conservés.

Pour préserver les espaces et les lieux végétalisés, les enseignes sont
interdites sur les haies, les arbres ou les plantations arbustives.

Les enseignes sur cloture, nécessaires pour certains établissements,
sont encadrées pour éviter les débordements. Limitées a une, leur surface
est réduite et fonction du linéaire de la cléture.

Les enseignes temporaires voient leur durée d'exposition réduite, car la
multiplication de ces dispositifs nuit a I'image de la ville.

Les horaires d’extinction, aux mémes motifs que pour la publicité, sont ceux
fixés par le RNP.
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LA BAULE ESCOUBLAC

Dans le PNR, le réglement local a la possibilité d’admettre la publicité. Cette
option n’a pas été retenue, afin de préserver les espaces naturels.

La publicité avait trouvé sa place sur ces axes dans le précédent RLP. Il est
souhaité d’y maintenir I'installation de dispositifs. Quelques modifications
sont intervenues sur leur désignation. L'avenue de Lattre de Tassigny est
supprimeée, car située en plein cosur de ville. L’'ajout des routes du Radeau
et du Parc Neuf, au nord, crée une continuité logique avec I'avenue Bertho.

Afin de limiter la densité des publicités, elles sont interdites si le linéaire
de l'unité fonciére est inférieur & 20 m. Cette longueur était de 10 m dans
le précédent réglement. Pour éviter la prolifération de publicité, un seul
dispositif est admis par unité fonciére dont le linéaire de fagade est supérieur
a20m,

La publicité numérigue est autorisée.

La durée d'apposition des préenseignes temporaires est réduite pour éviter
leur superposition dans la durée. Leur surface est limitée pour ne pas
créer de géne excessive.

Le site patrimonial remarquable couvre une grande partie du territoire de-
puis le bord de mer vers l'intérieur de ’agglomération.

La similitude typologique entre le SPR et le territoire aggloméré hors SPR
conduit a réglementer la publicité de maniére identique dans ces deux
secteurs.

Linterdiction totale de la publicité est levee partiellement par le RLP.
Pour répondre aux besoins de communication de la ville, seul le mobilier
urbain est admis avec une surface réduite.

Pour répondre a la nécessité de I'attractivité commerciale et du dynamisme
économique, la publicité de petit format est admise, limitée a 1 m? par de-
vanture commerciale contre 2 m? prévus par le code de I’environnement.

La publicité numérique sur mobilier urbain est autorisée mais réduite a 2 m2.
La durée d’apposition des préenseignes temporaires est réduite pour éviter

leur superposition dans la durée. Leur surface est limitée pour ne pas créer
de géne excessive.
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LA BAULE ESCOUBLAC

Ce lieu, en cours de réaménagement, est a privilégier en matiére d’intégration
des enseignes.

Une régle limitant le nombre d’enseignes sur batiment & une seule (sur fagade
ou perpendiculaire) est instituée. Les letires découpées, leur mode d’apposition
sont prévus, dans I'esprit d’harmoniser la présence des enseignes sur le site.
Plusieurs types d’enseignes pouvant nuire a 'esthétique générale de la plage
sont interdites : vitrophanies, numériques, en toiture ou encore gonflables.

Les régles du SPR sont reprises pour ne pas créer de distorsion entre les
deux réglements :
- une seule enseigne a plat apposée par baie ;
- elles ne doivent pas dépasser le niveau des appuis du 1er étage ;
- les établissements dont Pactivité s’exerce en étage installent
leur enseigne sur lambrequin ;
- constituée de lettres séparées, par lettres peintes sur support
bois ou métal ;
- la pose des enseignes sur des magonneries ouvragées doit
s’intégrer dans le décor de la fagade ; elles ne doivent, en aucune
fagon, altérer les éléments décoratifs de la fagcade ou la compo-
sition de la vitrine existante ;
- elles sont inscrites dans la devanture ou le tympan des entrées ;

- une seule enseigne perpendiculaire par fagade ;

- sont apposées en limite de propriété ;

- sont placées, sauf impossibilité, au minimum a 2,50 métres du
sol et dans 'alignement du bandeau ;

- leur surface est limitée a 0,50 m? et leur épaisseur inférieure a
0,15 metre ;

- elles ne doivent pas dépasser le niveau des appuis du 1er étage ;
- leur saillie est de 0,70 métre maximum par rapport a la fagade,
scellement compris.

Différents types d’enseignes ne sont pas pris en compte dans le réglement
du SPR et nécessitent d'étre encadrés.

Les enseignes collées sur vitrines (vitrophanies) sont interdites pour assurer
une meilleure transparence aux devantures des établissements.

La surface et la forme des enseignes scellées au sol de plus d’1 m? sont
déterminées pour harmoniser leur présentation.

Les enseignes scellées au sol de moins d’1 m? sont contingentées en
fonction du linéaire de fagade de I’établissement concerné, alors que le
code I’environnement laisse leur nombre libre.

Les enseignes numériques, autorisées en fagade uniquement, voient leur
surface limitée a 8 m2, dans le respect du pourcentage fixé par le code de
I’environnement.

Les enseignes en toiture, lorsqu’elles respectent le réglement national
(lettres découpées), s’'intégrent dans les perspectives et n’altérent pas
les batiments. Elles sont autorisées.
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LA BAULE ESCOUBLAC

Les regles pour les enseignes en fagades reprennent celles du SPR pour
harmoniser I'aspect des commerces sur la ville.

Les enseignes scellées au sol de plus d’1 m?, les enseignes numeérigques et les
enseignes en toiture suivent également les prescriptions fixées dans le SPR.

Cependant, ces lieux nécessitant une moindre protection que dans le SPR,
les enseignes sur balcons, auvents et marquises sont autorisées.

De méme, la vitrophanie y est autorisée, sous réserve de respecter un
pourcentage d'occupation de la devanture fixé a 10 %.

Le nombre d'enseignes de moins d’1 m? scellées au sol est limité a 3 pour
éviter leur multiplication sur certains sites.

Dans I'esprit d’harmonisation sur le territoire, il a été choisi d’y appliquer
des regles similaires & celles prévues en agglomération. Les régles sont
celles de la zone 3, exception faite de I'interdiction des enseignes en toi-
ture ou des enseignes numériques qui ne trouvent pas leur place dans ces
lieux.
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SOUS-PREFEGTURE
_ SAINT—NAZAIRER

fixant les Emites d’aggl-omération de la commune

Le maire de la commune de LA BAULE-ESCOUBLAC,

Vu le Code Général des Collectivités Territoriales notamment ses articles L 2131-1, L
2131-2-2°, L 2212-1, L2212-2 et L 2213-1,

Vu le Code de la Route notamment les articles R 110.2 et R 411.2,

VU Parrété interministériel du 24 novembre 1967 modifié relatif & la signalisation des
routes et autoroutes,

Considérant gu’il incombe au Maire, dans le cadre de ses pouvoirs de police de la
circulation, de veiller a la sécurité des usagers de la voie publique,

Considérant que la fixation des limites de |’agglomération, en fixant dans cet espace la
vitesse maximale des véhicules & moteur & 50 km/h, a pour objet, d’assurer une meilleure
protection des piétons,

ARRETE:

Article 1 : Les limites de l’agglomération constituées par la commune de La Baule-
Escoublac sont ainsi fixées et matérialisées par des panneaux suivants implantés :

a) en limite avec la commune du Pouliguen :
boulevard de Champsavin (Pont)
avenue du Maréchal de Lattre de Tassigny (AB 141) n°1

b) en limite avec la commune de Guérande :

- Rond-point avenue Joyeuse {(AD 272

- Boulevard Maurice Chevrel (AH 204 et 325)

- Avenue des Noélles - Beslon - (Al 4)

- avenue des Cerisiers/avenue du Palois (H 413 / H 414)

- avenue des Noélles/avenue des Prairies (H 924/435)

- avenue de la Lieutenante/avenue des Prairies (H 479/H573)

- avenue de Beslon/allée des Petits Brivins (H 1533/1483) entrée zone artisanale
- route du Bas Brivin (rond-point Zone artisanale) (H 1113/7)
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c) en limite avec la commune de Pornichet

- route du Rochalo (AX 98 et AZ 87)

- boulevard Auguste Caitlaud (AZ 202 et BC 158)
- boulevard de ’Océan/avenue de Lyon

- avenue de Lyon/avenue Montcalm

d) sur le territoire de ta commune de La Baule-Escoublac :
- route de Kerquessaud (H 995/173) n® 67 & 46
- route de Ker Rivaud (H 562/838)
- route de Kerdurand (H 794/791) n® 36 & 29
- route du Parc Neuf/route de Saint-Servais (1 280 /H 338)
- route du Parc Neuf (CL 1 et C 628)
- chemin des quatre saisons (H 627/598)
- route de la Saudraie (C 790/1 314)
- route de La Ville Arthur (I 67/C 754)
- avenue Jean Boutroux (I 89/C 323)
- route de la Saudraie (C 245/741)
- avenue du Ménigot (D 567/975)
- avenue Henri Bertho (D 862 et AR 281)
- route de Saint-André-des-Eaux (D 708/936)
- route de la Saudraie (E 444/D 26)
- route de Saint-André-des-Eaux (E 407/L 8) La Croix Breny
- route du Pont Hervé (E 400 et K 228)
- route de Trévenan (K 125/194)
- route de La Ville Mouée (L 106/17) x
- route de La Ville Mouée (L 50/91)
- route des Ollivaud (L 132/155) +
- route de Rézac (E 191/F 432)
- route de la Jubine (E 67/797)
- route de Rézac (E 54/F484)
- route de Bugale (F 450/459)
- route de Cotres (F 638/1170)
- route de Cétres (F 602/668)
- Brédérac (AR 72 et G 680) prolongement bd A. Caillaud
- route de Brédérac (AV 117/G 676)
- route de la Bosse (G 130/131)
- route de La Ville Joie (AW 334/G 720)
- route de la Bosse (G 46/180)
- route de la Bosse (M 126/142)
- chemin des Grands Parcs (G 285/451)
- route de La Ville Joie (G 477/735)
- route du Rochalo (AX 98 et AZ 87)

e) Section de voirie internes formant des hameaux délimités par des panneaux
d’indication des lieux-dits afférents :

- LaVille Joie

- La Bosse

- La Ville Mouée

- La Ville Ollivaud

- Les Morelaines

- la Ville Poupard

- LaVille Arthur

- Trévenan
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Article 2 : Ces limites sont matérialisées sur place par Uinstallation de panneaux de
signalisation de type EB10 (entrée d’agglomération) EB20 (sortie d’agglomération).

Article 3 : En conséquence et en application de Uarticle R 413-3 1° alinéa du code de la
route, a Uintérieur de [’agglomération ainsi délimitée, la vitesse maximale autorisée des
véhicules a moteurs est fixée, sauf dispositions contraires & 50 km/h.

De plus, le stationnement sera, dans toute |'agglomération, unilatéral i alternance semi-
mensuelle, sauf dispositions contraires.

Article 4: Conformément a Uarticle R 411-25 du code de la route, ces dispositions
entreront en vigueur dés la mise en place de la signalisation réglementaire d’entrée et de
sortie d’agglomération et de stationnement unilatéral a alternance semi mensuelle prévue
a l'article 2 ci-dessus.

Article 5 : Le présent arrété peut faire ["objet d’un recours pour excés de pouvoir devant
le tribunal administratif dans un délai de deux mois & compter de sa publication et de sa
réception par te représentant de PEtat.

Article 6 : Le présent arrété est transmis a Monsieur le sous-préfet de Saint-Nazaire, porté
a la connaissance du public par voie de presse et d’affichage et publié dans le recueil des
actes administratifs.

Article 7 : Sont chargés, chacun en ce qui le concerne, de veiller & "exécution du présent
arrété ;

M. le directeur général des services de la ville - M. le directeur général adjoint technique -
M. le commissaire de police de La Baule-Escoublac - M. le chef du centre de secours de La
Baule-Escoublac - M. le chef de la police municipale - Mme la directrice de la vie
municipale et de la gestion des risques.

La Baule, le 10 JUN 7008

Pour le Maire,
le Mairg-adjoint
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ESCOUBLAC

Réglement local de publicité
Préambule

Il est institué sur le territoire de La Baule-Escoublac un réglement local de
publicité qui comporte des prescriptions communes a toutes les zones et qui
définit, pour les publicités, trois zones (P1 & P3, cf. pages 6 a 9) et pour les
enseignes quatre zones (E1 a E4, cf. pages 12 a 20). Le régime de la publicité et
des enseignes applicable dans chacune de ces zones est défini dans les chapitres
qui leur sont consacrés.

Les dispositions du présent réglement s’appliquent aux publicités, enseignes et
préenseignes visibles depuis toute voie ouverte a la circulation publique.

Le présent reglement ne s’applique pas aux dispositifs harmonisés de
présignalisation faite au moyen de lamelles ou barrettes de jalonnement, ni aux
dispositifs réservés a |’affichage d’opinion.

Le présent réglement ne fait pas obstacle, d’une part, aux droits des tiers qui sont
réservés, et d’autre part, a Uapplication des textes qui régissent "espéce,
notamment :

- le code de Uenvironnement - Livre V : Prévention des pollutions des risques et des
nuisances - Titre VIII : protection du cadre de vie - Chapitre unique : publicités
enseignes et préenseignes - articles L.581-1 & L.581-45 et R.581-1 & R.581-88

- le code de la route - Livre IV : 'usage des voies - Titre 1¢7 : dispositions générales
- chapitre VIII : publicité, enseignes et préenseignes - articles R.418-1 & R.418-9

- le code de la voirie routiére, les réglements de la voirie départementale ou
communale

- les regles relatives a l'accessibilité de la voirie et des espaces publics : les
décrets n°2006-1657 et 2006-1658, |’arrété du 15 janvier 2007.

En U'absence de dispositions particuliéres contenues dans le présent réglement, la
réglementation nationale issue du code de U’environnement s’applique dans son
intégralité.

Conformément au code de lenvironnement, en agglomération, les préenseignes
sont soumises au méme régime que les publicités. Les dispositions du présent
réglement qui régissent les publicités s'appliquent également aux préenseignes, a
[’exclusion des préenseignes dérogatoires et des préenseignes temporaires situées
hors agglomération. En conséquence, dans le présent réglement, seule la publicité
est mentionnée.





Les périmétres de protection des monuments historiques sont levés et soumis aux
régles des zones qui les recouvrent.

Sont annexés au présent reglement :

- les documents graphiques faisant apparaitre les zones. Ce document a valeur
réglementaire ;

- arrété municipal fixant les limites de |’agglomération. Celles-ci sont également
représentées sur un document graphique.

RAPPEL :

Art. L581-3 du code de ’environnement

« Au sens du présent chapitre :

1° Constitue une publicité, a [’exclusion des enseignes et des préenseignes, toute
inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer son
attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, forme ou images étant assimilées a des publicités ;

2° Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un
immeuble et relative a une activité qui s’y exerce ;

3° Constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indiquant la
proximité d’un immeuble ol s’exerce une activité déterminée. »

COMMERCE
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1S jours

Publicité

Art. L.581-19 du code de U’environnement

"Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité”.

Art. R.581-66 du code de l'environnement

"Les préenseignes prévues par le troisieme alinéa de larticle L.581-19, dites
préenseignes dérogatoires peuvent étre implantées en dehors des agglomérations”.
Art. R.581-71 du code de l'environnement

"Les préenseignes temporaires peuvent étre scellées au sol ou installées
directement sur le sol hors agglomération”.

Déclarations

Linstallation, le remplacement ou la modification des dispositifs ou matériels qui
supportent de la publicité font Uobjet d’une déclaration préalable, définie par le
code de U’environnement.



Les préenseignes dont les dimensions excédent 1 metre en hauteur ou 1,5 métre en
largeur sont également soumises a déclaration préalable.

Autorisations

Les publicités lumineuses sont soumises & autorisation du maire.

Dans le Site Patrimonial Remarquable, I’accord de larchitecte des batiments de
France est requis & l'occasion de l'instruction des demandes d'autorisation des
enseignes.

Délais de mise en conformité :

Les publicités et les préenseignes qui ont été mises en place réguliérement avant
lentrée en vigueur du RLP et qui ne sont pas conformes avec ses prescriptions,
peuvent étre maintenues pendant un délai de deux ans maximum a compter de
l'entrée en vigueur du RLP. Ce délai est porté a six ans pour les enseignes.

Les dispositifs d'enseignes, de préenseignes et de publicités non conformes au
réglement national ou a la réglementation antérieure ne disposent d'aucun délai
pour se mettre en conformité.

Article 100 de la loi relative & la liberté de création, a larchitecture et ay
patrimoine du 7 juillet 2016 :

Le périmetre dinterdiction relative aux publicités aux abords des monuments
historiques de 100 m est porté 4 500 m 3 compter du 1€ janvier 2020.




PARTIE 1 - Dispositions applicables a la publicité

Chapitre préliminaire - Régles communes a toutes les zones

Article P.1 : Entretien

Chaque intervention sur Iinstallation donne lieu a une vérification compléte, au
remplacement des piéces défectueuses, au nettoyage du matériel et de ses abords.
Les parties défaillantes des dispositifs lumineux doivent étre réparées ou
remplacées sans délais.

Les dispositifs dotés d’un moteur électrique doivent étre munis de systémes de
rotation parfaitement entretenus dont les valeurs de bruit sont conformes aux
dispositions du décret n’ 2006-1099 du 31 aotit 2006 relatif a la lutte contre les
nuisances sonores.

Article P.2 : Accessoires

Dans un souci esthétique et de préservation de Uenvironnement, les accessoires
suivants sont interdits: jambes de forces, pieds-échelle, fondation (béton)
dépassant le niveau du sol, gouttiéres a colle, passerelles.

Article P.3 : Couleur des dispositifs publicitaires

Les structures et accessoires des dispositifs publicitaires doivent étre de couleur
RAL 9003, 9006, 9007, 9010, 9016, 9018, 9022 ou 9023 (nuancier en annexe).

Article P.4 : Publicité sur les murs, pignons et facades

Un support (mur, facade ou pignon) ne peut accueillir qu’un seul dispositif. Il doit
&tre centré sur le mur support.

Il est implanté a 0,50 metre minimum de 'aréte des murs et en retrait des chaines
d'angle lorsque celles-ci sont visibles.

Si le mur comporte une ouverture de surface inférieure ou égale a 0,5 m?, le dispositif
est installé a 0,50 métre au moins de celle-ci.

Aucun point d’un dispositif ne peut s’élever a plus de 6 métres du sol, mesurés au
pied du mur.

Le dispositif ne doit pas masquer, méme partiellement, les éléments de
modénature.

Article P.5 ; Publicité sur murs de clotures et clotures

La publicité est interdite sur les clétures qui ne sont pas aveugles.

La publicité est admise sur les murs de clétures aveugles et les clétures aveugles,
limitée a un dispositif par unité fonciére de dimensions maximum de 0,15 meétre
par 0,10 métre.

Elle est interdite sur les clotures constituées de végétaux.




Article P.6 : Publicité sur les palissades de chantier

La surface maximum est limitée a 8 m? et elle ne peut étre implantée dans les
lieux visés aux 1° et 2° du I de Iarticle L.581-8 du code de Uenvironnement. Les
publicités installées utilisent des matériels identiques entre elles et sont alignées
en hauteur.

Leur nombre est limité a un dispositif par tranche de 20 métres de linéaire de
palissade. Un espacement de 15 métres doit &tre respecté entre les dispositifs.

Article P.7 : Publicité scellée au sol ou installée sur le sol

Un dispositif scellé au sol d’une surface supérieure a 2 m? est obligatoirement de
type « mono pied ». Ce pied est vertical, sa largeur n’excéde pas 0,70 métre.

Lorsque le dispositif est exploité recto-verso, les deux faces ne doivent pas
présenter de séparations visibles : la juxtaposition de plateaux, a « flancs ouverts »
est interdite.

Lorsque le dispositif est simple face, son dos est carrossé et de couleur définie a
l'article P.3.

Pour les unités fonciéres situées dans une intersection, si l’unité fonciére présente
un pan coupé, l’implantation doit étre effectuée dans un plan paralléle a ce pan
coupé.

Article P.8 : Publicité éclairée par projection ou transparence

Les dispositifs supportant des affiches éclairées par projection ou transparence
sont soumis aux dispositions applicables & la publicité non lumineuse, ainsi qu’a
Uarticle P.11.

Article P.9: Chevalets, drapeaux posés au sol

Ce type de dispositif est soumis & autorisation de voirie ou de stationnement.
Seuls les chevalets sont autorisés, les drapeaux sont interdits.

Un seul dispositif posé sur le sol peut étre autorisé par établissement, cumulable
avec un porte-menu. Utilisable au recto et au verso, ses dimensions n’excédent pas
1 métre en hauteur et 0,65 métre en largeur.

Ces dispositifs sont installés au droit de |’établissement et ne doivent pas nuire a la
sécurité et [’'usage normal de la voie publique, et doivent notamment respecter les
prescriptions de la loi relative a ’égalité des droits des personnes handicapées, et
des décrets et arrétés en portant application.



Article P.10 : Véhicules terrestres publicitaires

La publicité sur véhicules terrestres utilisés ou équipés aux fins essentiellement de
servir de support a de la publicité ou a des préenseignes est interdite.

Article P.11 : Horaires d’extinction

Conformément au code de l'environnement, toutes les publicités lumineuses, dont
les publicités éclairées par projection ou transparence, doivent étre éteintes entre
1 heure et 6 heures, a U'exception de celles supportées par le mobilier urbain.

Il peut étre dérogé a ces obligations d'extinction lors d'événements exceptionnels
définis par arrété municipal.



Chapitre P 1 - Dispositions applicables en zone 1

Article P.1.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond aux espaces boisés classés, les hameaux du Parc Naturel
Régional (PNR) de Briére et aux zones N repérées au Plan Local d'Urbanisme (PLU),
au secteur de La Bosse et a la plage.

Elle est repérée en vert sur le plan annexé au présent réglement.

Article P.1.2 :

Toute forme de publicité est interdite.



Chapitre P 2 - Dispositions applicables en zone 2

Article P.2.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond aux axes suivants sur une bande de 20 metres de part et
d'autre du bord de la chaussée :

- avenue Guy de la Morandais, de l'avenue Bertho jusqua la rue Marcel Rigaud ;

- boulevard de Cacqueray, de l'avenue Bertho jusqua la forét ;

- avenue de Rochefort, de l'avenue Bertho jusqu'a la forét ;

- avenue Henri Bertho ;

- route du Radeau ;

- route du Parc Neuf.

Elle est repérée en bleu sur le plan annexé.

Article P.2.2 : Publicité non lumineuse autre que celle supportée par le mobilier
urbain ou de petit format

La publicité est interdite dans les unités foncieres dont le linéaire de fagade est
inférieur ou égal a 20 métres.

Elle est limitée & un dispositif par unité fonciére dont le linéaire de facade est
supérieur a 20 métres.

Les pans coupés des unités fonciéres situées a l’intersection de deux voies sont
additionnés pour moitié a I’une des voies et pour moitié a l’autre.

La surface du dispositif mural ou scellé au sol hors pied, ne peut excéder 10 m2.

Un chevalet ou un dispositif a chassis avec volet rotatif (voir lexique) est admis par
établissement.

Article P.2.3 : Publicité sur mobilier urbain

Elle est admise.
La surface du dispositif hors pied, ne peut excéder 10 m2.

Article P.2.4 : Publicité de petit format sur devanture commerciale

La surface cumulée de la publicité de petit format est limitée a 1 m” par devanture
commerciale.

Article P.2.5 : Publicité lumineuse numérique

Lorsqu’elle est autorisée, sa surface est limitée a 8 m?. Elle respecte la regle de
densité définie a Uarticle P.2.2.

Article P.2.6 : Publicité lumineuse autre qu'éclairée par projection ou transparence
et autre que numérique

Elle est interdite.



Article P.2.7: Préenseignes temporaires

Elles peuvent étre apposées au maximum 10 jours avant et retirées au maximum 3
jours apres l’événement qu’elles annoncent.
Leur surface est inférieure ou égale & 3 m2.

Elles peuvent étre apposées uniquement sur les emplacements définis par la ville &
cet effet.



Chapitre P 3 - Dispositions applicables en zone 3

Article P.3.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond au Site Patrimonial Remarquable (SPR) et au territoire
aggloméré non compris en zone 1 ou 2.

Elle est repérée en orange sur le plan annexé.

Article P.3.2 : Publicité non lumineuse autre que celle supportée par le mobilier
urbain ou de petit format

Un chevalet ou un dispositif & chassis avec volet rotatif (voir lexique) est admis par
établissement.

Toute autre forme de publicité est interdite.

Article P.3.3 : Publicité sur mobilier urbain

Elle est admise.

Article P.3.4 : Publicité de petit format sur devanture commerciale

La surface cumulée de la publicité de petit format est limitée a 1 m? par devanture
commerciale.

Article P.3.5 : Publicité lumineuse numérigue

Elle peut étre autorisée sur le mobilier urbain. Sa surface est limitée a 2 m?, Elle
reste interdite dans les secteurs agglomérés comprenant moins de 10000
habitants, dont les hameaux situés hors du parc naturel régional.

Article P.3.6 : Publicité lumineuse autre gu'éclairée par projection ou transparence
et autre que numérique

Elle est interdite.

Article P.3.7 : Préenseignes temporaires

Elles peuvent étre apposées au maximum 10 jours avant et retirées au maximum 3
jours aprés l’événement qu’elles annoncent.

Leur surface est inférieure ou égale a 3 m?.

Elles peuvent é&tre apposées uniquement sur les emplacements définis par la ville a
cet effet.
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PARTIE 2 - Dispositions applicables aux enseignes

Chapitre préliminaire - Régles communes a toutes les zones

Article E.1 : Aspect extérieur des locaux

Tout occupant d’un local commercial visible depuis la rue ou, & défaut d’occupant,
tout propriétaire doit veiller a ce que ’aspect extérieur de ce local ne porte pas
atteinte au caractére ou a l’intérét des lieux avoisinants notamment en s'assurant,
lorsque lactivité signalée a cessé, que l'enseigne soit supprimée et que les lieux
soient remis en état dans les trois mois de la cessation de cette activité.

Article E.2 : Implantations sur arbres et haies

Les enseignes fixées sur les arbres, les plantations arbustives ou les haies sont
interdites.

Article E.3 : Enseignes sur cloture

Une seule enseigne par établissement peut étre autorisée. Lorsque plusieurs
établissements sont implantés sur une méme unité fonciére, leurs messages doivent
étre regroupés sur un seul et unique dispositif.

La surface est limitée a 1 m? si le linéaire de cléture est inférieur ou égal a 10
metres et a 2 m? si le linéaire est supérieur a 10 métres.

Article E.4 : Enseignes temporaires

Elles peuvent étre apposées au maximum 14 jours avant et retirées au maximum 3
jours apres l’événement qu’elles annoncent.

L’emploi de banderoles, de calicots et fanions est admis pour [’annonce de
manifestations exceptionnelles.

Les enseignes temporaires relatives a la mise en location ou en vente d’un bien
immobilier sont limitées a une par bien et par mandat de vente. Elles respectent
obligatoirement le format de 0,80 métre de long et 0,60 métre de haut.

Elles sont apposées parallélement au mur ou au balcon.

Les enseignes temporaires signalant des opérations immobiliéres sont admises pour
la durée de l'opération a raison d’un dispositif scellé au sol ou mural, de surface
maximum de 12 m2, par unité fonciére.

Article E.5 : Horaires d'extinction

Conformément au code de l'environnement, les enseignes lumineuses sont éteintes
entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé.

Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les
enseignes sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de
l'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette
activité.
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Il peut &tre dérogé a ces obligations d'extinction lors d'événements exceptionnels
définis par arrété municipal.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a Uexception des enseignes de
pharmacie ou d’autres services d’urgence.

Article E.6 : Enseignes a faisceau de rayonnement laser

Elles sont interdites.
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Chapitre E 1 - Dispositions applicables en zone 1

Article E.1.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond a la plage.
Elle est repérée en jaune sur le plan annexeé.

Article E.1.2 : Dispositions particuliéres

Il est autorisé une enseigne sur le batiment et une enseigne scellée au sol par
concession.

Seul le nom et/ou le logo et/ou I'activité de I'établissement sont autorisés.

Article E.1.3 : Enseigne apposée sur le batiment

La surface cumulée se conforme aux dispositions de ’article R.581-63 du code de
l’environnement, définissant un pourcentage de la surface de fagade.

Il est autorisé une seule enseigne apposée sur le batiment. Elle pourra étre
positionnée perpendiculairement ou parallelement a la plage. Quel que soit le
choix de U’enseigne, a plat ou perpendiculaire, elle ne pourra pas étre installée sur
une éventuelle cl6ture de la concession.

Les établissements ne disposant pas de facade pourront apposer une enseigne sur
un équipement (portique de jeux,...).

E.1.3.1: Si lenseigne est apposée a plat

Elle doit s’intégrer dans le décor de la facade. Elle est constituée de lettres
séparées, par lettres peintes sur support bois ou métal ou par lettres séparées
positionnées directement et individuellement sans support intermédiaire sur la
facade.

E.1.3.2 : Si l'enseigne est perpendiculaire

La dimension du panneau sera de 1,20 metre maximum de largeur avec une
hauteur ne dépassant pas le niveau d’acrotére de la facade sur laquelle elle est
implantée.

L’enseigne peut-étre recto-verso. Son épaisseur doit étre inférieure a 0,15 métre.

Article E.1.4 : Enseignes sur vitrines (vitrophanie)

Elles sont interdites.

Article E.1.5 : Enseigne scellée au sol de plus de 1 m?

Une enseigne scellée au sol est autorisée par établissement. Elle doit étre disposée
a Uintérieur de ’espace alloué a la concession.
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Elle doit étre fixée sur un mat, ce dernier peut étre scellé au sol ou sur la terrasse.
Le point de référence pour le calcul de la hauteur reste le terrain naturel (selon
’altimétrie de la plage).

L’enseigne doit étre positionnée perpendiculairement a la circulation du remblai
avec une impression sur les deux faces.

De forme libre, leur largeur ne peut excéder la moitié de leur hauteur ; leur
surface est inférieure ou égale a 3m2. Le bas de "enseigne doit étre positionné a
2,50 meétres de haut par rapport au remblai.

Leur hauteur totale est limitée a 6,50 métres.

Elle ne peut étre installée & moins de dix métres d’une baie d’un immeuble situé
sur un fonds voisin lorsqu’elle se trouve en avant du plan du mur contenant cette
baie.

Elle ne doit pas étre implantée a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur
au-dessus du niveau du sol d’une limite séparative de propriété.

Article E.1.6 : Enseignes en toiture

Elles sont interdites.

Article E.1.7 : Enseighes numériques

Elles sont interdites.

Article E.1.8 : Enseignes lumineuses

Les caissons lumineux sont interdits.

Article E.1.9 : Autres types d’enseignes

Les enseignes gonflables, qu’elles soient permanentes ou occasionnelles, sont
interdites.
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Chapitre E 2 - Dispositions applicables en zone 2

Article E.2.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond au site patrimonial remarquable.
Elle est repérée en vert sur le plan annexé.

Article E.2.2 : Enseignes apposées sur les facades

Leur surface cumulée se conforme aux dispositions de l'article R.581-63 du code de
l'environnement, définissant un pourcentage de la surface de facade.

Elles ne doivent pas dépasser le niveau des appuis des baies du 1¢ étage.

Les établissements dont lactivité s'exerce en étage installent leur enseigne sur
lambrequin.

Article E.2.3 : Enseignes apposées a plat

Une enseigne apposée a plat peut étre autorisée par baie.

La pose des enseignes sur des magonneries ouvragées doit s'intégrer dans le décor
de la facade ; elles ne doivent, en aucune facon, mutiler des éléments décoratifs
de la facade ou de la composition de la vitrine existante.

Les enseignes a plat sont constituées de lettres séparées, par lettres peintes sur
support bois ou métal ou par lettres séparées positionnées directement et
individuellement sans support intermédiaire sur la facade.

Elles sont inscrites dans la devanture ou le tympan des entrées.

Article E.2.4 : Enseignes perpendiculaires

Une enseigne recto-verso peut étre autorisée par facade donnant sur la voie
publique et par activité.

Les enselgnes perpendiculaires au mur qui les supporte sont apposees en limite de
propriété. Elles sont placées, sauf impossibilité, au minimum a 2,50 métres du sol
et dans [’alignement du bandeau.

Leur surface est limitée a 0,50 m? et leur épaisseur inférieure & 0,15 métre.

Elles ne doivent pas dépasser le niveau des appuis du 1¢" étage.

Leur saillie est de 0,70 métre maximum par rapport a la facade, scellement
compris.

Article E.2.5 : Enseignes sur balcons, auvents, marquises

Elles sont interdites.
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Article E.2.6 : Enseignes sur vitrines (vitrophanie)

Elles sont interdites.

Article E.2.7 : Enseignes de surface supérieure & 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant 'unité fonciére ol est installée Uactivité, ces
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées a un
dispositif.

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciére, leurs
messages doivent étre regroupés sur un seul et unique dispositif le long de chaque
voie bordant [’unité fonciere.

De forme libre, leur largeur ne peut excéder la moitié de leur hauteur ; leur
surface est inférieure ou égale a 6 m2.

Leur hauteur est limitée a 6 métres. Tout surplomb du domaine public est interdit.

Article E.2.8 : Enseignes de surface inférieure ou égale a 1 m? scellées au sol ou
installées directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant U'unité fonciére ou est installée Uactivité, ces
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont autorisées a
raison d'une enseigne par tranche commencée de 20 m de linéaire d'unité fonciére.

Article E.2.9 : Caissons lumineux

Lemploi de caissons lumineux est interdit pour les enseignes apposées sur les
facades.

Ils peuvent étre autorisés pour les enseignes perpendiculaires.

Article E.2.10 : Enseignes numériques

Les enseignes numériques en facade peuvent étre autorisées.

La surface cumulée des enseignes numériques murales ne peut excéder 2 m? par
établissement dans la limite de la surface maximale fixée par le code de
’environnement pour les enseighes en facade.

Les enseignes numériques scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
interdites.

Article E.2.11 : Enseignes en toiture

Elles peuvent &tre autorisées en respectant la réglementation nationale. Leur
surface cumulée est limitée a 30 mZ.

16



Chapitre E 3 - Dispositions applicables en zone 3

Article E.3.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond aux parties du territoire aggloméré non-comprises dans les
zones 1 et 2.
Elle est repérée en bleu sur le plan annexé.

Article E.3.2 : Enseignes apposées sur les facades

Leur surface cumulée se conforme aux dispositions de l'article R.581-63 du code de
l'environnement, définissant un pourcentage de la surface de facade.

Les enseignes apposées sur les facades doivent respecter l’architecture du
batiment, s’harmoniser avec les lignes de composition de la facade et tenir compte
de ses différents éléments : emplacement des baies, des portes d’entrée, porches,
piliers, arcades, ainsi que tous motifs décoratifs.

Elles sont placées sous l'appui des baies du 1¢" étage.

Les établissements dont l'activité s'exerce en étage installent leur enseigne sur
lambrequin.

Article E.3.3 : Enseignes apposées a plat

Deux enseignes apposées a plat peuvent étre autorisées par activité commerciale
ou par facade donnant sur la voie publique.

Les enseignes a plat sont constituées de lettres découpées, auto-éclairantes ou
non.

Aucune partie de la ou des enseigne(s) paralléle(s) ne doit masquer les corniches et
les éléments de modénature.

Article E.3.4 : Enseignes perpendiculaires

Deux enseignes recto-verso peuvent étre autorisées par facade donnant sur la voie
publique et par activité. Lorsque le commerce dispose de plusieurs facades, un
dispositif par facade est admis.

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte sont apposées en limite de
propriété. Elles sont placées, sauf impossibilité, au minimum a 2,50 métres du sol
et dans l'alignement du bandeau.

Leur surface est limitée a 0.50 m? et leur épaisseur inférieure & 0,15 métre.

Leur saillie est de 0,70 métre maximum par rapport a la facade, scellement
compris.
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Les débits de tabac assurant d’autres services ou activités peuvent installer une
troisiéme enseigne perpendiculaire en complément de la « carotte » réglementaire
et de la deuxiéme enseigne.

Article E.3.5 : Enseignes sur balcons, auvents, marquises

Elles peuvent étre autorisées.

Article E.3.6 : Enseignes sur vitrines (vitrophanie)

Pour un méme établissement, la surface cumulée des enseignes, collées ou
appliquées sur les vitrines ne peut excéder 10 % de la surface totale cumulée des
vitrines.

Article E.3.7 : Enseignes de surface supérieure a 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant Uunité fonciére ou est installée l’activité, ces
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées a un
dispositif.

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciere, leurs
messages doivent &tre regroupés sur un seul et unique dispositif le long de chaque
voie bordant unité fonciere.

De forme libre, leur largeur ne peut excéder la moitié de leur hauteur; leur
surface est inférieure ou égale a 6 m?.

Leur hauteur est limitée a 6 métres. Tout surplomb du domaine public est interdit.

Article E.3.8 : Enseignes de surface inférieure ou égale a 1 m? scellées au sol ou
installées directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant Uunité fonciere ou est installée ’activiteé, ces
enseignes scellées au sal ou installées directement sur le sol sont autorisées a
raison d'une enseigne par tranche commencée de 20 m de linéaire d'unité fonciére.

Article E.3.9 : Caissons lumineux

L'emploi de caissons lumineux est interdit pour les enseignes apposées sur les
facades.

Ils peuvent é&tre autorisés pour les enseignes perpendiculaires.

Article E.3.10 : Enseignes numérigues

Les enseignes numériques en facade peuvent étre autorisées.
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La surface cumulée des enseignes numériques murales ne peut excéder 2 m? par
établissement dans la limite de la surface maximale fixée par le code de
Uenvironnement pour les enseignes en facade.

Les enseignes numériques scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
interdites.

Article E.3.11 : Enseignes en toiture

Elles peuvent étre autorisées en respectant la réglementation nationale. Leur
surface cumulée est limitée & 60 m2.
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Chapitre E.4 - Dispositions applicables en zone 4

Article E.4.1 : Définition de la zone

Cette zone correspond au territoire situé hors agglomération, elle est repérée en
blanc sur le plan annexé.

Article E.4.2 : Enseignes apposées sur les facades

Leur surface cumulée se conforme aux dispositions de l'article R 581-63 du code de
l'environnement, définissant un pourcentage de la surface de facade.

Les enseignes apposées sur les facades doivent respecter ’architecture du
batiment, s’harmoniser avec les lignes de composition de la fagade et tenir compte
de ses différents éléments : emplacement des baies, des portes d’entrée, porches,
piliers, arcades, ainsi que tous motifs décoratifs.

Elles sont placées sous 'appui des baies du 1° étage.

Les établissements dont lactivité s'exerce en étage installent leur enseigne sur
lambrequin.

Article E.4.3 : Enseignes apposées a plat

Deux enseignes apposées & plat peuvent étre autorisées par activité commerciale
ou par facade donnant sur la voie publique.

Les enseignes a plat sont constituées de lettres découpées, auto-éclairantes ou
non.

Aucune partie de la ou des enseigne(s) parallele(s) ne doit masquer les corniches et
les éléments de modénature.

Article E.4.4 : Enseignes perpendiculaires

Deux enseignes recto-verso peuvent étre autorisées par facade donnant sur la voie
publique et par activité. Lorsque le commerce dispose de plusieurs fagades, un
dispositif par facade est admis.

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte sont apposées en limite de
propriété. Elles sont placées, sauf impossibilité, au minimum a 2,50 metres du sol
et dans l'alignement du bandeau.

Leur surface est limitée & 0.50 m? et leur épaisseur inférieure a 0,15 metre.

Leur saillie est de 0,70 meétre maximum par rapport a la facade, scellement
compris.

Les débits de tabac assurant d’autres services ou activités peuvent installer une

troisiéme enseigne perpendiculaire en complément de la « carotte » réglementaire
et de la deuxiéme enseigne.
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Article E.4.5 : Enseignes sur balcons, auvents, marquises

Elles peuvent étre autorisées.

Article E.4.6 : Enseignes de surface supérieure a 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant l'unité fonciére ol est installée ’activité, ces
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées & un
dispositif.

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciére, leurs
messages doivent étre regroupés sur un seul et unique dispositif le long de chaque
voie bordant ’unité fonciere.

De forme libre, leur largeur ne peut excéder la moitié de leur hauteur, leur surface
est inférieure ou égale & 6 m2.

Article E.4.7 : Enseignes de surface inférieure ou égale 3 1 m? scellées au sol ou
installées directement sur le sol

Le long de chaque voie bordant l'unité fonciére ol est installée ’activité, ces
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont autorisées a
raison d'une enseigne par tranche commencée de 20 m de linéaire d'unité fonciére.

Article E.4.8 : Enseignes en toiture

Elles sont interdites.

Article E.4.9 : Enseignes numérigues

Elles sont interdites.

Article E.4.10 : Enseignes lumineuses

Les caissons et les néons sont interdits.
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Lexique

Auvent :
Avancée en matériaux durs, en général & un seul pan, en saillie sur un mur, au-dessus
d’une ouverture ou d’une devanture. Lorsqu’il est vitré, il prend le nom de marquise.

Baie :
Toute ouverture pratiquée dans un mur de batiment (porte, fenétre, vitrine, etc.)
Les ouvertures obturées par des briques de verre ne constituent pas des baies.

Bandeau (de facade) :
Bande horizontale située entre le bord supérieur des ouvertures de la devanture et la
corniche séparant le rez-de-chaussée du premier étage ou de U’entresol d’un immeuble.

Cadre (d’un dispositif d’affichage) :
Partie du dispositif qui entoure Uaffiche. (Dit également « moulure »)

Chantier :

Période qui court de la déclaration d’ouverture de chantier au dépot de la déclaration
d’achévement de travaux.

Cloture :
Toute construction non maconnée destinée a séparer une propriété privée du domaine
public, ou deux propriétés ou encore deux parties d'une méme propriété.

Cloture aveugle :
Cloture pleine, ne comportant pas de partie ajourée.

Cléture non aveugle :
Cldture constituée d'un grillage ou d’une grille ou claire-voie avec ou sans soubassement.

Corniche :
Ornement en saillie sur un mur destiné a protéger de la pluie.

Devanture :
Revétement de la facade dune boutique. Elle est constituée d'un bandeau de facade, de
piliers dencadrement et d'une vitrine.

Dispositif publicitaire :
Dispositif dont le principal objet est de recevoir ou de permettre lexploitation d'une
publicité quel qu'en soit le mode.

Durable :

Les matériaux durables sont le bois, le plexiglas, le métal, la toile plastifiée
imputrescible...

Eléments architecturaux ou décoratifs :

Ce sont les corniches, tétes de mur, pierres de harpage, bas-relief, etc.
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Emplacement publicitaire :
Lieu précis ou est implanté un ou plusieurs dispositif(s).

Enseigne :
Toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui
s’y exerce.

Enseigne éclairée :
Une enseigne éclairée par spots, caisson, projection.

Enseigne lumineuse :
Enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement concue a
cet effet (néons, lettres lumineuses, écran vidéo, journal défilant...)

Enseigne numérique :
Enseigne lumineuse constituée d'un dispositif d'affichage électronique d'images ou de données.

Enseigne temporaire :

Enseigne pouvant étre temporairement apposée sur des immeubles et annoncant :

1° Des opérations exceptionnelles qui ont pour objet lesdits immeubles ou sont relatives aux
activités qui s'y exercent ;

2° Des manifestations exceptionnelles & caractére culturel ou touristique qui y ont lieu ou y
auront lieu.

Facade aveugle :
Murs des batiments ne comportant aucune baie ou des baies jours de souffrance de surface
inférieure a 0,5 m2.

Lambrequin :

Bandeau d'ornement en bois ou en tdle ajourée, disposé en partie supérieure des
marquises, des baies...

Il désigne également la partie tombante en partie basse d'un store de toile.

Marquise :
Auvent vitré composé d'une structure métallique, au-dessus d'une porte d'entrée ou d'une
vitrine.

Mobilier urbain publicitaire :

Mobiliers susceptibles de recevoir de la publicité, visés par les articles R.581-42 a 47 du
code de U'environnement. Il s'agit :

- des abris destinés au public : particuliérement les usagers des services de transport de
voyageurs, autobus ou taxis.

- des kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial.

- des colonnes porte-affiches réservées aux annonces de spectacles ou de manifestations a
caractere culturel.

- des mats porte-affiches réservés aux annonces de manifestations économiques, sociales,
culturelles ou sportives.

- des mobiliers destinés a recevoir des ceuvres artistiques ou des informations non
publicitaires a caractére général ou local.
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Modénature :
Traitement ornemental de certains éléments structurels dun édifice pour en exprimer la
plastique. La modénature est obtenue par un travail en creux ou en relief,.

Mur de cléture :
Ouvrage maconné destiné & séparer une propriété privée du domaine public, ou deux
propriétés ou encore deux parties d'une méme propriété.

Nu (d'un mur) :

Plan de référence (le plus souvent vertical) correspondant a la surface de parement fini
d'un mur ou d'un ouvrage, abstraction faite des moulures et ornements divers qui viennent
en saillie sur ce nu.

Ouverture de surface réduite :
Ouvertures dont la surface est inférieure a 0,5m2.

Palissade de chantier :
Cldture provisoire constituée de panneaux pleins et masquant une installation de chantier.

Préenseigne :
Toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble ou s'exerce une
activité déterminée.

Préenseigne dérogatoire :

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les réglements relatifs a la circulation routiere,
peuvent étre signalés de maniére harmonisée par des préenseignes, dans des conditions définies
par décret en Conseil d'Etat : o

1 - les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou inscrits,
ouverts a la visite ;

2 - a titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles mentionnées a l'article
L.581-20 du code de l'environnement.

Préenseigne temporaire :
Préenseigne pouvant &tre temporairement apposée et indiquant la proximité d'un immeuble ou
s'exerce une activité.

Publicité :

Toute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou a attirer son attention.
Il désigne également les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images.

Publicité de petit format :
Publicité intégrée dans les devantures commerciales au sens d’article L.581-8-1l du code de
{’environnement.

Publicité lumineuse :

Publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse concue a cet effet.
Exemple, néons sur les toits, écrans vidéo. Les dispositifs publicitaires supportant des
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affiches éclairées par projection ou transparence sont considérés comme des publicités
lumineuses.

Saillie :
Distance entre le dispositif débordant et le nu de la fagade.

Support :
Toute construction (batiment, cloture, ouvrage, etc.) susceptible de recevoir un dispositif
publicitaire.

Surface d'un mur :
Face externe, apparente du mur.

Temporaire ;
Dispositif installé a I"occasion d’un événement exceptionnel tel que défini par le code de
Uenvironnement : Opération commerciale, culturelle, immobiliére.

Toiture-terrasse :
Toiture dont la pente est inférieure a 15%.

Unité fonciere :
Ensemble des parcelles cadastrales adjacentes appartenant a un méme propriétaire.

Véhicules utilisés ou équipés a des fins essentiellement publicitaires :

Véhicules exclusivement aménagés pour constituer un support de publicité ou, étant
aménagés pour un autre usage, sont détournés de cet usage normal a des fins publicitaires.
Les véhicules des services de transport public de voyageurs ne sont pas des véhicules
utilisés ou équipés a des fins essentiellement publicitaires.

25



ANNEXES

Annexe 1: Arrété du maire n°2008 du 10 juin 2008 fixant les limites
d’agglomeération

Annexe 2 : Plan de situation des limites d’agglomération
Annexe 3 : Plan de zonage applicable a la publicité
Annexe 4 : Plan de zonage applicable aux enseignes

Annexe 5 : Nuancier
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