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Introduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations.
La réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise ainsi a concilier la liberté
d’expression!, qui ne peut étre restreinte que pour des motifs d’intérét général exprimés dans
un cadre législatif et, les enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances
visuelles, la préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la
consommation d’énergie.

En d’autres termes, la réglementation de la publicité extérieure et des enseignes s’inscrit dans
le cadre constitutionnel qui garantit la liberté d’expression. Ainsi, toute mesure réglementaire
locale, visant la publicité extérieure ou 1’enseigne, ne peut qu’étre prise dans un objectif de
protection du cadre de vie, ou encore de préservation de la sécurité routiére, de la santé publique,
lutte contre les discriminations, ou d’autres objectifs 1également établis.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement dite
« loi ENE » ainsi que son décret d’application du 30 janvier 2012 ont considérablement modifi¢
une partie de la réglementation qui datait de 1979, afin de faire des Reglements Locaux de
Publicité¢ (RLP), de véritables instruments de planification locale, offrant aux collectivités
locales, la possibilité de controler et harmoniser I’ensemble des dispositifs constituant la
publicité extérieure, a savoir les publicités, les enseignes et préenseignes.

Véritable outil de la mise en ceuvre d’une politique du paysage a I’échelle locale, le RLP permet
ainsi d’adapter a des conditions et caractéristiques locales d’un territoire, les régles nationales
régissant la présence de la publicité, des préenseignes et des enseignes dans le cadre de vie.

Parmi les évolutions réglementaires de la loi ENE et de son décret d’application, citons
notamment, sans que cela soit exhaustif :
- La clarification des compétences entre le maire et le préfet en matieére d’instruction et
de pouvoir de police de I’affichage ;
- Le renforcement des sanctions, notamment financiéres, en cas de non-conformité des
dispositifs ;
- L’instauration d’une régle de densité publicitaire limitant le nombre de dispositifs
autorisés sur une unité fonciére le long des voies ouvertes a la circulation publique ;
- Lacréation de régles d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses ;
- Laréduction des formats des dispositifs publicitaires muraux en fonction de la taille des
agglomérations ;
- La précision des regles dérogatoires applicables dans les aéroports et les gares, afin de
tenir compte de leur spécificité en termes de tailles et de fonctionnement ;
- L’encadrement spécifique des publicités lumineuses, en particulier numériques,
s’agissant de leur surface, leur luminance, leur consommation énergétique et leur
dispositif anti-éblouissement.

! L’article L581-1 du Code de I’environnement dispose que chacun a le droit d’exprimer et de diffuser des
informations et idées a I’aide de la publicité, des enseignes et des préenseignes.



En conséquence, nombre de RLP issus de I’ancienne réglementation ne sont plus conformes et
nécessitent d’étre révisés. Le Code de 1’environnement prévoit ainsi que tous les RLP passés
en application de l’ancienne réglementation, soit avant le 12 juillet 2010, doivent étre
impérativement modifiés?.

Par ailleurs, la loi ENE a intégralement refondé les procédures d’élaboration, de révision et de
modification des Réglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés
ou modifiés conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des
plans locaux d’urbanisme (PLU) définies au titre V du livre Ier du Code de I'urbanisme. Par
ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire I’objet d’une procédure unique et d’une méme enquéte
publique, menée dans les conditions définies par le chapitre III du Titre IT du Livre ler du Code
de I’environnement.

C’est donc la collectivité territoriale compétente en matiere de PLU qui est également
compétente pour 1’élaboration ou la révision du RLP?.

La Commune de Chelles disposant de la compétence en matiere de PLU, 1’¢laboration ou la
révision des réglements locaux de publicité lui revient.

Le RLP comprend au moins un rapport de présentation, une partie réglementaire et des annexes.

- Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et
objectifs de la commune ou de 1’établissement public de coopération intercommunale
en matiere de publicité extérieure, notamment de densité et d’harmonisation, et explique
les choix retenus au regard de ces orientations et objectifs.

- La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la reglementation
nationale. Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent étre générales ou
s’appliquer aux seules zones qu’il identifie.

- Le ou les documents graphiques font apparaitre sur ’ensemble du territoire de la
commune les zones et, le cas échéant, les périmetres, identifiés par le réglement local
de publicité et sont annexés a celui-ci. Les limites de I’agglomération fixées par le maire
en application de I’article R. 411-2 du Code de la route sont également représentées sur
un document graphique annexé, avec 1’arrété municipal fixant lesdites limites, au
réglement local de publicité.

Le présent document constitue le rapport de présentation, en élaborant en premier lieu un
diagnostic de 1’état de la publicité extérieure sur I’ensemble du territoire de 1’agglomération,
diagnostic sur lequel se fondent les orientations et objectifs qui seront décrits, expliqués et
justifiés par le présent document.

2 Article L 581-14-3 du Code de I’environnement
3 Article L 581-14 du Code de 1’environnement



I. Droit applicable sur le territoire en matiére de publicité extérieure

Le Code de I’environnement ne porte que sur la présentation de messages situés sur une voie
publique ou sur une voie privée et visible depuis une voie ouverte a la libre circulation du public.
Ainsi, les messages posés a I’intérieur d’un local fermé, méme visibles d’une voie ouverte a la
libre circulation du public, n’entrent pas dans le champ du Code de I’environnement. 11 s’agit
donc de prendre en considération cette notion de visibilité, qui est similaire a celle de co-
visibilité en ce qui concerne notamment la protection des monuments historiques.

En application du Code de I’environnement, les messages ne sont pas réglementés dans leur
formulation, mais dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir : le support, la
dimension, la quantité, la forme, la typographie, la couleur, les techniques employées, etc.

Le Code de I’environnement admet la présence de publicité en agglomération, c’est-a-dire dans
un paysage comportant des batiments suffisamment rapprochés. En revanche, il I’interdit
strictement en dehors de 1’agglomération, supposé étre un paysage naturel.

En présence d’un RLP, le pouvoir de police en mati¢re de publicité appartient au Maire de la
Commune. Le Maire exerce le controle de police sur la totalité du territoire communal, méme
si certaines parties du territoire communal ne sont pas couvertes par des dispositions spécifiques
du RLP. C’est donc le Maire compétent qui délivre les autorisations requises, avec
éventuellement I’accord ou I’avis de 1’ Architecte des Batiments de France (ABF). Il est a noter
que I’accord de I’ABF est désormais nécessaire, notamment, pour toutes les autorisations
d’enseignes situées dans le méme périmétre que pour les autorisations d’urbanisme, soit 500
meétres de rayon par rapport aux monuments historiques, sauf adaptation spécifique dans le
cadre d’un PLU*,

Enfin, le Code de I’environnement renvoie également aux dispositions du Code de la route, afin
d’encadrer la publicité au regard d’impératifs de sécurité routi¢re. En effet, les articles R 418-
1 2R 418-9 du Code de la route précisent que, dans I’intérét de la sécurité routicre, sur les voies
ouvertes a la circulation publique et en bordure de celles-ci, sont interdites les publicités
enseignes et préenseignes pouvant induire une confusion avec des signaux réglementaires ou,
qui conduiraient & en réduire la visibilit¢ ou leur efficacité. Des dispositions spécifiques
précisent les modalités d’implantation d’une publicité ou d’une enseigne, en fonction du statut
de la voie et, de sa situation dans une agglomération.

4 Article L 621-30 du Code du patrimoine



1. Définitions
1.1. Le réglement local de publicité

Le RLP est un document réglementaire, opposable aux tiers, qui édicte des régles locales
permettant 1’adaptation du réglement national de publicité aux spécificités du territoire.

Il a pour objectif de découper le territoire en plusieurs zones, plus ou moins concernées par
I’affichage publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la présence de cet affichage, tout
en tenant compte du contexte urbain. Ce sont les zones de publicités (ZP).

Le RLP comporte une réglementation locale obligatoirement plus restrictive que les régles
édictées par le Code de I’environnement et qui constitue la réglementation nationale (RNP).

Une reégle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduirait la surface unitaire d’un dispositif
de publicité non lumineuse de 12 m? maximum, ne pouvant s’¢lever a plus de 7,5 métres au-
dessus du sol (régles nationales), a une surface unitaire d’un dispositif de publicité non
lumineuse de 8 m? maximum, ne pouvant s’¢élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du
sol (régles locales).

Le RLP approuvé est annexé au PLU.
1.2. La définition des dispositifs visés par le Code de I’environnement
Constitue une publicité’, a ’exclusion des enseignes et préenseignes, toute inscription, forme

ou image, destinée a informer le public ou a attirer son attention, les dispositifs dont le principal
objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités.

Une PUBLICITE itue,  I'exclusion des enseignes et MMMS \

toute i iption, forme ou image, destinée
PUB SUR MUR

;'in(om\et le public ou a attirer son attention, les dispositifs
AVEUGLE

dont le principal odjet est de recevoir les dites inscriptions,
formes ou images étant assimilées a des publicités.
article 1-3-1° du code d vironnement)
-
PUBLICITE —

\ U [

SUR LES
MOBILIERS
URBAIN

En d’autres termes, le dispositif destiné a présenter des inscriptions, formes ou images
publicitaires, est lui aussi assimilé a une publicité au sens du Code de I’environnement. Dés

5 Article L581-3-1° du Code de I’environnement



lors, le fait de présenter, ou non, un message sur un panneau, n’est pas déterminant en matiére
réglementaire, tant que le dispositif potentiellement porteur de message existe.

Constitue une enseigne® toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative
a une activité qui s’y exerce.

e e WY
ENSEIGNE 6“ B T
PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE SCELLEE AU SOL

NSFIGNE SCELLEE AU SOL

/ |

SUR f=| Tk .

ENSEIGNE £
UR AVEVGLE
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Cette définition pose comme principe, un lien entre I’image et le lieu et I’activité qui s’y exerce.

L’immeuble doit ici étre entendu comme unité foncicre, c’est-a-dire qu’il peut étre bati ou non,
des lors que I’activité s’y exerce.

Ce qui est « relatif a une activité » est constitu¢ par toute forme de message et, dépasse
largement la notion statutaire de raison sociale identifiant 1’activité. Ainsi, il peut s’agir d’une
image, tout comme d’un nom, d’une marque, d’un produit et ce, quel que soit le moyen de
présentation du message au public.

Il est précisé que le RLP régit I’apparence matérielle des enseignes et non le contenu de leur
message.

6 Article L581-3-2° du Code de I’environnement



Constitue une préenseigne’ toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un

immeuble ou s’exerce une activité déterminée.

Une PRE-ENSEIGNE constitue toute inscript_ion,
forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble

CHOPY-SHOP

h A 5MIN.
A DIRECTION VANNES
CHOPY-SHOP =1 | Z.A- DU LUTIN

TOURNEZ A DROITE

ﬁ
CHOPY'SHOP oll s'exerce une activité déterminée.
AU ROND POINT
n A GAUCHE
T ) CHOPY-SHOP

Y

TOUT DROIT

il

' o oo~

W VL S

Il s’agit ici d’un message de signalétique correspondant a une information de destination.

Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant la publicité, le RLP n’édicte pas de
regles spécifiques pour les préenseignes et renvoie pour celles-ci aux regles relatives a la

publicité.

La notion de surface unitaire du dispositif mentionnée dans les articles du Code de
I’environnement (pour les publicités et préenseignes) devra s’entendre comme étant non pas la
seule surface de la publicité lumineuse® ou non’ apposée sur le dispositif publicitaire, mais le
dispositif lui-méme, dont le principal objet est de recevoir cette publicité, ¢’est-a-dire la surface

du panneau tout entier.

7 Article L581-3-3° du Code de I’environnement
8 CE, 20 octobre 2016, cne de dijon, n°395494
° CE, 6 octobre 1999, Société Sopremo, n° 169570, T. pp. 623-963



1.3 La notion d’agglomération

« La notion d'agglomération au sens de la réglementation sur les affiches, enseignes et
préenseignes est définie par le Code de la route »'°.

Précisément, constitue une agglomération tout « espace sur lequel sont groupés des immeubles
batis rapprochés et dont l'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet
le long de la route qui le traverse ou qui le borde », conformément a I’article R.110-2 du Code
de la route.

Panneau d’entrée d’agglomération et panneau de sortie d’aggloniération, Celle, Juin 2020.

Ses limites sont fixées par arrété du maire!! et représentées sur un document graphique annexé
au réglement local de publicité!2.

La notion d'agglomération est donc définie par un critére « géographique » (I'agglomération est
un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés) et deux critéres
«réglementaires» (1'agglomération est la partie du territoire communal délimitée par arrété du
maire et située entre les panneaux routiers indiquant les limites ainsi fixées).

Dans la pratique, ces notions ne coincident pas toujours. Face a cette situation, le Conseil d’Etat
a donc jugé que la «réalité physique » de I’agglomération devait prévaloir, peu importe
I’existence ou non des panneaux d’entrée et de sortie d’agglomération et leur positionnement
par rapport au bati'?.

19 Article L581-7 du Code de I’environnement

' Article R.411-2 du Code de la route

12 Article R581-78 al. 2 du Code de I’environnement

13 CE, sect., 2 février 1990, Société Publi-system, req. N°68134.



Conformément a la délimitation des IRIS sur la Commune de Chelles et a la répartition des
habitants dans ces différents secteurs'* (bien que le référentiel date de 2012), il apparait que la

commune de Chelles compte 3 agglomérations :

- Une premiere agglomération de plus de 10 000 habitants ;
- 2 agglomérations secondaires de moins de 10 000 habitants.

Iris;4
’

° e Iris 1

Iris;3.

Le Centre

Centre

Anatole
Equestre

Erance
’ - Vaucanson
HES General de
Gaulle,7 lles
s N0/ 0101

Franceville General

Leclerc

Les Oiseaux

Iris N0 0104% \'aciFleurs

Les Arbres

ISINCION00 Nord|et.Ougst

et Sud

Iris No 0108
Iris N0 0106

IrisIN0.0107,

Centre Ville

Iris\No 0115

isIN0/0114 Iris/No 0117,

Foch-de Foch-de
Gaulle Gaulle
Nord-Ouest Nord-Est

Iris No 0111

Foch-de
Gaulle Sud

Iris No 0101

Iris No 0102

Les Coudreaux

Les Coudreaux
Nord-Est

Les Coudreaux
Sud-Ouest

Mont Chalats

Sud-Ouest

Centre Ville

Centre Ville
Sud-Est

Sud Sncf,

=

Source : Géoportail.

Nombre d'habitants

Population

Homme
Centre Ville Nord 1743
Centre Ville Sud-Est 853
Centre Ville Sud-Ouest 1146
Foch-de Gaulle Nord-Est 1413
Foch-de Gaulle Nord-Ouest 1550
Foch-de Gaulle Sud 1473
La Noue Brossard Est 1850
Les Coudreaux Nord-Est 2369
Les Coudreaux Sud-Ouest 1222
Mont Chalats 1865
Nord-Est 1412
Nord et Ouest et Sud 2414
Nord-Ouest 1052
Sud-Est 991
Sud-Ouest 662
Sud Sncf 3437
Chelles 25452
Unité Urbaine Paris 5082191

Femme
2297
1157
1391
1519
1733
1662
2062
2394
1225
1959
1461
2369
1034
1110
777
3646
27796

5468 149

Nord-Ouest

Nord-Est
i

Sud-Est

Ouest

Données en % Données brutes

Total
4040
2009
2537
2932
3283
3134
3912
4764
2447
3825
2872
4783
2086
2102
1439
7083
53248

10550374

Sources : INSEE 2012 - Iris, INSEE 2012 - Commune, INSEE 2012 - Unités urbaines

Source : https://sig.ville.gouv.fr/Territoire/77108/onglet/DonneesLocales

14 Le référentiel date de 2012. Soit une population INSEE 2012 de 53 248 habitants contre 54 917 habitants en

2017 (données INSEE).
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Limites dagglomération de la commune de Chelles

CLICHY SOUS BOIS
MONTFERMEIL
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)
’f
<
A
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E
.
Légende
NEUILLY SUR MARNE

=Panneaux d entrée et sortie dagglomération
=Agglomération de moins de 10 000 habitants
=Agglomération de plus de 10 000 habitants

Zones N du PLU .

E§p_aces Boisés Classés (EBC,
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Limites communales
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VILLEVAUL

BROU-SUR-CHANTEREI

VAIRES SUR MARNE
T (0] 750 1500 m
Sources :
CHAMPS-SUR-MARNE Parcellaire et commune : Data.gouv.

zones N du PLU : Commune de Chelles

Délimitation espaces agglomérés et réalisatid¥Bureau
d études Go Pub Conseil

Janvier 2020

NOISIEL
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Aux termes de ’article L 581-7 du Code de I’environnement, en dehors des lieux qualifiés
d'agglomération par les réglements relatifs a la circulation routiére!s, toute publicité est
interdite, a I’exception des emprises d’aéroports et des gares ferroviaires et routicres et, des
équipements sportifs ayant une capacité d’accueil d’au moins 15 000 places'S. Elles peuvent
aussi €tre autorisées par le RLP a proximité immédiate des établissements de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la
qualité de vie et du paysage. Les préenseignes étant soumises aux mémes régles que la publicité,
elles sont également interdites en dehors des agglomérations selon les mémes conditions.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des préenseignes dites dérogatoires :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,
- les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographies, enseignement,
expositions d’art, etc.),
- les monuments historiques, classés ou inscrits, sous réserve qu’ils soient ouverts a la
visite,
- A titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique, pour la durée de I’opération ou de la manifestation.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du Code de la route.

15 Article R 110-2 du Code de la route
16 Article L581-3-3° du Code de 1’environnement

12



1.4 La notion d’unité urbaine

La notion d'unité urbaine ne correspond pas a une structure juridique particuliére, telle qu'une
communauté de communes ou une communauté urbaine.

Lanotion d'unité urbaine repose sur deux criteres : la continuité du bati et le nombre d'habitants.
L'INSEE définit I'unité urbaine comme une commune ou un ensemble de communes présentant
une zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 metres entre deux constructions) qui

compte au moins 2 000 habitants.

Pour I'application de la réglementation des affiches et enseignes, le seuil de référence est de
100000 habitants.

La commune de Chelles appartient a 1’unité urbaine de Paris, plus grande unité urbaine de
France qui regroupe plus de 400 communes et compte plus de 10 millions d’habitants.

Dans cette unité urbaine, les obligations et modalités d'extinction des publicités et préenseignes

lumineuses doivent étre prévues par chaque RLP. Le RLP de Chelles devra donc prévoir ces
obligations et modalités d'extinction.
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2. Les périmetres d'interdiction de toute publicité existant sur le territoire

2.1 Les interdictions absolues!’

Aux termes du I de I’article L 581-4 du Code de ’environnement :

L. - Toute publicité est interdite :

1° Sur les immeubles classés ou inscrits au titre des monuments historiques ;
2° Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;

3° Dans les coeurs des parcs nationaux et les réserves naturelles ;

4° Sur les arbres.

Ces interdictions absolues ne permettent aucune dérogation.

En I’espéce, la Commune de Chelles est concernée par I’interdiction de publicité sur les
monuments historiques suivants :

- L’ancienne Abbaye Royale (classée),

- Les restes du monuments dit Chilpéric (classés),

- Les anciennes Eglises Sainte-Croix et Saint-Georges.

Les anciennes Eglises Sainte-Croix et Saint-Georges classée depuis 1984 et les restes du monument dit
Chilpéric, classés en 1862.

D'autres immeubles présentant un caractere esthétique, historique ou pittoresque peuvent faire
I’objet d’une protection particuliére. En effet, le maire peut prendre un arrété protégeant ces
immeubles de la méme maniére que les immeubles inscrits ou classés!®. En ’espéce, la Ville
de Chelles ne compte aucun monument protégé de la sorte.

La publicité est également interdite :

1° Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

17 Article L581-4 du Code de I’environnement
18 Article L581-4 2° du Code de I’environnement
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PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION

v

NN\
2° Sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une
ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 métre carré ;

3° Sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiére et de jardin public!®.

PUBLICITE INTERDITE SUR
LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUGLES

Aplin /

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE JARDINS PUBLICS

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE CIMETIERE

SURFACE TOTALE
OE LOUVERTURE =
0.50m’ MAXINUM

19 Article R581-22 du Code de I'environnement
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2.2.  Les interdictions relativesZ’

Contrairement aux interdictions absolues, les interdictions relatives peuvent faire 1’objet de
dérogations dans le cadre de I’instauration du RLP.

Ces interdictions relatives concernent :

1° Les abords des monuments historiques mentionnées a [’article L 621-30 du Code du
patrimoine ;

2° Le périmetre des sites patrimoniaux remarquables mentionnés a [’article L 631-1 du
méme Code ;

3° Les parcs naturels régionaux ;

4° Les sites inscrits ;

5° Les distances de moins de 100 metres et le champ de visibilité des immeubles
mentionnés au Il de [’article L 581-4 du Code de I’environnement ;

6° (abrogé)

7° L’aire d’adhésion des parcs nationaux ;

8° Les zones spéciales de conservation et les zones de protection spéciales mentionnées
a l'article L 414-1 du Code de [’environnement.

La commune de Chelles est concernée par I’interdiction relative de publicité aux abords des
monuments historiques. Depuis la loi LCAP du 7 juillet 2016 il est précisé€ que : « La protection
au titre des abords s’applique a tout immeuble, bati ou non bdti, situé dans un périmetre
délimité par I’autorité administrative. [...] En [’absence de périmetre délimité, la protection au
titre des abords s’ applique a tout immeuble, bdti ou non bati, visible du monument historique
ou visible en méme temps que lui et situé a moins de cing cents metres de celui-ci *'». En
I’espéce, cette protection s’applique aux périmétres de protection des monuments historiques
classés et inscrits listés précédemment ainsi qu’a ceux :
- Du chateau, jardin et parc de Champs sur Marne (class€), situé sur la commune
limitrophe éponyme ;
- Du domaine de Brou sur Chantereine (classé), situé sur la commune limitrophe
éponyme ;
- Du chateau du Gournay (inscrit), situé sur la commune limitrophe éponyme ;

L’interdiction relative de publicité s’applique également dans la réserve naturelle régionale des
iles de Chelles.

20 Article L581-8 du Code de I’environnement
21 Article L621-30 du Code du patrimoine
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~Périmétre de protection des monumer
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=Bati
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Interdictions absolues et relatives en matiere de publicité et préenseignes sur lacommune de Chelles
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Sources :
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protection : Commune de Chelles

Réalisation : Bureau d études Go Pub Conseil
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3. Les régles applicables au territoire

La commune de Chelles compte 54 917 habitants??. A ce titre, les régles qui s’appliquent en
matic¢re d’affichage extérieur sur la commune sont celles définies pour les agglomérations de
plus de 10 000 habitants.

3.1 Les regles du Code de lI'environnement en matiere de publicités et préenseignes

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination ou la
raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon état
d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les
exploitent??,

Densité

Le Code de I'environnement pose la régle de densité suivante?* applicable aux publicités sur
mur ou cléture ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol.

I. - 1l ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités foncieres dont le coté
bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80 m linéaire.

Par exception, il peut étre installé :

- soit 2 dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur
support ;

- soit 2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités foncieres dont le c6té bordant
la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur supérieure a 40 m linéaire.

- sur les unités foncieres dont le co6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est
d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premicre.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur I'unité fonciére.

IL. - 1l ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des
unités fonciéres dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur
au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque 'unité fonciére dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un dispositif

publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premicre.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de I'unité fonciére.

22 Données démographiques de I’Insee 2017.
2 Article R581-24 du Code de I'environnement.
2 Article R581-25 du Code de l'environnement.
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Publicité sur mur ou cloture non lumineuse

Surface unitaire maximale < 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 7,5 m

Conditions d'installation de la publicité non lumineuse

La publicité non lumineuse ne peut :

- &tre apposée a moins de 50 cm du niveau du sol,

- &tre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu,

- dépasser les limites du mur qui la supporte,

— dépasser les limites de I'égout du toit,

- E&tre apposée sur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme endroit aient
été supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historique ou
pittoresque).

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT

|~ DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

INSTALLEE A MOINS

/ DE 50cm DU SOL

La publicité sur mur ou clture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan paralléle
a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a 25 cm.

Dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux

Surface unitaire maximale < 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol <6 m

Conditions d'installation des dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur
le sol non lumineux

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux sont
interdits en agglomération :

1° Dans les espaces boisés classés®,

2° Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan
local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols.

%5 Article L130-1 du Code de I'urbanisme
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VILLEVAU

Lieux d interdictions d implantation des publicités/préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sur lacommune de Chelles
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Sources :
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EBC et zones N du PLU : Commune de Chelles
Réalisation : Bureau d études Go Pub Conseil
TOF

NOISIEL

CHAMPS-SUR-MARNE
Janvier 2020

Lég e n d e NEUILLY SUR MARNE
Espaces BoisEaCIassés (EBC,

Zones NduP
=Bati

Parcelles

Limites communales

GOURNAY SUR MARNE
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Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux sont
interdits si les affiches qu'ils supportent sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de
raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées
hors agglomération.

Un dispositif publicitaire scellé au sol ou install¢ directement sur le sol non lumineux ne peut
étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cette baie.

L'implantation d'un dispositif scell¢ au sol ou installé¢ directement sur le sol, non lumineux, ne
peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de
propriété.
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La publicité lumineuse

La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse
spécialement prévue a cet effet.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a l'exception de celles
installées sur l'emprise des aéroports, de celles éclairées par projection ou transparence
supportées par le mobilier urbain et des publicités numériques supportées par le mobilier urbain,
a condition que leurs images soient fixes.

La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel*®.

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité lumineuse ne
supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence, lesquels sont soumis
aux dispositions de la publicité non lumineuse citées précédemment.

Surface unitaire maximale < 8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 m

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan parallé¢le a celui du mur qui la supporte.

La publicité lumineuse ne peut :
- recouvrir tout ou partie d'une baie ;
- dépasser les limites du mur qui la supporte ;
- &tre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;
- &tre apposée sur une cloture.

PULIC.TE
LUM!'s=USE

Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, elle ne
peut étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur le
support et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement nécessaires a la
dissimulation des supports de base, sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la hauteur
de ces panneaux ne peut excéder 50 cm.

26 arrété ministériel non publié a ce jour

23



1/6 de la hauteur de la fagade dans la limite de 2 m
1/10 de la hauteur de la fagade dans la limite de 6 m

1/10 DE LAHAUTEUR H
DANS LALIMITEDE6 m

1/6 DE LAHAUTEUR H
DANS LALIMITEDE2m

La publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elle est donc soumise
aux conditions de surface et de hauteur de la publicité lumineuse.

Surface unitaire maximale < 8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol <6 m

Toutefois, lorsque la consommation électrique du dispositif publicitaire numérique excéde les
niveaux définis par arrété ministériel?’, la publicité numérique ne peut avoir une surface unitaire

supérieure a 2,1 m? ni s'élever a plus de 3 m au-dessus du niveau du sol.

Conditions d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité :

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu €gard a sa fonction, supporter de la publicité :
- non lumineuse ;
- ¢clairée par projection ou par transparence ;
- numérique.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut €tre placé a moins de 10 m d'une baie
d'habitation située sur un fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible de la baie et
située parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a la
partie supérieure de 1'écran numérique.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :
- dans les espaces boisés classés en application de l'article L. 130-1 du code de
l'urbanisme ;
- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et
figurant sur un plan local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ;

27 arrété ministériel non publié a ce jour
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- si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de
raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique

situées hors agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée par le mobilier urbain n'est pas
soumise a l'extinction nocturne entre 01h00 et 06h00 ainsi que les publicités numériques
supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

Il existe 5 types de mobilier urbain pouvant supporter a titre accessoire de la publicité.

i)
AW

Abris destinés au public

Kiosques a journaux ou a usage commercial
édifiés sur le domaine public

Colonnes porte-affiches

Mits porte-affiches

Le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires a caractére
général ou local, ou des ceuvres artistiques

B EIEIE

Régles applicables

Surface unitaire maximale <2 m? ;

Surface totale <2 m? + 2 m? par tranche enticre
de 4,5 m? de surface abritée au sol ;

Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

Surface unitaire maximale <2 m? ;

Surface totale <6 m? ;

Dispositifs publicitaires sur toit interdits.

ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles
ou de manifestations culturelles.

ne peuvent supporter que l'annonce de
manifestations économiques, sociales, culturelles
ou sportives ;

ne peuvent comporter plus de deux panneaux
situés dos a dos ;

Surface unitaire maximale < 2 m?,

ne peut supporter une publicité commerciale
excédant la surface totale réservée a ces
informations et ceuvres ;

Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :
- interdit si les affiches qu'il supporte sont visibles
d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement
a une autoroute ainsi que d'une route express,
déviation ou voie publique situées hors
agglomération ;

- ne peut ni s'¢lever a plus de 6 meétres au-dessus
du niveau du sol, ni avoir une surface supérieure
a 12 métres carrés (8 m? si numérique) ;

- ne peut &tre placé a moins de 10 m d'une baie
d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds
voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur
contenant cette baie.
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La publicité sur les baches

Les baches comprennent :

1° Les baches de chantier, qui sont des baches, comportant de la publicité, installées sur des
¢chafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;

2° Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les baches
de chantier.

Les baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une
bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie
publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les cas prévus par l'article R. 418-7 du
Code de la route.

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie supérieure a
50cm par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux.

Durée de l'affichage publicitaire sur une bache de chantier < l'utilisation effective des
¢chafaudages pour les travaux.

Surface de l'affichage publicitaire sur une bache de chantier < 50% de la surface de la bache?®

b

50% DE LA SURFACE |
DE LA BACHE s o it ) et
MAXIMUM Roti

28 T'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant lieu au label BBC rénovation
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Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux comportant
des ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,5 m?. Elles ne peuvent recouvrir tout ou
partie d'une baie. La bache publicitaire est située sur le mur qui la supporte ou sur un plan
parallele a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a 50 cm,
a moins que celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de I'immeuble et a condition qu'elle
ne soit pas en saillie par rapport a ceux-ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 m.

amaatin e s

DISTANCE ENTRE
LE MURET LA
BACHE : 50cm
MAXIMUM

Y \udh

[E o BACHE ‘

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent a la publicité sur baches
notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol ou sur des murs
aveugles.

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ils
supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une route
express, d'une déviation, d'une voie publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les cas
prévus par l'article R. 418-7 du Code de la route.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la période
comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze jours apres cette

manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicit¢ numérique ne
peuvent avoir une surface unitaire supérieure a 50 metres carrés.

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent aux dispositifs dimensions
exceptionnelles notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol.
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Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales ont une surface unitaire
inférieure a 1 meétre carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du dixiéme de la
surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de 2 métres carrés.

Am

ENSEIGNE
ENSEIGNE ENSEIGNE

l

>2m?

SURFACE UNITAIRE < 1Tm?
SURFACE TOTALE < 2m?

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent aux dispositifs de petits
formats intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre installés a
plus de 50 cm du niveau du sol.
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3.2.  Lesrégles du Code de I'environnement en matiére de préenseignes dérogatoires
Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

Toutefois, par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent
étre signalés par des préenseignes dérogatoires :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,
- les activités culturelles,
- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite,
- a titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL).

Activités en
relation avec la
fabrication ou la
vente de Activités

Monument
s
historiques,
classés ou Préenseignes temporaires
inscrits,
ouverts a la
visite

produits du culturelles
terroir par des
entreprises
locales

Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Type de dispositif Panneaux plats de forme rectangulaire
Mat mono-pied (largeur < 15 cm)
Nombre maximum
de dispositif par
activité, opération
ou monument

Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
Dlsfflnce max1.m e 5 km 5 km 10 km Aucune
d’implantation

Hors agglomération et dans
les agglomérations de moins
Lieu Ister ey o, mirl g de 10 000 habitants et ne fait
d’implantation pas partie d’une unité
urbaine de plus de 100 000
habitants
Installée au maximum 3
semaines avant le début de la
manifestation ou de
Durée Permanente I’opération
d’installation Retirée au maximum 1
semaine apres la fin de la
manifestation ou de
I’opération
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3.3.  Lesregles du Code de I'environnement en matiere d'enseignes

Une enseigne doit étre :
- constituée par des matériaux durables,
- maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de fonctionnement, par la personne
exercant l'activité qu'elle signale.
- supprimée par la personne qui exercait I'activité signalée et les lieux sont remis en état
dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét
historique, artistique ou pittoresque).

Les enseignes lumineuses

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel?’.

Elles sont éteintes®® entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé. Lorsqu'une
activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes au
plus tard une heure apres la cessation d'activité de I'établissement et peuvent étre allumées une

heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout
autre service d'urgence.

ENTRE TH ET 6H, LES ENSEIGNES SONT ETEINTES SAUF LES ACTIVITES NOCTURNES

7
DISCOTHEQUE

A N1 A NN '
/ / /

Bewlangerie
S

[ ]
N

¥ g T 3H, la Discotheque est ; -
[ i en activité, son enseigne 5h30, Ia_ Bogg%%gerle n‘.n.]
4 VB peut-étre éclairée. Yaiotviita , son / 70 VIV

Si I'établissement ferme enseigne  peut-etre

%] DISCOTHEQUE a4 4H, I'enseigne peut res- allumee.
’ ’ﬂ : ter allumée jusqu'a 5H.

¥ b )

% arrété non publié 4 ce jour
30 article R581-59 prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou
préfectoral
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Les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur

Elles ne doivent pas :
- dépasser les limites de ce mur,
- constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 cm,
- dépasser les limites de I'égout du toit.

Des enseignes peuvent étre installées :
- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un metre,
- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élévent pas au-dessus du garde-corps ou de
la barre d'appui du balconnet ou de la baie,
- sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps et
si elles ne constituent pas une saillie de plus de 25 cm par rapport a lui.

ESPACE:
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i

ENSEIGNE
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Les enseignes perpendiculaires au mur

Elles ne doivent pas :
- dépasser la limite supérieure de ce mur,
- &tre apposées devant une fenétre ou un balcon,
- constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixieéme de la distance séparant
les deux alignements de la voie publique, sauf si des réglements de voirie plus restrictifs
en disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 2 m).

a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

ds lasZm
10

() ey I

Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moiti¢ du
batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions applicables, dans les
lieux considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signes
découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la
dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent pas dépasser 0,50 m de haut.

Hauteur maximale des enseignes sur toiture
Hauteur de la facade < 15 m 3m
Hauteur de la fagade > 15 m 1/5 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m
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1/5 DE LAHAUTEUR H

DANS LA LIMITE DE 6m \/

HAUTEUR DU
DISPOSITIF : 3m MAXIMUM

Surface cumulée?®! des enseignes sur toiture d'un méme établissement < 60 m?

TOTAL DES ENSEIGNES SUR LE MEME ETABLISSEMENT = 60m? MAXIMUM

31 Cette régle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Les enseignes apposées sur une facade commerciale

Les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un établissement ne peuvent avoir une
surface cumulée®? excédant 15 % de la surface de cette fagade. Toutefois, cette surface peut étre
portée a 25 % lorsque la fagade commerciale de 1'établissement est inférieure a 50 m?.

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence. Les publicités
qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents et les marquises ne sont
pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

ENSEIGNE TS

ENSEIGNE ENSEIGNE ENSEIGNIE |
" ENSEIGNE
/ 4
/!l“
PLUS DE 15% DE LA FAGADE MOINS DE 15% DE LA FACADE

Les enseignes, de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne peuvent
étre placées a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble situé¢ sur un fonds voisin lorsqu'elles se
trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

32 Cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de spectacles cinématographiques ou d'enseignement et
d'exposition d'arts plastiques
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Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié de leur hauteur
au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété. Elles peuvent cependant étre
accolées dos a dos si elles signalent des activités s'exercant sur deux fonds voisins et si elles
sont de mémes dimensions.

—

S5

(14 i
L)
A
y

| v e e—

Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées
en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique
bordant I'immeuble ou est exercée l'activité signalée.

35



La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol est de 6 m?. Elle est portée a 12 m? dans les agglomérations de plus de
10000 habitants.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :
- 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,
- 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.

| SURFACE | HAUTEUR & LARGEUR

AGGLOMERATION
> 10 000 HABITANTS

’R
e |
T
m e
Z Lz=1m
O H =<8m - H <6,5m
m L<Im
w
i
L= T

SURFACE < 6m? SURFACE = 12m?
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3.4. Les regles du Code de l'environnement en matiére d'enseignes et préenseignes
temporaires

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1° Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a caractére
culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des
travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction, réhabilitation,
location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent
la location ou la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de 'opération
qu'elles signalent et doivent &tre retirées 1 semaine au plus tard apres la fin de la manifestation
ou de l'opération.

Les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté, d'entretien et, le cas
échéant, de fonctionnement, par la personne exercant l'activité qu'elle signale.

Les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes®® entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité
signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les
enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure apres la cessation d'activité de
I'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité. Les
enseignes temporaires lumineuses satisfont a des normes techniques fixées par arrété
ministériel3*.

Les enseignes temporaires apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur
- Saillie <25 cm
- Ne doit pas dépasser les limites du mur support
- Ne doit pas dépasser les limites de 1’égout du toit

Les enseignes temporaires perpendiculaires au mur
- Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support
- Saillie < 1/10°™ de la distance séparant deux alignements de la voie publique dans la
limite de 2 m

Les enseignes temporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu
- Surface totale < 60 m?

Les enseignes temporaires de plus de 1 métre carré, scellées au sol ou installées directement sur
le sol
- Une seule placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
I’activité
- Reégles du H/2 et des 10 m des baies voisines
- Surface < 12 m? (si 2° alinéa)

33 il peut étre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou préfectoral
3% arrété non publié 4 ce jour
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3.5. L’affichage d’opinion et la publicité relative aux activités des associations sans but
lucratif

Le maire est chargé de déterminer, par arrété, un ou plusieurs emplacements destinés a
I’affichage d’opinion et a la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif.
Ces dispositifs sont exemptés de toutes redevances ou taxes.

La surface allouée par commune pour ce type d’affichage est de :

1° 4 m? pour les communes de moins de 2 000 habitants ;

2° 4 m? plus 2 m? par tranche de 2 000 habitants au-dela de 2 000 habitants, pour les communes
de 2 000 a 10 000 habitants ;

3° 12 m? plus 5 m? par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants, pour les autres
communes.

Dans le cas de la Commune de Chelles, qui compte 54 917 habitants®>, la collectivité doit
disposer d’un minimum de 32 m? réservés a I’affichage d’opinion et a la publicité relative aux
activités des associations sans but lucratif. Soit 12 m? pour la 1 tranche de 10 000 habitants
et 20 m? pour les 4 tranches de 10 000 habitants supplémentaires.

En I’espéce, la Commune de Chelles dispose de 16 emplacements d’affichage d’opinion et de
publicité relative aux activités des associations sans but lucratif. Ces emplacements représentent
environ 34 m? d’affichage. La ville de Chelles est donc en conformité avec les obligations fixées
dans le Code de I’environnement.

En matiére d’emplacement, ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine
public, en surplombs de celui-ci ou sur le domaine privé communal sous réserve que le ou les
emplacements réservés soient disposés de telle sorte que tout point situ¢ en agglomération se
trouve a moins d’un kilométre de 1’un d’eux au moins.

Dans le cas de Chelles, la carte ci-jointe montre les emplacements réservés a 1’affichage
d’opinion et a la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif.

35 Données démographiques issues du recensement 207 de 'INSEE
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Localisation des emplacements réservés a | affichage d opinion et a la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif sur la
commune de Chelles

CLICHY SOUS BOIS
MONTFERMEIL
BROU-SUR-CHANTERE|
GAGNY
VAIRES SUR MARNE
750 1500 m
; ,

Legen de NEUILLY SUR MARNE

Sources :
Parcellaire et commune : Data.gouv.

eemplacements réservés a |l affichage d opinion et a la publicité
?URNAY SURMARNE

a . eLz a0 G
relative aux activités des associations sans but lucrati CHAMPS-SUR-MARNE NOISIEL zones N du PLU : Commune de Chelles
- Bati Délimitation espaces agglomérés et réalisation : Bureau
Parcelles d études Go Pub Conseil TORCY
Limites communales Janvier 2020
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3.6.  Lareglementation locale

Il convient de rappeler qu’a ce jour, la Commune de Chelles dispose d’un réglement local de
publicité approuvé le 27 juillet 2010. 11 s agit donc d’un RLP dit de « 7¢ génération », adopté
sous la période transitoire. A ce titre, il n’a pas été frappé de caducité en juillet 2020. Les
compétences d’instruction et de police, dévolues a la commune, peuvent donc étre maintenues
par le Maire durant toute la durée de la révision de RLP, sans transfert au Préfet.

Pour rappel, la réforme de la loi « Grenelle II » et ses décrets d’application, ont supprimé
notamment les zones de publicités restreintes, les zones de publicités élargies et les zones de
publicités autorisées. Le Code de I’environnement dispose désormais dans son article L581-14
que « le reglement local de publicité définit une ou plusieurs zones ou s’applique une
réglementation plus restrictive que les prescriptions du réglement national® ».

Le RLP de 2010 institue 4 Zones de Publicités Restreintes (ZPR1 a ZPR4) sur le territoire de
Chelles :

- La ZPRI1 couvre les zones d’entrées et commerciales de la ville ;

- La ZPR2 couvre les axes de voiries urbaines de la ville ;

- La ZPR3 couvre ’ensemble de la commune en dehors des ZPR1, ZPR2 et ZPR4 ;

- La ZPR4 couvre les secteurs les plus sensibles de la ville.

Dans un premier temps, le RLP s’attache a définir la terminologie de certains mots employés
dans le RLP. Ainsi les définitions de publicités, enseignes, préenseignes, publicités lumineuses
et mobiliers urbains sont rappelées. Pour alléger la partie réglementaire du RLP le rappel des
obligations de déclarations et autorisations préalables pourra étre fait dans le cadre du présent
rapport de présentation®”. Ces éléments relévent de la réglementation nationale et pourront étre
rappelés dans les annexes et/ou le rapport de présentation du futur RLP.

En effet, le RLP n’a pas pour objectif de reprendre ou réécrire les dispositions prévues par le
Code de I’environnement. Un tel exercice peut induire des erreurs de retranscription qui
pourraient aller a I’encontre de la réglementation nationale.

La réglementation locale mise en place par le RLP de 2010 est déclinée en tableau de synthése
pour faciliter la lecture.

36 Article L.581-14 du Code de I’environnement
37 Régime des autorisations et déclarations préalables
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En fonction des zones, le RLP réglemente de maniére distincte les publicités et préenseignes :

Interdictions /
Dérogations

Publicité sur
toiture ou
terrasse en
tenant lieu

Publicité
scellée au sol
ou installée
directement
sur le sol

Densité -
Publicité
scellée au sol
ou installée
directement
sur le sol

Publicité
apposée sur
mur ou
cloture

Densité

Publicité sur
mobilier
urbain

Publicité
numérique

Publicité sur
palissade de
chantier

Extinction
nocturne

Bache o ; .
Non-précisé — Reégles nationales

ZPR1 ZPR2 ZPR3 7P4
Toute publicité
Toute publicité est  est interdite y
interdite sauf sur compris sur
mobilier urbain mobilier
urbain
Non-précisé — Régles nationales ><
12m?>/6mde 12m?/6mde
hauteur au sol hauteur au sol
Bardage Bardage
1 par unité
fonciére avec
un linéaire 1 par unité
minimum de  fonciére avec un
30m+1 linéaire
dispositif par minimum de
tranche de 40 m
150 m dans la
limite de 2
Regles
nationales
(surface/
hauteur /
installation) + Interdite
Ne pas
excéder la
hauteur de la
cloture
pignon

Publicité sur
mobilier urbain
limitée a 2 m? et
3 m de hauteur

Non-précisé — Régles nationales

Publicité lumineuse interdite sauf

éclairage par transparence ou de
facon indirecte

|

12 m? / 4 m de hauteur / pas de dépassement du bord supérieure a plus
d’1/3 de leur hauteur totale / installation a 0,50 m du sol minimum

Non-précis¢ — Reégles nationales



En matiére d’enseignes, le RLP réglemente les enseignes sur I’ensemble du territoire de la
maniere suivante :

|

Non-précis¢ — Regles nationales

1 enseigne parallele par fagade autorisée / Dérogation possible en cas
d’organisation architecturale particuliére.

1 enseigne perpendiculaire dans la limite de 1 m?/ Saillie limitée 4 1m /
1 enseigne supplémentaire autorisée par établissement dont le linéaire
excede 30 m.

Si immeubles mixtes activités / habitations, 1’enseigne ne pourra étre
apposée a plus de 5 m au-dessus du sol.

12 m? / 6 m de hauteur au sol Interdite

Non-précis¢ — Regles nationales Interdite

Non-précis¢ — Regles nationales

Non-précis¢ — Regles nationales

Un certain nombre d’enseignes n’est pas encadré par le RLP et certaines régles peuvent étre
particulierement impactantes pour les commerces.

En effet, les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont autorisées sur 1’ensemble du
territoire alors qu’il s’agit de dispositifs, du fait de leur format et caractéristiques, trés
impactants pour le paysage. Ces enseignes peuvent avoir un format maximum allant jusqu’a
60m?. Le futur RLP pourra limiter voire interdire ces enseignes sur tout ou partie du territoire.

La limitation & une enseigne parall¢le par fagade d’activité peut également étre tres restrictive
en fonction des commerces et de leur localisation. Cette réglementation pourra néanmoins étre
préservée et adaptée a un secteur spécifique éventuellement.

Globalement, le RLP de Chelles traduit une réelle volonté de limiter I’impact des dispositifs
publicitaires et d’enseignes sur son territoire. En effet, la majorité du territoire ne peut supporter
que de la publicité apposée sur mobilier urbain de petit format. Cet acquis du RLP sera a
préserver dans la future réglementation locale.
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4. Régime des autorisations et déclarations préalables

4.1. L’autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :

les emplacements de baches comportant de la publicité,

les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par
projection ou par transparence,

les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :

les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et
L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP,

les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles
L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol,
installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a ’article L.581-8,

les enseignes a faisceau de rayonnement laser des enseignes a faisceau de rayonnement
laser quel que soit leur lieu d’implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

4.2.

La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a déclaration
préalable a 1'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables a la publicité, elles
sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excédent pas
1 métre en hauteur et 1,5 métre en largeur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.
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5. Les compétences en matiére de publicité extérieure

De manicre générale, les compétences d'instruction et de police en matiere de publicité
extérieure se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP Présence d'un RLP
Compétence d'instruction Préfet Maire
Compétence de police Préfet Maire

Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence
d'instruction des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas
général) de baches (de chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions
exceptionnelles pour laquelle seul le maire est compétent.

Cas dérogatoire des baches Absence d'un RLP Présence d'un RLP
: - : Maire au nom de I'Etat Maire au nom de la
Compétence d'instruction
commune
Compétence de police Préfet Maire

6. Les compétences en matiere de publicité extérieure

Le Code de I’environnement prévoit des délais de mise en conformité adaptés en fonction du
type d’infraction (infraction au Code de 1’environnement ou au RLP(i)) et en fonction du type
de dispositif en infraction (Publicités et préenseignes ou enseignes). Les délais de mise en
conformité sont retranscrits dans le tableau ci-dessous :

Infraction au Code de
I’environnement

Infraction au RLP

Mise en conformité sans  Délais de 2 ans a compter de
Publicités et préenseignes délai du fait de la réforme  1’approbation du RLP pour
de juillet 2015. se mettre en conformité

Mise en conformité sans  Délais de 6 ans a compter de
Enseignes délai du fait de la réforme  1’approbation du RLP pour
de juillet 2018. se mettre en conformité
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II. Diagnostic du parc d’affichage

Un inventaire des publicités, préenseignes et des enseignes situées sur le territoire de Chelles a
été effectué en Juin 2020. C’est sur la base de ces données que le diagnostic du réglement local
de publicité a été réalisé.

Une analyse des lieux d’implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations, de
leurs dimensions, de leurs caractéristiques a permis d’identifier les enjeux et les besoins d’une
réglementation locale renforcée sur le territoire de Chelles.

1. Les caractéristiques des publicités et préenseignes

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes d’affichage
réguliérement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir alternativement une
publicité et une préenseigne. De plus, les régles applicables aux publicités et préenseignes sont
identiques a 1’exception des préenseignes dérogatoires et temporaires. C’est pourquoi ces
dispositifs font I’objet d’une analyse commune.

264 publicités et préenseignes ont été recensées sur le territoire communal. Elles représentent
au total environ 1 380 m? de surface d’affichage.

Répartition des publicités et préenseignes par typologie

140
120
100
80
60
40

20

Publicité / préenseigne Publicité / préenseigne Publicité / préenseigne
apposée sur mobilier urbain  scellée au sol ou installée  apposée sur un mur ou une
directement sur le sol cléture

Le graphique ci-dessus illustre la répartition des publicités et préenseignes de Chelles en
fonction de leur type. Les publicités ou préenseignes apposées sur mobilier urbain représentent
53% du parc d’affichage de la commune. Quant aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou
installés directement sur le sol, ils représentent la seconde majorité des dispositifs recensés
(40% des dispositifs de la commune). Les publicités apposées sur mur ou sur cloture sont
nettement moins présentes sur le territoire communal (7%).
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Localisation des publicités et préenseignes relevées sur la commune de Chelles
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Conformément au RLP actuellement en vigueur, la majorité des dispositifs publicitaires et des
préenseignes est concentrée sur les axes structurants dont : Route de Montfermeil (D224), Rue
du Tir, Avenue du Claye (D34), Avenue Gendarme Castermant (D934), Chemin du Corps de
Garde (D34A), Avenue Sylvie (D34A), Avenue Général de Gaulle (D934), Avenue du
Maréchal Foch (D934). Ces axes correspondent a la délimitation de la ZPR1 du RLP de Chelles.
Il s’agit du secteur le plus permissif en termes d’implantations des publicités et des
préenseignes.

Le diagnostic des publicités et préenseignes a également permis de mettre en avant un certain
nombre de dispositifs non conformes au Code de I’environnement.

Conformité des publicités et préenseignes au Code de I'environnement

127; 48%

= Conformes (RNP) = Non-conformes (RNP)

On constate que 137 dispositifs sont non-conformes au Code de I’environnement, ce qui
représente 52% des publicités et préenseignes de Chelles. Certains dispositifs font 1’objet de
plusieurs infractions. On compte donc 137 dispositifs non-conformes pour 167 infractions. Les
167 infractions sont réparties de la maniére suivante :
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Répartition des infractions relevant du Code de I'environnement

. 2; 1%
4,' 2% 1;

a;29% |\ 32% (1%

5;3%
a \

1, 1%

= Publicité interdite aux abords des monuments historiques (L.581-8 C. env.)

= Publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol limitées a 12m2 (R.581-32 C. env.)

= Publicité / préenseigne interdite hors agglomération (art. L.581-7 C. env.)

= Densité publicité et pré-enseigne (R.581-25 C. env.)

= Publicité en mauvais état de propreté, d'entretien ou de fonctionnement (R.581-24 C. env.)

= Publicité sur mur ou cloture limitée a 12m2 (R.581-26 C. env.)

= Publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol interdite a moins de H/2 d'une limite de propriété (R.581-33
C.env.)

= Publicité interdite sur mur non-aveugle (R.581-22 C. env.)

= Publicité interdite sur poteaux de transport et distribution électrique, de télécommunication, installations d'éclairage
public et équipements publics concernant la circulation (R.581-22)

= Publicité ne peut dépasser des limites du mur ou de I'égout du toit (R.581-27 C. env.)

= Publicité interdite a moins de 50 cm du sol (R.581-27 C. env.)

= Publicité sur mur ou cloture paralléle au mur ou installée parallélement a celui-ci (R.581-28 C. env. et R.581-37)

= Publicité sur mur ou cloture limitée a 12m2 (R.581-26 C. env.)
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Les principales causes d’infractions sont :

- L’installation de dispositifs publicitaires au sein des périmétres de protection des
monuments historiques ;

- L’installation de publicité dont le format excéde 12 m?, la surface maximum fixée par
le Code de I’environnement et le RLP actuel. Cette infraction s’explique par une
clarification de la surface maximum des publicités et préenseignes effectuée par le
Conseil d’Etat en 2016, puis confirmée en 20178, Suite a ces jurisprudences, une
instruction gouvernementale d’octobre 2019° est venue confirmer le fait que la surface
maximum de 12 m? fixée par le Code de I’environnement doit s’entendre comme étant
la surface « hors tout » (affiche + encadrement) et non comme la surface d’affiche ;

- L’installation de publicité et préenseignes dans des secteurs situés hors agglomération*’

Ces 3 types d’infractions représentent, a elles seules, plus de 70% des infractions relevées sur
la commune de Chelles.

A
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ARR]VES

Publicité apposée sur mobilier urbain, publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol et publicité
apposée sur mur installées dans le périmétre de protection du Chateau de Gournay, Chelles, juin 2020 (de droite
a gauche et de haut en bas).

38 Conseil d’Etat, 20 octobre 2016, « Commune de Dijon »,1°395494 ; Conseil d’Etat, 8 novembre 2017,

« SARL Oxial », n°408801.

39 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul de la surface des dispositifs
publicitaires

40 1.3 La notion d’agglomération
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Publicité apposée sur mur et publiAcité‘sceliée au sol ou installée directement sur le sol dont la surface excéde
12 m?, Chelles, juin 2020.

0000 Amsrs
ARBRES
ESPARCS £ LES FORETS

Publicités apposées sur mobilier urbain et publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol implantées
hors agglomération, Chelles, juin 2020 (de droite a gauche et de haut en bas).
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Localisation des publicités et préenseignes en infractions au Code de | environnement relevées sur la commune de Chelles
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Irﬁgﬁtion des publicitgs et préenseignes 150 1500
+OUI L A
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~Périmetres de protection des monuments historiques cla ' ST SR """ Parcellaire et commune : Data.gouv.
~Réserve Naturelle Régionale des iles de Chelles zones N du PLU : Commune de Chelles
=Bati HOCIEL Délimitation espaces agglomérés et réalisatiggrcBureau
Parcelles NOISY LE GRAND d études Go Pub Conseil
Janvier 2020

Limites communales
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Outre ces infractions a la réglementation nationale, le recensement de terrain a également
permis de mettre en avant un certain nombre de dispositifs non conformes au RLP en vigueur.

Conformité des publicités et préenseignes au RLP de Chelles

106; 62%

= Conformes (RLP) = Non-conformes (RLP)

On constate 106 dispositifs non-conformes au RLP de Chelles, ce qui représente 62% des
publicités et préenseignes de la commune. Certains dispositifs font 1’objet de plusieurs
infractions. On compte donc 106 dispositifs non-conformes pour 122 infractions. Les 122
infractions sont réparties de la maniére suivante :

Conformité des publicités et préenseignes au RLP de Chelles

88; 72%

= Publicité interdite sauf publicité sur mobilier urbain (art. 3)
= Publicité / préenseigne interdite (art. 4)

= Publicité sur mobilier urbain limitée a 3m de hauteur (art.3)
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Vis-a-vis du RLP de Chelles, la principale cause d’infraction est :
- L’installation de publicité (sauf mobilier urbain) en ZPR3. En effet, le RLP de Chelles
interdit I’implantation de toute publicité hors mobilier urbain sur cette zone couvrant la
majorité du territoire.

Cette infraction a elle seule représente plus de 70% des infractions.

Localisation des publicités et préenseignes en infractions au RLP relevées sur lacommune de Chelles

VILLEVAUDE

CLICHY SOUS BOIS
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VAIRES SUR MARNE

i
Légende o 0 hom
NEUILLY SURMARNE \ =
I.r;\lfroaﬁtlon des publicités et préenseignes COURNAY SURMARNE sources
«OUI CHAMPS-SUR-MARNE Parcellaire et commune : Data.gouv. e
NOISIEL zones N du PLU: Commune de Chelles
_55{13 du RLP de Chelles i et et ——_—
d études Go Pub Conseil
Parcelles NOISY LE GRAND

Limites communales Janvier 2020

En tenant compte de la réglementation nationale et locale, 228 supports sont en infractions sur
les 264 supports relevés sur le territoire de Chelles, soit environ 86% des dispositifs présents
sur la commune.
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La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol :

Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol représentent la
seconde catégorie de publicité la plus recensée sur le territoire Chelles (40% des dispositifs de
la commune).

m
|

ciel

Répartition des surfaces des publicités et préenseignes scellées au sol ou
installées directement sur le sol
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Répartition des dispositifs par tranche
TOTAL Dispositifs de Dispositifs entre  Dispositifs entre  Dispositifs de
plus de 12 m? 12 et 6 m? 6 et2 m? moins de 2 m?
107 42 17 26 22

On remarque que 42 dispositifs excédent la surface de 12 m?, format maximum autorisé par le
RLP et par le Code de I’environnement depuis la réforme de la loi « Grenelle II ». Cela
représente la majorité des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol (39%).
A cela s’ajoute 16% de dispositifs dont la surface est comprise entre 12 et 6 m?. 24% de supports
ont une surface comprise entre 6 et 2 m?. Il s’agit généralement de dispositifs exploités par des
particuliers (ce ne sont pas des formats standardisés). Enfin, sur les dispositifs restants, 21%
n’excédent pas 2 m?.
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Publicités scellées au sol ou installées directement sur le Sol, format 4 2, , et
juin 2020.

plus de 12 m?, Chelles,

On retrouve également des publicités ne respectant pas les prescriptions d’implantations fixées
par le Code I’environnement ou avec un impact important du fait de leurs caractéristiques.

CENTRE COMMERIAL
TERRE CIEL

MM

. | = B i kb (A e
Publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne respectant pas la r
état d’entretien, Chelles, juin 2020.
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Publicités installées sur équipements relatifs a la circulation routiére, sur poteaux d
installations d’éclairage public, Chelles, juin 2020.

Les enjeux liés aux dispositifs publicitaires scellés au sol sont donc principalement leur format
et éventuellement leur densité. En effet, la régle de densité du RLP de 2010 semble relativement
bien respectée. Elle pourra donc étre reprise en tout ou partie pour assurer une transition
« douce » entre les 2 RLP. L’objectif est ici de préserver les bonnes pratiques du RLP de 2010.
En effet, il est impératif de maintenir une reégle de densité qui permette d’éviter la surenchére
de dispositifs publicitaires.

Publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol, avec une densité forte et récurrence de dispositifs
publicitaires impactante pour le paysage, juin 2020.
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Il existe beaucoup de dispositifs publicitaires de trés grand format (12 m? ou plus) sur le
territoire. Le RLP pourra donc réduire ces surfaces d’affichage pour éviter un impact trop
important sur le cadre de vie et les perspectives paysageres notamment en zone d’activités et le
long des axes structurants. Beaucoup de collectivités instaurent une limitation de surface a 8m?.

Publicités scellées au sol ou installées directement sur le so, rand forma, Chelles, juin 2020.

Le futur RLP pourra donc préserver les espaces ou la publicité scellée au sol ou installée
directement sur le sol est peu ou pas présente comme dans les deux agglomérations secondaires,
les quartiers et zones pavillonnaires, mais également les ZPR qui excluaient déja ce type de
dispositif (ZPR3 du RLP de 2010). Le découpage des zones pourra étre redéfini pour répondre
a ces enjeux et a la volonté de la commune.

Dans ces secteurs, la préservation de 1’état des paysages sera recherchée afin de ne pas les
dégrader.

Localisation des publicités et préenseignes par rapport au RLP de lacommune de Chelles
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La publicité apposée sur un mur ou une clbture :

Les publicités apposées sur mur ou cléture ne représentent que 7% des dispositifs publicitaires
relevés sur Chelles. Pourtant, il s’agit des dispositifs qui s’intégrent mieux a I’environnement :
« leur impact [aux publicités murales] dans le cadre de vie étant moins prégnant du fait de leur
adossement a un support plein »*!
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Publicité apposée sur mur ou clée, Chlls, juin220.

Répartition des surfaces des publicités et préenseignes apposées sur mur

ou clbéture
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Répartition des dispositifs par tranche
TOTAL Dispositifs de ~ Dispositifs de  Dispositifs entre 12 Dispositifs de moins
plus de 12 m? 12 m? a2m? de 2 m?
18 6 1 4 7

On remarque qu’un seul dispositif a une surface comprise entre 12 et 8 m?. Plusieurs dispositifs
excédent les 12 m? fixés par le RLP de 2010 de Chelles et par le Code de 1’environnement
depuis la loi « Grenelle II » (33%). Enfin, sur les dispositifs restants 40%, ont une surface de
moins de 2 m?.

4! Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités.
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Les publicités sur mur ou cloture sont parfois impactées par les infractions liées a des dispositifs
dépassant des limites de 1’égout du toit ou installés sur des clotures ou mur non-aveugles. Ces
derniéres sont généralement des publicités « sauvages » posées sans autorisation, parfois
temporairement, souvent oubliées, et servant principalement de préenseignes pour guider les
usagers vers une activité déterminée.
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Publicité apposée sur cloture dépassant des limites de la cloture et ublicité apposée sur une cloture non-aveugle,
Chelles, juin 2020.

On retrouve également une majorité de dispositifs apposés sur mur dont le format excéde 12m?.

-
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Publicités apposées sur
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On releve également un dispositif installé @ moins de 50 cm du sol.

Publicité apposée sur cloture et installée a moins de 50 cm du sl, Celle, juin 2020.

Les enjeux liés aux publicités apposées sur mur ou cloture sont globalement identiques a ceux
des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol. Une réflexion pourra porter
sur I’harmonisation, si possible, des régles de densité entre ces 2 types de publicités pour
simplifier et homogénéiser le traitement de ces 2 catégories de dispositifs. Un encadrement
similaire en maticre de surface pourra étre choisi. Enfin, cette catégorie étant, la moins présente
sur le territoire (7%) et pour 78% en infraction avec le Code de I’environnement (100% avec le
RLP), la commune pourra choisir d’interdire tout ou partie de ces publicités sur son territoire.
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La publicité apposée sur mobilier urbain :

Cette catégorie de publicité se décompose en 5 sous-catégories et toutes sont présentes sur
Chelles, a savoir :

e Des abris destinés au public supportant de la publicité ;

e Des mobiliers urbains destinés a recevoir des informations non publicitaires a caractére

général ou local, ou des ceuvres artistiques, appelés aussi « sucette » ;

e Des mats porte-affiche ;

e Des colonnes porte-affiches, appelées également « colonnes Morris » ;

e Des kiosques a journaux ou autre usage commercial.

e R
™ e

Publicité apposée sur cE)lonne porte—afﬁcfle, recto-verso, Chelleé, juin 2020.
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Kiosques a journaux ou autres usage commercial pouvant accueillir de la publicité, Chelles, juin 2020.
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Publicité mobiliers urbains destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local
(« sucette »), recto-verso, formats 2 m?

Les publicités supportées par les mobiliers sont globalement de petit format (2 m?). Cependant,
certaines publicités de type « sucette » peuvent atteindre un format de 8 m?.

| aaa g™

Publicité mobiliers urbains destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local
(« sucette »), recto-verso, formats 8 m?.
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Il s’agit de la catégorie de dispositifs la plus présente sur le territoire et répartie sur I’ensemble
des 3 agglomérations de Chelles.

Localisation des publicités apposées sur mobilier urbain surlacommune de Chelles
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Bien que le format de ces publicités soit généralement moins impactant pour les paysages (car
de faible format), ce type de dispositifs occupe une place majeure dans le paysage urbain. Ainsi,
la place de la publicité apposée sur mobilier urbain sur le territoire communal devra étre traitée
de maniere spécifique dans la future réglementation locale. Il conviendra de tenir compte de la
réalité du parc d’affichage de Chelles et/ou des acquis de son RLP de 2010 (limitation a 2 m?
et 3 m de hauteur en ZPR3). Le caractére éventuellement numérique de ces dispositifs devra
¢galement étre pris en compte.
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La publicité lumineuse :

La publicité lumineuse ne représente que 2% des dispositifs publicitaires sur la commune de
Chelles.

Répartition des dispositifs en fonction de leur
caractere lumineux
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Lumineux Non lumineux

La publicité lumineuse est présente sous la forme de dispositifs lumineux éclairés par projection
ou par transparence. Ces publicités sont soumises aux mémes régles que les publicités non
lumineuses.

S 7 's&!

~ Publicités lumineuses éclairées par projection, Chelles, juin 20. B
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Publicité lumineuse éclairée par transparence, exemple.

Le recensement a également mis en évidence I’absence de dispositifs publicitaires numériques.
Ces dispositifs peuvent atteindre un format maximum de 8 m? au titre de la réglementation
nationale. Une attention particuliére sera portée a ce type de dispositif actuellement en
expansion sur le territoire national. Le RLP de Chelles interdit actuellement les dispositifs
numériques et encadre strictement les publicités lumineuses éclairées par projection et
transparence d’ou le peu de supports de ce type sur la commune.
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2. Les caractéristiques des enseignes

Les enseignes, par leurs implantations et leurs formats, peuvent avoir un impact important sur
le paysage. En effet, on observe dans certains lieux des enseignes qui ne s’inscrivent pas dans
le cadre paysager les entourant. Cela est aussi bien le cas en zones d’activités qu’en centre-ville
ou en secteur ou il y a peu d’enseignes.

Dans un premier temps nous aborderons chacune des catégories d’enseignes présentes sur le
territoire communal de Chelles. Puis, nous verrons que ces différentes enseignes peuvent étre
lumineuses.

Quatre grandes catégories d’enseignes sont présentes sur le territoire communal (les enseignes

parall¢les, sur balcon, auvent et marquise et sur cloture seront traitées conjointement) réparties
de la maniére suivante :

Répartition des publicités et préenseignes par typologie
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Enseigne Enseigne scellée Enseigne sur Enseigne Enseigne sur

paralléle au mur au sol ou cléture perpendiculaire toiture ou

installée au mur terrasse en

directement sur tenant lieu

le sol

Plus de 1 670 enseignes ont été relevées sur le territoire communal. Ce relevé a permis de mettre
en évidence 1’état des lieux des enseignes sur le territoire de Chelles.
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Le diagnostic des enseignes a également permis de mettre en avant un certain nombre de
dispositifs non conformes au Code de I’environnement.

Conformité des enseignes au Code de
I'environnement

1142; 68%

= Conformes (RNP) = Non-conformes (RNP)

On constate 530 dispositifs non conformes au Code de I’environnement, ce qui représente 32%
des enseignes de Chelles. Certains dispositifs font 1’objet de plusieurs infractions. On reléve
donc 530 dispositifs non-conformes pour 583 infractions. Ces infractions sont réparties de la
maniére suivante :



Répartition des infractions relevant du Code de |'environnement

3;1% ,2;0%
13;2% . 13;2%10; 2%6; 1% |

17; 3%

1;, 0%

= Facade saturée d'enseignes (R.581-63)

= Plus d'une enseigne par voie bordant |'activité (R.581-64 C. env.)

= L'enseigne est en mauvais état de propreté, d'entretien ou de fonctionnement (R.581-58 C. env.)
= 'enseigne paralléle au mur dépasse des limites du mur ou de I'égout du toit (R.581-60 C. env.)

= Non réalisée en lettres ou signes découpés, ou sans dissimulation des fixations (R. 581-62 C. env.)
= Enseigne de moins d'lm de large excédant 8m de hauteur (R.581-65 C. env.)

= Enseigne supérieure a 12m2 (R.581-65 C. env.)

= Enseigne installée a moins de H/2 de la limite de propriété (R.581-64 C. env.)

= surface cumulée des enseignes excédant 60m2 (R.581-62)

= Surface cumulée des enseignes excédant 60m2 (R.581-62)

= Enseigne de plus d'1m de large excédant 6.5m de hauteur (R.581-65 C. env.)

= L'enseigne perpendiculaire dépasse des limites du mur (R.581-61 C. env.)

= Enseigne supérieure a 6m2 (R.581-65 C. env.)

= Saillie supérieure a 2 métres (R.581-61 C. env.)

69



L’enseigne paralléle au mur :

L’enseigne parallele au mur se retrouve aussi bien en centre-ville qu’en zones d’activités. Ce
type d’enseigne représente 74% des enseignes relevées a Chelles et elles se présentent sous
diverses formes : lettres découpées, vitrophanie, sur store- banne, sur panneau de fond ou encore
sur des affiches.
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Enseignes paralléles de type « vitrophariie », bien intégrées a la vitrine commerciale, Chelles, jin 2020.
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Enseignes réasées en lettres découpées, Chelles, juin 2020.
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Le diagnostic a permis de relever des enseignes valorisant les activités et devantures
commerciales. En effet, on note la présence de plusieurs devantures ou les enseignes parall¢les
au mur sont particuliérement soignées.
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Enseignes bien intégrées a la devanture commerciale, avec un message sobre, et réalisées en lettres découpées et
panneau de fond, belle intégration des enseignes aux batiments, Chelles, juin 2020.

Enseignes bien intégrées a la devanture, message sobre et mettant en valeur le batiment, Chelles, juin 2020.
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Malgré la présence de regles locales en matiere d’enseignes dans le RLP de 2010, on reléve que
la principale infraction liée au RLP est le non-respect de la limitation des enseignes parall¢les
a une seule par facade d’activité. En effet, 996 dispositifs sont impactés par cette infraction.
Cela représente environ 80% des enseignes relevées lors du diagnostic. Cette régle s’explique
car elle constituait un frein a la surenchére d’enseignes sur les devantures commerciales. Cette
surenchére est désormais régulée au niveau national par la régle de la surface cumulée des
enseignes*?. Néanmoins, on remarque que sur le territoire communal, cette régle de la surface
cumulée des enseignes n’est pas toujours respectée.
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Fagade saturée d’ensegnes au regard du Code de I’environnement, Chelles, juin 2020.
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Faééde satiifée d’enseignes au regard du Code de I’environnement, Chelles, juin 2020.
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Sont traitées dans le méme temps que les enseignes paralléles au mur, les enseignes sur balcon
et les enseignes sur auvent ou marquise. Généralement peu présentes sur le territoire national
et de petite taille, elles viennent malgré tout masquer les é1éments décoratifs des balcons ou des
facades et présentent peu d’intérét. En effet, beaucoup de ces enseignes pourraient étre
installées sur la fagade du batiment sans altérer la visibilité de 1’activité.
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Enseignes sur auvent ou marquise, Chelles, juin 2020, et exemple sur auvent ou marquise (non relevé sur
Chelles). Bien que de faible format, ces enseignes ont un impact équivalent aux enseignes sur toiture ou terrasse
en tenant lieu.

Exemple d’enseigne sur balcon masquant les garde-corps des balcon et ’architecture des batiments (non relevé
sur Chelles).

La faible présence des enseignes sur auvent ou marquise et des enseignes sur balcon pourra
faire 1’objet d’une interdiction sur tout ou partie du territoire ou a la mise en place de régles
locales permettant une meilleure insertion paysagere de ces dispositifs aux batiments sur
lesquels ils sont installés.
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De maniére générale, 1’enseigne paralléle au mur est globalement 1’enseigne posant le moins
de problémes paysagers des lors qu’elle respecte les régles nationales en vigueur concernant
son implantation (ne pas dépasser les limites du mur ou de I’égout du toit) et sa surface (respect
de la proportion par rapport a la surface de la fagade).
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Les enseignes sur cloture ne représentent que 5% des enseignes de Chelles. Ce type d’enseigne
est plus souvent installé en zones d’activités et se présente sous forme de baches ou pancartes
accrochées a la cloture qui peut étre aveugle ou non. Les enseignes sur cloture doivent respecter
la méme réglementation que les enseignes paralléles au mur au niveau national. A ce titre, elles
sont traitées dans la partie dédiée aux enseignes paralléles au mur. Pour autant leur impact, du
fait de leur nombre et/ou de leur surface peut étre particulierement important. La faible présence
de ce type d’enseigne sur le territoire pourra étre entérinée par la future réglementation locale

en interdisant sur tout ou partie du territoire ce type d’enseigne.

Bt B | |

HOTEL ouverr |

Campariile A

: . TRAY
sprit-funeraire.com| | DEyIs G;\A’?g;

T

*‘,_ L\ ‘<§’

1

-

75



Enseigne sur cloture aveugle en lettres découpées et bien intgrées et enseigne sur cloture non—veugl dont le
format impact fortement les perspectives paysageres, Chelles, juin 2020.

Au méme titre que les autres enseignes, les enseignes sur cloture pourront faire 1’objet d’une
reglementation spécifique dans le cadre du RLP. Cela permettra de mieux maitriser leur
implantation et de mettre en place des régles plus appropriées aux caractéristiques de ces
enseignes. Une limitation en nombre et/ou format pourrait permettre une meilleure insertion de
ces enseignes dans leur environnement.
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L’enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol :

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol représentent la deuxiéme
catégorie d’enseignes la plus répandue (14%). Elles sont particulierement présentes sur les
zones d’activités économiques de la commune et participent a la saturation du paysage. En effet,
elles ont un impact paysager particuliérement important de par leur implantation, leur nombre
et leur surface. Cet impact est souvent du méme ordre que les dispositifs publicitaires scellés
au sol ou installés directement sur le sol du fait de 1’utilisation de méme support (panneau « 4
par 3 »). Ces similitudes entretiennent la confusion entre publicités et enseignes. Parmi ces
enseignes, les catégories les plus répandues sont les drapeaux, les mats, les totems ou encore
les panneaux « 4 par 3 ».

= e e

, Chelles, jﬁin 2620.
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Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol de type « panne;z-u >;, Cbhélles, juih 2020.

On reléve plusieurs enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne respectant
pas la régle du nombre d'enseignes scellées au sol par voie bordant une activité donnée. Ce
nombre est limité a une seule. Une seule enseigne scellée au sol ne respecte pas I’implantation
a la moitié de sa hauteur d’une limite séparative de propriété¢ (H/2). Des problématiques de
format ont également été relevées sur le territoire pour ce type d’enseigne.

Enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol ne respectant par la régle « H/2 », Chelles, juin 2020.

Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol en surnombre par voie bordant 1’activité, Chelles,
juin 2020.
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Ehseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol en surnombre par voie bordant I’activité, Chelles,
juin 2020.

------ X . e ! :
Enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol de plus de 6m? (agglomération secondaire) et de plus
de 12 m?, Chelles, juin 2020.

Ces enseignes particuliérement impactantes pour le paysage pourront faire 1’objet d’une
reglementation locale spécifique en vue de réduire leur impact. Il pourra s’agir de limiter leur
surface et/ou leur nombre. Par ailleurs, le RLP pourra instituer des régles locales dédiées aux
enseignes inférieures ou égales a 1 metre carré scellées au sol ou installées directement sur le
sol ne faisant actuellement 1’objet d’aucune réglementation nationale.

Disp051ifs scellés au sol ou installées directement sur le sol inférieures ou égales a 1 m?, Chelles, juin 2020.
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Disositifs scellés au sol ou installées directement sur le sol inférieures ou égales a 1m?, Chelles, juin 2020.

ATTENTION : Pour étre qualifiées d’enseignes ces dispositifs doivent étre installés sur 1'unité
fonciere de I’activité, sinon, il s’agit de publicité ou préenseigne. Cette régle ne s’applique pas
lorsque 1’activité dispose d’une autorisation d’occupation du domaine public, dans ce cas, on

considére le dispositif comme étant une enseigne (ex : porte-menu sur une terrasse de
restaurant).
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L’enseigne perpendiculaire au mur :

Les enseignes perpendiculaires au mur représentent seulement 5% des enseignes du territoire
et disposent de surfaces assez faibles comparées aux autres enseignes. Les enseignes
perpendiculaires au mur sont présentes principalement en centre-ville.
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Les problémes paysagers de ces enseignes concernent le dépassement de I’enseigne par rapport
au mur sur lequel elle est apposée ou leur nombre parfois important sur une méme fagade. Ces
enseignes peuvent avoir un impact important en termes de paysage urbain notamment dans les
rues étroites du centre-ville. On reléve également plusieurs devantures accueillant plusieurs
enseignes perpendiculaires au mur. Cependant, cette multiplicité des messages ne garantit pas
la bonne information ni la bonne visibilité / lisibilité de I’activité.

. o

esa I’étage alors que 1’activité se situe en rez-de-chaussée, Chelles, juin 2020.

Enseignes perpendiculaires installé

[t
Cumul d’enseignes perpendiculaires au mur sur une méme activité, Chelles, juin 2020.
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On reléve également de bonnes pratiques en termes de qualité d’enseignes perpendiculaires au
mur. Il s’agit d’enseignes avec des potences en fer forgées ou encore des enseignes bien
intégrées au batiment sur lequel elles sont installées.

Enséignes perpendiculaires au mur dont la potence est en fer forge, Chel\les, juin 2020.

|

‘Enseignes perpendiculaires au mur dont la potence est en fer forgé, Chelles, juin 2020.

83



Malgré ces bonnes pratiques on remarque que 27 supports sont en infractions soit au Code de
I’environnement (17), soit au RLP en vigueur (18)*. Cela représente environ 47% des supports
relevés sur la commune de Chelles.

~ "
o

Le futur RLP pourra donc mettre en place des régles privilégiant une bonne intégration de ces
enseignes vis-a-vis de la fagade d’activité, notamment dans le centre-ville de Chelles. Le
nombre d’enseignes, leur taille, saillie, ou encore hauteur peuvent étre réglementés dans le cadre
d’un RLP, pour préserver le territoire de I’impact de ces enseignes. A ce titre, le futur RLP
pourra pérenniser I’action du RLP de 2010 (ex : limitation de la saillie, etc.).

43 Certains dispositifs font 1’objet d’une double infraction au titre du Code de I’environnement et du RLP de
Chelles.
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L’enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu :

L’enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu est essentiellement présente en zones
d’activités. Elle ne compte que pour 3% du total des enseignes relevées. Toutefois, une attention
particuliere devra étre portée a cette catégorie de dispositif afin de préserver le cadre de vie et
notamment certaines perspectives de qualité. Ce type de dispositif peut également présenter un
risque €levé du fait d’une importante prise au vent. 74% de ces enseignes (35 enseignes sur 47)
sont en infraction car elles sont installées avec un panneau de fond, ou excéde 60 m? de surface
cumulée.

cuisinella LA HALLE (Do ‘
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nséiénes sur toiture dont la surface cumulée excéde 60 m?, Chelles, juin 2020.
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L’enseigne lumineuse :

Le recensement a permis de mettre en avant les enseignes selon qu’elles étaient lumineuses ou
non. L’article R581-59 du Code de I’environnement définit 1I’enseigne lumineuse comme «
toute enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement prévue
a cet effet ». Les enseignes lumineuses peuvent par exemple étre en lettres découpées néons,
rétro-éclairées par des LED, éclairées par projection ou transparence, numériques, etc. Sur le
territoire communal, 14% des enseignes sont lumineuses.

Répartition des dispositifs en fonction de leur
caractere lumineux
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200

Lumineux Non lumineux

Les éclairages les plus utilisés sont les spots et les rames éclairées pour I’éclairage par projection
et les caissons lumineux pour I’éclairage par transparence.
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Enseignes lumineuses éclairées pér transparence, Chelles, juin 2020.
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Quelques enseignes numériques ont ¢été¢ relevées sur le territoire communal signalant
principalement des services d’urgences ou pharmacie, etc. Il s’agit donc d’enseigne avec un
format restreint avec un impact mesuré sur le paysage et I’environnement. Les enseignes
numériques constituent une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui repose sur 1 utilisation
d’un écran. Elles peuvent étre de trois sortes : images animées, images fixes et vidéos.

Enseignes numériques, croix de pharmacie, Chelles, Juin 2020.
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Dans le cadre du traitement des publicités et enseignes lumineuses par le RLP, il convient de
rappeler que de nombreuses études ont évalué¢ 1I’impact de la pollution lumineuse. En juillet
2015, la Mission Economie de la Biodiversité (MEB) et I’Association Nationale pour la
Protection du Ciel et de I’Environnement Nocturnes (ANPCEN) ont démontré une
augmentation du nombre de points lumineux de 1’éclairage public de 89% entre les années 90
et 2012. Cela représente aujourd’hui preés de 11 millions de points lumineux.

Cette pression lumineuse a un impact non négligeable sur I’environnement et le cadre de vie.
Les associations incitent donc a avoir une réflexion sur I’éclairage extérieur pour tenir compte
des enjeux sociétaux et environnementaux générés par cette question du lumineux. Ainsi, la
publicité, les enseignes et préenseignes lumineuses, qu’elles soient éclairées par projection,
transparence ou numérique, participent a 1’accentuation de la pollution lumineuse sur le
territoire national.

L’étude de I’ANPCEN a notamment démontré que la consommation électrique des enseignes
lumineuses s’élevait a 2 milliards de kWh*,

Suite aux impacts détectés en matiére de pollution lumineuse, plusieurs recommandations,
appuyées par I’ANPCEN ont été proposées comme :

— Sélectionner l'intensité et 1a qualité de 1a lumiére, l'intensité de I'éclairage sera limitée
au nécessaire. Si les lampes sont surdimensionnées, leur puissance doit étre réduite.
Remplacer les lampes au mercure par des lampes au sodium en utilisant au minimum la
lumiére blanche ;

- Moduler la durée d'éclairage, il faut viser une synchronisation avec la période de repos
nocturne. Les publicités et autres éclairages non nécessaires durant cette période doivent
étre éteints ou leur intensité réduite autant que possible.

Le futur RLP pourra tenir compte des impacts générés par ces dispositifs pour mettre en place
des limitations spécifique comme la mise en place d’une plage d’extinction nocturne.

4 https://www.anpcen.fr/docs/20150715084400 1oawf6 docl72.pdf
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III. Orientations et objectifs de la collectivité en matiere de publicité
extérieure

1. Les objectifs

Par une délibération en date du 2 juillet 2019, la Commune de Chelles s’est fixée les objectifs
suivants :

- Adapter le réglement local de publicité en tenant compte du nouveau cadre juridique et
réglementaire fixé par la loi Grenelle II du 12 juillet 2010, notamment concernant le
nouveau régime juridique concernant les pré-enseignes ;

- Notamment, cette adaptation pourra se manifester en maticre d’enseignes. La
réglementation nationale a été considérablement durcie depuis juillet 2012. La
démarche de révision du RLP devra comporter un examen particulier sur la question des
enseignes (de toutes catégories, en facade, scellées au sol ou installées en toiture) afin
d’envisager si au gré de cette révision il n’y a pas lieu de les réglementer plus strictement
en complétant éventuellement les régles nationales, pour certains secteurs au moins,
pour des régles plus séveres afin d’assurer plus harmonieusement leur intégration ;

- Concilier I’intérét économique de la Ville et les objectifs réglementaires ;

- Mettre en adéquation les regles d’affichage avec les impératifs environnementaux avec
le souci du respect des impératifs de la sécurité de circulation et de la sécurité urbaine ;

- Prendre en considération 1’évolution du tissu de la Commune, des quartiers émergeants
ou en avenir et participer, au gré de la révision du RLP a la mise en ceuvre des objectifs
du PADD contenu dans le PLU révisé le 19 décembre 2017 ;

- Conformément a I’article L.581-14 du Code de I’environnement, le RLP pourra prévoir
« des zones dans lesquelles tout occupant d’un local commercial visible depuis la rue
ou a défaut d’occupant, tout propriétaire, doit veiller a ce que [’aspect extérieur de ce
local ne porte pas atteinte au caractere ou a l’intérét des lieux avoisinants » ;

- Avoir le souci du développement de la Ville par des mesures, lorsque c¢’est possible, a
méme de lutter contre la pollution visuelle en encourageant les économies d’énergies ;

- Maintenir la densité des publicités et viser a conserver les particularités paysageres de
la Commune, les axes de vues paysageres ;

~ FEtudier et prévoir des régles pour les entrées de Ville, les axes structurants ;

- La révision devra envisager la publicité spécifique, véhicules publicitaires, baches de
chantier et les baches publicitaires, les dispositifs publicitaires de dimension
exceptionnelle, et le micro-affichage, flamme, etc. ;

- Le parti de cette révision sera d’édicter des regles simples, faciles de compréhension et

d’application, pour les propriétaires fonciers, les commercants et les différents acteurs
¢conomiques ;
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- Cette révision aura pour effet de maintenir le pouvoir de police du Maire en maticre
d’affichage.

L’ensemble de ces objectifs a pour vocation de permettre la construction d’un projet équilibré
et conciliant les principes de conciliation entre liberté¢ d’expression et liberté de commerce et
d’industrie avec ceux de la protection du cadre de vie et des paysages.

Par ailleurs, cette révision va permettre a la commune déja couverte par un RLP de 2010 de
pérenniser 1’action et 1’outil de protection du cadre de vie qu’est le Réglement Local de Publicité
(RLP). Ce dernier va pouvoir affirmer la qualité des espaces d’habitation, valoriser les espaces
commerciaux ou d’activités et controler la pollution visuelle générée par la publicité extérieure.

Ladite délibération a également permis de fixer les modalités de concertation qui ont été
observées jusqu’a I’arrét du projet.
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2. Les orientations

Pour réaliser les objectifs qu’elle s’est fixée, la Commune de Chelles a choisi les orientations
suivantes :

- Orientation 1 : Déroger a I’interdiction de publicité de maniére limitative notamment
dans les périmeétres de protection du « Chdteau de Gournay » et de « [’ancienne abbaye
et des restes du monument dit de Chilpéric » ;

Le territoire communal bénéficie d’une qualité de cadre de vie importante due notamment a la
présence de plusieurs protections :

- Laréserve naturelle régionale des iles de Chelles ;

- Les périmetres de protection :

o De I’ancienne Abbaye Royale (classée) ;

Des anciennes Eglises Sainte-Croix et Saint-Georges.
Des restes du monument dit Chilpéric (classés) ;
Du chateau de Gournay (inscrit) ;
Du chateau, jardin et parc de Champs sur Marne (classé) ;
Du domaine de Brou sur Chantereine (classé).

0O O O O O

Ces protections impliquent une interdiction de publicité et de préenseignes auxquelles un RLP
peut déroger de maniére limitative conformément au Code de I’environnement. En I’espéce, la
Ville Chelles a souhaité cette dérogation particuliérement restreinte en autorisant uniquement
la publicité apposée sur le mobilier urbain sur son territoire. Cette orientation permet de
pérenniser I’action du RLP de 2010 qui autorisait la publicité apposée sur le mobilier urbain
dans ces secteurs.

Cette orientation tient également compte de la réalité du territoire et des lieux d’implantations
des mobiliers urbains supportant de la publicité.

- Orientation 2 : Préserver les secteurs peu touchés par la pression publicitaire, comme le
centre-ville, les quartiers résidentiels et pavillonnaires et le secteur de la ZPR3 du RLP
de 2010 de Chelles ;

Le RLP de 2010 protege pres des % du territoire communal de Chelles en autorisant uniquement
la publicité apposée sur mobilier urbain. Cette régle locale a permis de sensiblement limiter le
nombre de supports publicitaires, autres qu’apposés sur mobilier urbain, sur la commune. Le
futur RLP doit donc permettre de proposer a minima une réglementation locale équivalente
pour maintenir les acquis de cette réglementation locale.

- Orientation 3 : Encadrer les dispositifs publicitaires en maitrisant leur format et en
mettant en place une régle de densité en s’inspirant du RLP de 2010 actuellement en
vigueur notamment sur les axes structurants et entrées de ville : Route de Montfermeil,
Rue du Tir, Avenue de Claye, Avenue Gendarme Castermant, Chemin du Corps de
Garde, Avenue Sylvie, Avenue du Général de Gaulle ou encore Avenue du Maréchal
Foch ;

Le diagnostic a permis de mettre en avant le fait que le RLP de 2010 était relativement bien
respecté. En effet, les principaux axes accueillant de la publicité sont ceux visés par le RLP de
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2010, a savoir : la Route de Montfermeil, Rue du Tir, Avenue de Claye, Avenue Gendarme
Castermant, Chemin du Corps de Garde, Avenue Sylvie, Avenue du Général de Gaulle ou
encore Avenue du Maréchal Foch. Malgré tout, certains axes comptent peu de supports
publicitaires (autre que mobilier urbain supportant de la publicité), comme 1’Avenue de Claye
ou I’Avenue des cités.

Le futur RLP s’appuie donc sur I’existant pour faire émerger une réglementation locale en
cohérence avec la réalité du territoire.

- Orientation 4 : Maintenir, a minima, 1’état actuel du territoire communal en matiére de
publicité apposée sur mobilier urbain notamment en proposant des formats d’affichage
plus restreints que la réglementation nationale ;

Sur les % de la commune, la publicité apposée sur le mobilier urbain a été limitée a 2 m? et 3 m
de hauteur via le RLP de 2010. Le diagnostic a permis de mettre en exergue le fait que la
commune de Chelles compte une dizaine de publicités apposées sur le mobilier urbain de grand
format (8 m?).

Le futur RLP a donc pour ambition de maintenir les acquis du territoire et éventuellement d’aller
plus loin. En effet, le RLP de 2010 ne limitait pas le format des publicités apposées sur mobilier
urbain installées en ZPR1 et ZPR2. Ces publicités pouvaient donc atteindre jusqu’a 12 m?,
maximum autorisé par le Code de I’environnement depuis la loi « Grenelle II ».

- Orientation 5 : Réglementer les dispositifs lumineux et notamment numériques en
instituant une plage d’extinction nocturne et une réduction des formats pour limiter
I’impact de ces dispositifs sur le paysage urbain ;

Le RLP de 2010 ne permettait pas d’encadrer les publicités, enseignes et préenseignes
lumineuses ou numériques. En effet, aucune plage d’extinction nocturne n’y était fixée. Le RLP
prévoyait que la publicité lumineuse était interdite sauf éclairage par transparence ou de fagon
indirecte.

Le Code de I’environnement impose aujourd’hui a toutes collectivités de fixer une plage
d’extinction nocturne deés lors qu’elle appartient a une unité urbaine de plus de 800 000
habitants, ce qui est le cas pour Chelles.

Par ailleurs, la Ville souhaite également mettre en place une réglementation spécifique dédiée
aux supports numériques en développement sur le territoire national et pour le moment
quasiment absent du paysage communal (exception des croix de pharmacie et services
d’urgence). Cette orientation permettra de répondre aux besoins de la Ville concernant les
supports lumineux.
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- Orientation 6: Interdire ou encadrer certaines implantations d’enseignes peu
qualitatives en matiére d’intégration paysagere comme les enseignes sur toiture, les
enseignes sur les arbres ou encore les enseignes sur balcon sur tout ou partie du
territoire;

Certaines enseignes peuvent avoir un impact fort sur I’architecture (enseigne sur balcon ou
balconnet du fait de leur type d’implantation) ou le paysage (enseigne sur toiture du fait de leur
format par exemple). Le diagnostic a mis en avant la faible présence de ces enseignes peu
qualitatives.

Dans le cadre du futur RLP, cette orientation permet donc d’interdire ces enseignes sur tout ou
partie du territoire. Cette interdiction totale ou partielle tient compte de la réalité du territoire et
des implantations observées, notamment pour les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant
lieu.

- Orientation 7 : Encadrer I’implantation des enseignes installées en facade d’activités
pour privilégier une bonne lisibilité des activités et assurer une meilleure intégration de
ces enseignes dans I’environnement ;

Le RLP de 2010 contenait plusieurs régles relatives a I’implantation des enseignes en facade
pour permettre une bonne intégration de ces supports. Par ailleurs, compte tenu de la présence
des périmétres de protection des monuments historiques (principalement dans le périmétre de
« I’ancienne abbaye et des restes du monument dit de Chilpéric »), 1’autorisation préalable des
enseignes doit faire I’objet d’un avis de I’ Architecte des Batiments de France (ABF). A ce titre,
la ville a souhaité :
- Préserver les acquis de son RLP de 2010 et la qualité de ces enseignes ;
— Tenir compte des prescriptions de ’ABF ;
- Par le biais d’une réglementation locale adaptée, créer une identité forte au niveau de
son centre-ville, de la rue Gambetta, de I’avenue des sciences et du nouveau quartier de
I’ Aulnoy qui concentrent les commerces de proximité du territoire.

- Orientation 8 : Limiter le format des enseignes scellées au sol ou installées directement
sur le sol et encadrer spécifiquement les enseignes de moins d’1 m? scellées au sol ou
installées directement sur le sol ;

Aussi impactantes que les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement
sur le sol, la Ville souhaite les encadrer de maniére spécifique en fonction des secteurs. En effet,
les besoins et les caractéristiques du territoire ne permettent pas I’installation de ces enseignes
sur I’ensemble du territoire communal.

La Ville tient donc compte de ces particularités pour mettre sur pied une réglementation
permettant aux entreprises et commerces de Chelles d’utiliser ce type de supports sans toutefois
dégrader la qualité du cadre de vie de la commune.

La réglementation locale pourra reprendre en tout ou partie les régles déja instituées par le RLP

de 2010 (notamment la limitation en hauteur au sol a 6 m) pour faciliter la mise en place de ces
régles aupres de ces acteurs locaux.
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- Orientation 9 : Encadrer les enseignes sur cloture pour limiter leur impact visuel sur les
paysages.

Absente de la réglementation locale et nationale (au sens d’une réglementation dédiée), ces

enseignes feront 1’objet d’une réglementation spécifique dans le futur RLP. En effet, la

réglementation locale permettra d’en maitriser le nombre, les formats et la qualité. L’objectif
étant de privilégier des enseignes qualitatives sur le territoire.

Chacune de ces orientations a été débattue lors du Conseil municipal du 9 février 2021.
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[V. Justification des choix retenus

1. Le zonage

En matiére de zonage, le choix a été fait de mettre en place un zonage simple et en cohérence
avec les caractéristiques et problématiques du territoire de Chelles. Ainsi, les zones de
publicités sont définies de la maniére suivante :
- La zone de publicité n° 1 (ZP1) couvre les périmétres de monuments historiques qui
concernent la commune de Chelles.
- La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre I’ensemble de I’espace aggloméré de la
commune en dehors de la ZP1 et ZP3.
- La zone de publicité n° 3 (ZP3), couvre les axes structurants et les zones d’activités de
la commune a savoir :

o La Route de Montfermeil, de la limite communale avec Montfermeil au rond-
point avec la rue du Tir, et la rue de bel air et la zone d’activités qui la borde ;
La zone agglomérée de la rue du Tir ;

La zone d’activités économiques de la Tuilerie ;

La zone d’activité située avenue de Claye ;

La zone Sud triage ;

L’avenue Gendarme Castermant, de la limite communale avec Brou a I’impasse
des sablettes, et la zone d’activités qui la borde ;

La D934 de la limite communale avec Brou avec la rue Henri-Joseph et Marie
Degremont ;

Le Chemin du Corps de Garde ;

La zone d’activités de la Trentaine ;

L’avenue Sylvie ;

L’avenue Général de Gaulle ;

L’avenue Maréchal Foch, de I’avenue Général de Gaulle au périmeétre de
protection du Chateau de Gournay.

©) 0O O O O O
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Les secteurs situés en dehors des 3 zones de publicités définies ci-dessus, sont considérés
comme ¢étant hors agglomération. C’est-a-dire que les publicités et les préenseignes y sont
interdites, sauf exception®.

La ZP1 : Périmétres de monuments historiques qui concernent la Commune de Chelles :

La ZP1, présente des enjeux architecturaux et patrimoniaux forts du fait de la proximité avec
des monuments historiques classés ou inscrits. Dans le cadre de la complémentarité des outils
de protection du territoire, la ville a donc souhaité mettre en place un zonage spécifique sur ces
périmetres de protection.

La délimitation de cette zone permet donc de tenir compte de ces périmeétres de protection et de
mettre en place une réglementation particuliérement qualitative pour faire émerger une réelle
identité de ce secteur. Cette délimitation permet également de maintenir les mobiliers urbains
supportant de la publicité installée dans ce secteur.
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La ZP2 : L’ensemble de ’espace aggloméré de la Commune en dehors de la ZP1 et ZP3 :

Bien que couvrant I’ensemble de ’agglomération, la ZP2 est également un espace qualitatif a
préserver. En effet, la Commune de Chelles compte de nombreux espaces naturels, d’espaces
boisés classés et d’espaces verts disséminés dans le tissu urbain.

Par ailleurs, cet espace a pour objectif de répondre a I’ambition de la Ville de diminuer la
présence de supports publicitaires sur son territoire. Déja amorcée dans le cadre de son RLP de
2010 ou plus des ¥ du territoire ne pouvait accueillir que de la publicité sur mobilier urbain, la
Ville a souhaité maintenir cette réglementation.

La ZP3 : les axes structurants et les zones d’activités :

Cette zone reprend globalement le zonage du RLP de 2010. Certains axes ont été retirés du
zonage car accueillant peu de supports publicitaires. C’est le cas de I’avenue de Claye et de
I’avenue de la Cités. Pour assurer une cohérence de traitement sur certains espaces, les zones
d’activités ont ét¢ intégrées dans ce zonage.

Cette zone est la seule pouvant accueillir de la publicité autre que publicité apposée sur mobilier
urbain. Il s’agit du secteur le plus permissif du territoire.

Cette délimitation permet un zonage simple sur le territoire et en cohérence avec le RLP de
2010.
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2. Les choix retenus en matiere de publicités et préenseignes

Dans la zone de publicité n°1 (ZP1 — Périmétres de monuments historiques), la ville a souhaité
déroger a I’interdiction de publicité posée par le Code de I’environnement afin de réintroduire
de maniére limitative la publicité sur cet espace. La ville a tenu compte de la présence de son
mobilier urbain supportant de la publicité et soumis a une convention de mobilier urbain.

La ville a donc souhaité autoriser la publicité apposée sur mobilier urbain sur I’ensemble de la
ZP1 dans la limite de 8 m? et 6 m de hauteur au sol pour la publicité apposée sur mobilier urbain
destiné a recevoir des informations a caractere général ou local, ou des ceuvres artistiques. En
effet, le mobilier étant « un ensemble des équipements publics mis au service des usagers de la
voie publiques répondant a un besoin des habitants de la commune*® ». Sur I’ensemble de la
ZP1, la publicit¢é numérique apposée sur mobilier urbain est interdite afin de limiter les
nuisances engendrées sur le cadre de vie.

Outre la publicité apposée sur mobilier urbain, la ville a autorisé également la publicité apposée
sur baches de chantier dans la limite de 12 m?.

Cette réglementation doit permettre de tenir compte des supports existants sans pour autant
dégrader la qualité du cadre de vie des Chelloises et Chellois.

Au méme titre que dans la ZP1, la zone de publicité n°2 (ZP2 — Espace aggloméré hors ZP1
et ZP3), la ville a souhaité interdire toute la publicité, excepté celle supportée par le mobilier
urbain ou installée sur bache de chantier. L objectif de cette réglementation est de tenir compte
de la présence de mobilier urbain supportant de la publicité et soumis a une convention. A ce
titre, la publicité apposée sur mobilier urbain destiné a recevoir des informations a caractére
général ou local, ou des ceuvres artistiques est limitée a 8 m? et 6 m de hauteur au sol. La
publicité numérique apposée sur mobilier urbain est également interdite afin de tenir compte du
caractere résidentiel de cette zone et ainsi ne pas créer de nuisances pour les habitants vivants
dans cette zone.

Les publicités apposées sur baches de chantier sont elles aussi limitées a 12 m?, comme en ZP1.

Cette réglementation doit permettre de maintenir la qualité du cadre de vie de la commune.

Pour rappel, la publicité apposée sur mobilier urbain autre que le mobilier urbain destiné a
recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques est encadrée par la réglementation nationale, soit les articles R.581-42 a R.581-46
du Code de I’environnement.

Dans la zone de publicité n°3 (ZP3 — Axes et zones d’activités), la Ville a souhaité s’inspirer
de son RLP de 2010 et du diagnostic réalisé en restreignant certaines installations. A ce titre, la
ville a interdit :

- Les publicités / préenseignes lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

- Les publicités / préenseignes apposées sur mur ou cloture ;

- Les baches publicitaires excepté les baches de chantier.

Les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont autorisées
dans la limite de 8 m? d’affiche, 10,5 m? hors tout (encadrement inclus) et 6 m de hauteur au
sol. Ces supports doivent bénéficier d’un bardage sur la face non exploitée dés lors qu’il n’y a
qu’une seule face qui est exploitée.

46 Réponse parlementaire du 20 mars 2012 4 la question parlementaire n°94211 de Mme Zimmermann du 23
novembre 2010.
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La publicité numérique est autorisée en ZP3 de manicre trés limitive car son format est réduit

a2 m® et 3 m de hauteur au sol. Ces publicités ne peuvent supportées de clips vidéo afin de
réduire les nuisances occasionnées par ces dispositifs sur le cadre de vie et la biodiversité.

Outre ces régles de réduction de format, la Ville a mis en place une régle de densité pour limiter
le nombre de publicités et de préenseignes sur son territoire. En s’appuyant sur son RLP de
2010, la ville a choisi de n’autoriser qu’une seule publicité par unité fonciére dés lors que I’unité
fonciére dispose d’un linéaire supérieur ou égal a 30 metres. Il convient de rappeler que la Cour
Administrative d’Appel de Nancy?’, a précisé qu’« il y a lieu de tenir compte de toute la
longueur du ou des cotés de ['unité fonciere bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la
circulation publique » dans le cadre de I’application de la régle de densité.

Ces regles ont pour objectif de réduire le format des dispositifs publicitaires pour limiter leur
impact sur les perspectives paysageres, leur nombre et leur concentration sur une partie du
territoire.

Comme en ZP1 et ZP2, les publicités sur baches de chantier sont limitées & 12 m? et les
publicités apposées sur mobilier urbain destiné a recevoir des informations générales ou locales
ou ceuvres artistiques sont limitées a 8 m? et 6 m de hauteur au sol. Ces régles font ’objet d’une
harmonisation a I’ensemble du territoire. Cependant, les publicités apposées sur mobilier urbain
destiné a recevoir des informations générales ou locales ou ceuvres artistiques peuvent étre
numériques en ZP3. Dans ce cas, elles respectent les prescriptions de format indiquées ci-avant.

L’ensemble des publicités et préenseignes sont soumises a la plage d’extinction nocturne. Les
publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures, y compris celles supportées par
le mobilier urbain afin de réaliser des économies d’énergie et de limiter la pollution lumineuse
des différentes dispositifs. Afin de tenir compte du fonctionnement du réseau de transport en
commun, cette plage d’extinction ne s’appliquera pas aux publicités lumineuses apposées sur
les abris destinés au public (abris-bus). Elles devront tout de méme étre éteintes a partir du
passage du dernier bus et jusqu’au passage du 1¢ bus.

Afin de tenir compte de la spécificité de la gare et des enjeux paysagers moins importants sur
les quais a ciel ouverts par rapport au reste du territoire, des régles spécifiques vont étre mises
en place en matieére de densité publicitaire. C’est le régime de la réglementation nationale qui
s’applique pour la densité publicitaire sur les quais de la gare.

Les trois zones de publicité sont délimitées sur la carte ci-dessous :

47 CAA Nancy, 18 mai 2018, 16NC0098.
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3. Les choix retenus en matiere d'enseignes

Le RLP de Chelles interdit plusieurs dispositifs dont I’installation est considérée comme peu
qualitative soit en raison de leur taille, soit de leur implantation.

A ce titre, et pour garantir a ’ensemble du territoire communal une égalité de traitement des
enseignes et un cadre de vie protégé, la Ville a décidé d’interdire :

- Les enseignes sur les arbres ou les plantations ;

- Les enseignes sur les gardes corps de balcon ou balconnet ;

- Les enseignes sur auvents ou marquises ;

- Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu, excepté en ZE3 (zones d’activités).

Ces régles permettent de privilégier une meilleure intégration des enseignes et une protection
du patrimoine bati sur I’ensemble de la commune.

Elle a également décidé d’interdire les enseignes numériques, excepté lorsqu’elles signalent des
services d’urgence / pharmacie sur I’ensemble de son territoire. L’objectif de ces regles est
d’interdire 1I’implantation de dispositifs peu qualitatifs sur le territoire et de maintenir 1’état
actuel du territoire.

En zone d’enseigne n°l (ZE1 — Périmétres de protection des monuments historiques), la
collectivité a choisi de limiter I’implantation des enseignes paralléles au mur sous le niveau du
plancher du 1" étage si I’activité s’exerce uniquement en rez-de-chaussée afin de limiter la pose
de I’enseigne a la facade de I’activité. La commune a fait le choix de maintenir la régle nationale
de surface cumulée des enseignes sur facade car celle-ci permet de répondre de fagon
contextualisée a chaque facade.

Les enseignes perpendiculaires sont limitées a une seule par voie qui borde 1’activité, dans la
limite d’1 métre de saillie (reprise du RLP de 2010). La hauteur ne peut dépasser 1 métre, sauf
si ’activité s’exerce dans la totalité du batiment.

L’objectif de ces régles est de ne pas dénaturer I’architecture des batiments sur lesquels les
enseignes sont apposées et valoriser ce secteur a forte dominance patrimoniale. La collectivité
souhaite donc privilégier des enseignes qualitatives sur ces espaces.

Toujours dans le but de préserver son patrimoine, la collectivité a choisi d’interdire les
enseignes sur cloture (aveugle ou non-aveugle) et les enseignes de plus d’un métre carré scellées
au sol ou installées directement sur le sol dans la ZP1. Les enseignes sur fagade sont donc
privilégiées car mieux adaptées au cadre architectural de ce secteur et notamment aux rues
commergantes.

Cependant, les enseignes inférieures ou égales a un meétre carré scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont autorisées. Ces enseignes sont limitées a une par voie bordant
I’activité et 1,20 métre de hauteur maximum sur la ZP1. Cette réglementation a pour but de
limiter leur nombre et leur implantation anarchique dans ce secteur.

En zone d’enseigne n°2 (ZE2 — Espace aggloméré hors ZE1 ou ZE3), les enseignes parall¢les,
perpendiculaires et les enseignes inférieures ou égales a un meétre carré scellées au sol ou
installées directement sur le sol doivent respecter les mémes régles qu’en ZE1.

Les enseignes de plus d’un meétre carré scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
autorisées dans la limite de 4 m? et 4 m de hauteur au sol. Il s’agit d’une réduction de format et
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de hauteur considérable par rapport au RLP de 2010 qui autorisait ces enseignes dans la limite
de 12 m? et 6 m de hauteur au sol. La Ville a souhaité maintenir cette possibilité d’enseigne en
ZE2 pour permettre a des commerces ou activités plus isolées de se signaler.

Enfin, la commune a choisi d’autoriser les enseignes sur cloture de manigre treés limitative pour
pouvoir maintenir des possibilités de signalisation des petites activités et/ou les
autoentrepreneurs sans altérer I’environnement de ce secteur. En effet, les enseignes sur cloture
sont souvent peu qualitatives et la ville ne souhaite pas encourager ces pratiques, d’autant que
la commune ne compte pas beaucoup d’enseigne de ce type. Les enseignes sur cloture sont donc
autorisées uniquement si une autre enseigne ne peut étre visible depuis la voie publique, dans
la limite d’une seule par voie bordant ’activité et 0,25 m? de surface maximum.

Elles doivent étre réalisées avec des matériaux rigides, résistants aux intempéries. L.’enseigne
doit étre fixée de maniere durable a la cloture.

De maniére générale, les enseignes sur cloture de type « bdches » sont proscrites.

Le but de ces régles est de favoriser des enseignes de qualité en ZE2.

En zone d’enseigne n°3 (ZE3 — zones d’activités), les enseignes paralléles, perpendiculaires et
les enseignes inférieures ou égales a un metre carré scellées au sol ou installées directement sur
le sol doivent respecter les mémes regles qu’en ZE1 et ZE2.

Les enseignes de plus d’un métre carré scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
autorisées dans la limite de 6 m? et 6 m de hauteur au sol. Le RLP vient réduire de moitié la
surface autorisée par le RLP de 2010. L’objectif est de limiter I’'impact de ces dispositifs dans
des secteurs peu soumis a la pression publicitaire.

Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont autorisées en ZE3 et restent soumises
aux régles de dimensions de la réglementation (surface cumulée par établissement de 60 m?).
La commune souhaite autoriser ces dispositifs en ZE3 afin de tenir compte de la configuration
des zones d’activités avec des établissements pouvant étre éloignés de la voirie nécessitant ainsi
d’étre visibles depuis cette derniére ce que permet les enseignes sur toiture.

La commune a choisi d’interdire les enseignes sur cloture dans cette zone qui peuvent dégrader
les paysages. En effet, ces dispositifs peuvent créer une surenchére et une redondance des
messages affiches par les autres formes d’enseignes. De plus, ces dispositifs sont souvent
réalisés avec des matériaux peu qualitatifs comme des baches. L’objectif est de favoriser le
signalement des enseignes par des enseignes installées en facade voire scellées au sol ou
installées directement sur le sol et éviter les enseignes de qualité médiocre.

Sur ’ensemble du territoire, les enseignes lumineuses sont également soumises a la plage
d’extinction nocturne, calquée sur celle qui est applicable a la publicité, entre 23h00 et 06h00
pour harmoniser et préserver le paysage nocturne.

La commune de Chelles a saisi I’opportunité donnée par la loi climat et résilience du 22 aout
2021 permettant aux collectivités d’encadrer les publicités et les enseignes lumineuses a
I’intérieur des vitrines dans la cadre de la mise en place d’un RLP. Cela concerne notamment
les écrans numériques apposés a I’intérieur des vitrines en pleine expansion sur le territoire
national y compris sur la commune de Chelles. Ces dispositifs sont donc soumis a la méme
plage d’extinction nocturne que les autres publicités et enseignes lumineuses a savoir 23h — 6h
(aucune plage d’extinction imposée par la réglementation nationale).
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Afin de limiter la pollution lumineuse et I’'impact sur le cadre de vie de ces dispositifs
numériques, la commune souhaite restreindre les enseignes et publicités numériques a
Pintérieur des vitrines a une surface cumulée de 2 m? par établissement sur I’ensemble du
territoire.

L’ensemble de ces régles ont été établies de maniére cohérente en fonction des besoins des
acteurs économiques et des enjeux de chacune des zones afin de concilier la valorisation du
cadre de vie de la commune et les besoins de visibilité des acteurs économiques locaux.

Les différentes zones sont délimitées sur la carte ci-dessous :
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Une agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés
et dont I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la
route qui le traverse ou qui le borde (Art. R.110-2 du Code de la route).Cependant, le Conseil
d’Etat, dans un arrét du 2 mars 1990, fait prévaloir, en cas de litige, la « réalité physique » de
I’agglomération, peu importe I'existence ou non des panneaux d’entrée et de sortie et leur
positionnement par rapport au bati.

Un auvent est une avancée en matériaux durs, en général a un seul pan, en saillie sur un
mur, au-dessus d'une ouverture ou d'une devanture.

Une bache de chantier est une bache comportant de la publicité, installée sur des
échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux.

Une bache publicitaire est une bache comportant de la publicité, autre qu’une bache de
chantier.

Une baie désigne toute surface vitrée pratiquée dans un mur de batiment (porte, fenétre,
vitrine, etc.).

Un balconnet désigne un balcon dont la plate-forme est de superficie réduite.

Un chantier est un terme définissant la période qui court de la déclaration d’ouverture de
chantier au dép6t de la déclaration d’achevements de travaux.

Un chevalet est un dispositif posé sur le sol devant un commerce (presse, restaurant,
photographe, etc.). Généralement installé sur le domaine public (trottoir), il fait I'objet d’une
autorisation de stationnement.

Une devanture est un terme désignant le revétement de la facade d’un commerce. Elle est
constituée d’'un bandeau de facade, de piliers d’encadrement et d’une vitrine.

Un déroulant (Panneau) (Synonyme : scrolling) est un dispositif constitué d’un caisson vitré
a l'intérieur duquel tourne, sur un axe horizontal ou vertical, un train de plusieurs affiches
visibles successivement et éclairées par transparence.

Une cloture désigne toute construction destinée a séparer deux propriétés ou deux parties
d'une méme propriété quels que soient les matériaux dont elle est constituée. Le terme
cloture désigne donc également les murs de cloture.

Une cloture aveugle est une cloture pleine, ne comportant pas de parties ajourées.
Cependant, il faut préciser que « tout percement, dont les portes pleines, doit étre considéré
comme une ouverture. La jurisprudence a, en revanche, exclu les ouvertures obturées par les
briques de verre qui ne constituent pas une ouverture ».

Une cloture non aveugle est constituée d'une grille ou claire-voie avec ou sans
soubassement.



Une enseigne est une inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
une activité qui s'y exerce.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Une enseigne numérique est une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui repose sur
I'utilisation d’un écran. Elle peut étre de trois sortes: images animées, images fixes et
vidéos.

Une enseigne temporaire est une enseigne signalant des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois.
Sont également considérées comme enseignes temporaires, les enseignes installées pour
plus de trois mois lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres
de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes
installées pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce.

Un garde-corps est un élément ou ensemble d’éléments formant une barriére de protection
placée sur les cotés d’un escalier ouvert, ou pourtour d’une toiture-terrasse.

Un immeuble désigne, au sens du Code civil, le batiment mais aussi le terrain sur lequel peut
étre implanté un batiment.

Une marquise est un auvent vitré composé d'une structure métallique, au-dessus d'une
porte d'entrée ou d'une vitrine.

Un dispositif publicitaire de petit format ou micro-affichage désigne une publicité d’une
taille inferieure @ 1 m2, majoritairement apposée sur les murs ou vitrines des commerces.

Une modénature désigne les éléments en relief ou en creux qui décorent la fagade d’un
batiment.

Une moulure (synonyme de cadre) est I'encadrement d’un panneau publicitaire.

Un mur aveugle est un mur plein, ne comportant pas de parties ajourées. Lorsqu’un mur
comporte une ou plusieurs ouvertures de moins de 0,50 métre carré, la publicité murale est
autorisée conformément a l'article R-581-22 du Code de I'environnement. Comme pour les
clotures aveugles « tout percement, dont les portes pleines, doit étre considéré comme une
ouverture. La jurisprudence a, en revanche, exclu les ouvertures obturées par les briques de
verre qui ne constituent pas une ouverture ». (Guide pratique, la reglementation de la
publicité extérieure, ministére de I’Ecologie du Développement Durable et de I'Energie).

Le mobilier urbain comprend les différents mobiliers susceptibles de recevoir a titre
accessoire de la publicité en agglomération. Il s'agit des abris destinés au public, des
kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial, des colonnes porte-affiches
réservées aux annonces de spectacles ou de manifestations a caractére culturel, des mats



porte-affiches réservés aux annonces de manifestations économiques, sociales, culturelles
ou sportives et des mobiliers destinés a recevoir des ceuvres artistiques ou des informations
non publicitaires a caractere général ou local.

Une passerelle est un systeme fixé a un dispositif publicitaire / préenseigne permettant au
personnel d’effectuer réparation, entretien, (dé)pose d’affiche, tout en assurant la sécurité
du personnel intervenant. Ces dispositifs peuvent étre fixes ou amovibles. Cf. exemple ci-
dessous :

R, AN SRS
Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol avec une passerelle repliable et dispositif
publicitaire avec une passerelle fixe.

Une palissade de chantier est une cléture provisoire constituée de panneaux pleins et
masquant une installation de chantier. Elle peut également étre composée d’éléments pleins
en partie basse surmontés d’un élément grillagé.

Une préenseigne est une inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble
ou s'exerce une activité déterminée.

Une préenseigne dérogatoire est une préenseigne installée hors agglomération et signalant
une activité en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, une activité culturelle, un monument historique, classé ou inscrit, ouvert
a la visite ou a titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles.

Une préenseigne temporaire est une préenseigne signalant des manifestations
exceptionnelles a caractére culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de
moins de trois mois. Sont également considérées comme préenseignes temporaires, les
préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent des travaux publics ou

des opérations immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente.

Un produit du terroir désigne un produit traditionnel lié a un savoir-faire et a une identité
culturelle locaux, fabriqués dans un secteur géographique délimité et identifié ayant un
rapport avec I'origine du produit.



Une publicité / un dispositif publicitaire est une inscription, forme ou image, destinée a
informer le public ou a attirer son attention. Ce terme désigne également les dispositifs dont
le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images.

Une publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse concgue a cet effet.

Une publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse qui repose sur
I"utilisation d’un écran. Elle peut étre de trois sortes :
- images animées : il existe une animation sur I'image (apparition d’un slogan, ou d’un
prix, forme en évolution, tremblement d’un pictogramme, etc) ;
- images fixes (défilement d’images fixes, également appelé déroulant numérique) ;
- vidéos.

La saillie est la distance entre le dispositif débordant et le nu de la facade.

Un service d’urgence, se dit d’un service public portant secours aux personnes (pompiers,
SAMU) ou assurant la sécurité des personnes (police nationale ou gendarmerie nationale).

Un support désigne toutes les constructions (batiment, cléture, ouvrage, etc.) susceptibles
de recevoir un dispositif publicitaire.

Une surface :
- d’un mur : Terme désignant la face externe, apparente du mur ;
- hors-tout : Se dit de la surface d'un dispositif publicitaire comprenant
I'encadrement ;
- utile ou d’affiche : Se dit de la surface d’un dispositif publicitaire affecté a I'affiche.

Une terrasse (ou toiture-terrasse) désigne une toiture dont la pente est inferieure a 15 %.

Une unité fonciére est un ilot de propriété d'un seul tenant, composé d'une parcelle ou d'un
ensemble de parcelles contigués appartenant a un méme propriétaire ou a la méme
indivision.

Une unité urbaine est un terme statistique défini par I'INSEE désignant une commune ou un
ensemble de communes présentant une zone de bati continu (pas de cou- pure de plus de
200 meétres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.



Titre 1 : Cadre général du Reglement Local de Publicité
Article 1 Champ d’application géographique
Le présent réglement s’applique au territoire de la commune de Chelles.
Article 2 Champ d’application matériel

Les dispositions du réglement national de publicité, codifiées aux articles L.581-1 et suivants
et R.581-1 et suivants du Code de I’environnement sont applicables sur I'entier territoire de
Chelles.

Les dispositions nationales non restreintes par le présent reglement restent applicables dans
leur totalité.

Article 3 Portée du réeglement

Afin d’assurer la protection du cadre de vie, le présent reglement vient restreindre les
dispositions nationales applicables a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes, visibles
de toute voie ouverte a la circulation publique.

Les dispositions du présent réglement ne s’appliquent pas a la publicité, aux enseignes et
aux préenseignes situées a lintérieur d’un local, sauf les publicités et les enseignes
lumineuses.

Article 4 Zonage

Trois zones de publicité sont instituées sur le territoire de Chelles :
- La zone de publicité n°1 (ZP1) couvre les périmetres de monuments historiques qui
concernent la commune de Chelles.
- La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre I'ensemble de I'espace aggloméré de la
commune en dehors de la ZP1 et ZP3.
- La zone de publicité n°3 (ZP3), couvre les axes structurants et les zones d’activités de
la commune a savoir :

o La route de Montfermeil, de la limite communale avec Montfermeil au rond-
point avec la rue du Tir, et la rue de bel air et la zone d’activités qui la borde ;
La zone agglomérée de la rue du Tir ;

La zone d’activités économiques de la Tuilerie ;

La zone d’activités située avenue de Claye ;

La zone Sud triage ;

L’avenue Gendarme Castermant, de la limite communale avec Brou-sur-

Chantereine a I'impasse des Sablettes, et la zone d’activités qui la borde ;

o La D934 de la limite communale avec Brou-sur-Chantereine avec la rue Henri-
Joseph et Marie Degremont ;

o Lachemin du Corps de Garde ;

La zone d’activités de la Trentaine ;

o L'avenue Sylvie ;

O O O O O
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o L'avenue Général de Gaulle ;
o L'avenue Maréchal Foch, de I'avenue Général de Gaulle au périmétre de
protection du Chateau de Gournay.

Trois zones d’enseignes sont instituées sur le territoire de Chelles :

- La zone d’enseigne n°1 (ZE1) couvre le centre-ville conformément au PLU, la rue
Gambetta et ses abords, I'avenue des sciences de la limite communale avec
Montfermeil a I'avenue Delambre, le quartier de I’Aulnoy.

- La zone d’enseigne n°2 (ZE2) couvre l'ensemble de |’espace aggloméré de la
commune en dehors de la ZE1 et ZE3.

- La zone d’enseigne n° 3 (ZE3) couvre les zones d’activités du territoire notamment la
zone d’activités économiques de la Tuilerie, la zone d’activité de la Trentaine, la zone
Sud triage et les zones d’activités situées route de Montfermeil, avenue du
Gendarme Castermant et avenue de Claye.

Ces zones sont délimitées sur les documents graphiques.
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Titre 2 : Dispositions générales applicables sur I’'ensemble du territoire de
Chelles

Article 5 Dispositions générales applicables aux publicités et préenseignes

Lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites. Elles sont
toutefois admises lorsqu’elles sont intégralement amovibles ou repliables et demeurent
pliées en I'absence des personnes chargées de les utiliser. Les passerelles, échelles, jambes
de force, gouttiéres a colle ou tous autres dispositifs annexes fixes demeurent proscrits, a
I’exception des spots et rampes d’éclairage.

Lorsqu’une unité fonciére se situe sur plusieurs zones de publicités, la réeglementation la plus
restrictive doit s’appliquer.

Article 6 Dispositions applicables aux publicités et préenseignes apposées sur les
quais de gare

Les publicités et préenseignes implantées sur les quais de gare restent soumises aux regles
nationales en matiére de densité et ne peuvent excéder une surface de 8 m2 d’affiche et
10,5 m2 hors-tout, encadrement compris, ni s’élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau
du sol. Toutefois, lorsqu’elles sont numériques, elles ne peuvent excéder une surface
unitaire de 2 metres carrés ni diffuser des clips vidéos.

Article 7 Publicité apposée sur mobilier urbain

La publicité sur mobilier urbain est traitée dans les seuls articles visant expressément le
mobilier urbain, sauf renvoi exprés a d'autres dispositions contenues dans le RLP.

Article 8 Dispositions générales applicables aux enseignes

Les enseignes ne doivent pas recouvrir ou masquer les éléments architecturaux
(modénatures, éléments décoratifs de facade etc.) des batiments sur lesquelles elles sont
apposées.

Les enseignes doivent s’intégrer de facon harmonieuse dans leur environnement et
respecter le cadre architectural.

Tout occupant d’un local commercial visible depuis la rue ou, a défaut d’occupant, tout
propriétaire doit veiller a ce que l'aspect extérieur de ce local ne porte pas atteinte au
caractere ou a l'intérét des lieux avoisinants notamment en s’assurant, lorsque I’activité
signalée a cessé, que I'enseigne soit supprimée et que les lieux soient remis en état dans les
trois mois de la cessation de cette activité, conformément a I'alinéa 3 de Iarticle L. 581-14
du Code de I'environnement.
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Titre 3 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en ZP1

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°1 telle que définie
par les documents graphiques du reglement.

Article 9 Dérogation

Par dérogation a I'article L.581-8 du Code de I'environnement, les publicités et préenseignes
sont autorisées dans les périmetres de protection des monuments historiques classés ou
inscrits uniquement lorsqu’elles sont installées a titre accessoire sur le mobilier urbain, sur
baches de chantiers ou apposées sur des palissades de chantier.

Article 10 Publicités et préenseignes apposées sur mobilier urbain

Les publicités / préenseignes supportées a titre accessoire par le mobilier urbain ne peuvent
étre numériques.

Les publicités / préenseignes apposées sur le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques ne
peuvent avoir une surface excédant 8 métres carrés d’affiche, ni s’élever a plus de 6 metres
au-dessus du niveau du sol.

Les publicités / les préenseignes apposées sur le mobilier urbain sont soumises a une plage
d’extinction nocturne entre 23 heures et 6 heures conformément a I'article 12 du présent
réglement a l'exception des publicités lumineuses sur les abris destinés au public. Les
publicités et préenseignes lumineuses apposées sur les abris destinés a recevoir du public
peuvent rester allumées au-dela de 23 heures jusqu’au passage du dernier bus et peuvent
étre allumées avant 6 heures a partir du passage du premier bus.

Article 11 Publicités et préenseignes apposées sur baches de chantier

L'affichage publicitaire apposé sur une bache de chantier ne peut excéder 50 % de la surface
totale de la bache de chantier, dans la limite de 12 meétres carrés.

Cette limitation de surface s’applique a I'ensemble de la bache.
Article 12 Plage d'extinction nocturne
Les publicités / préenseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures, y

compris lorsqu’elles sont apposées a l'intérieur d’une vitrine et visibles depuis une voie
ouverte a la circulation publique.
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Titre 4 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en ZP2

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°2 telle que définie
par les documents graphiques du reglement.

Article 13 Interdiction

La publicité est interdite excepté celle installée a titre accessoire sur le mobilier urbain, sur
baches, apposée sur des palissades de chantier et les dispositifs de petit format intégrés a
des devantures commerciales.

Article 14 Publicités et préenseignes apposées sur mobilier urbain

Les publicités / préenseignes supportées a titre accessoire par le mobilier urbain ne peuvent
étre numériques.

Les publicités / préenseignes apposées sur le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques ne
peuvent avoir une surface excédant 8 métres carrés d’affiche, ni s’élever a plus de 6 metres
au-dessus du niveau du sol.

Les publicités / les préenseignes apposées sur le mobilier urbain sont soumises a une plage
d’extinction nocturne entre 23 heures et 6 heures conformément a I'article 17 du présent
réglement a I'exception des publicités lumineuses sur les abris destinés au public. Les
publicités et préenseignes lumineuses apposées sur les abris destinés a recevoir du public
peuvent rester allumées au-dela de 23 heures jusqu’au passage du dernier bus et peuvent
étre allumées avant 6 heures a partir du passage du premier bus.

Article 15 Publicités et préenseignes apposées sur baches de chantier

L'affichage publicitaire apposé sur une bache de chantier ne peut excéder 50 % de la surface
totale de la bache de chantier, dans la limite de 12 métres carrés.

Cette limitation de surface s’applique a I'ensemble de la bache.
Article 16 Plage d'extinction nocturne
Les publicités / préenseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 6 heures, y

compris lorsqu’elles sont apposées a l'intérieur d’une vitrine et visibles depuis une voie
ouverte a la circulation publique.
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Titre 5 : Dispositions applicables aux publicités et aux préenseignes en ZP3

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone de publicité n°3 telle que définie
par les documents graphiques du reglement.

Article 17 Dérogation

Par dérogation a I'article L.581-8 du Code de I'environnement, les publicités et préenseignes
sont autorisées dans les périmetres de protection des monuments historiques classés ou
inscrits uniquement lorsqu’elles sont installées a titre accessoire sur le mobilier urbain, sur
baches de chantiers ou apposées sur des palissades de chantier.

Article 18 Interdiction

Sont interdites :
- Les publicités / préenseignes lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;
- Les publicités / préenseignes apposées sur mur ou cloture ;

- Les baches publicitaires excepté les baches de chantier.

Article 19 Publicités / préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le
sol

Les publicités / préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peuvent
avoir une surface unitaire excédant 8 metres carrés d’affiche et 10,5 meétres carrés,

encadrement compris, ni s‘élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

Les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol comportant
une seule face d’affichage doivent recevoir un bardage dissimulant la face non exploitée.

Article 20 Publicités / préenseignes numériques

Une publicité / préenseigne numérique scellée au sol ou installée directement sur le sol ne
peut avoir une surface unitaire supérieure a 2 metres carrés, ni excéder 3 metres au-dessus
du niveau du sol.

Les publicités numériques ne peuvent supporter de clips vidéo.

Article 21 Densité

La regle de densité concerne les publicités / préenseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol, lumineuses ou non lumineuses.

Sur une unité fonciére disposant d'un c6té bordant une voie ouverte a la circulation publique

dont le linéaire est supérieur ou égal a 30 metres, il peut étre installé qu’une publicité /
préenseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol, lumineuse ou non.
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Article 22 Publicités et préenseignes apposées sur mobilier urbain

Les publicités / préenseignes supportées a titre accessoire par le mobilier urbain peuvent
étre numériques si leur surface n’excéde pas 8 metres carrés encadrement compris.
Lorsqu’elles sont numériques, les publicités / préenseignes supportées a titre accessoire par
le mobilier urbain ne peuvent supportées de clips vidéo.

Les publicités / préenseignes apposées sur le mobilier urbain destiné a recevoir des
informations non publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques ne
peuvent avoir une surface excédant 8 meétres carrés d’affiche, ni s’élever a plus de 6 metres
au-dessus du niveau du sol.

Les publicités / les préenseignes apposées sur le mobilier urbain sont soumises a une plage
d’extinction nocturne entre 23 heures et 6 heures conformément a I'article 25 du présent
réglement a I'exception des publicités lumineuses sur les abris destinés au public. Les
publicités et préenseignes lumineuses apposées sur les abris destinés a recevoir du public
peuvent rester allumées au-dela de 23 heures jusqu’au passage du dernier bus et peuvent
étre allumées avant 6 heures a partir du passage du premier bus.

Article 23 Publicités et préenseignes apposées sur baches de chantier

L'affichage publicitaire apposé sur une bache de chantier ne peut excéder 50 % de la surface
totale de la bache de chantier, dans la limite de 12 meétres carrés.

Cette limitation de surface s’applique a I'ensemble de la bache.
Article 24 Plage d'extinction nocturne
Les publicités / préenseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heure et 6 heures, y compris

lorsqu’elles sont apposées a l'intérieur d’une vitrine et visibles depuis une voie ouverte a la
circulation publique.
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Titre 6 : Dispositions applicables aux enseignes en ZE1

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone d’enseigne n°1 telle que définie
par les documents graphiques du reglement.

Article 25 Interdiction

Les enseignes sont interdites sur :
- les arbres et plantation ;
- les cl6tures aveugles et non aveugles ;
- les auvents ou marquises ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet ;
- les toitures ou terrasses en tenant lieu ;
- les enseignes de plus d’'un metre carré scellées au sol ou installées directement sur le
sol.

Article 26 Enseignes paralléles au mur

Les enseignes paralléles au mur ne doivent pas dépasser le niveau du plancher du ler étage
si 'activité s’exerce uniqguement en rez-de-chaussée.

Article 27 Enseignes perpendiculaires au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par facade d’un méme
établissement.

L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie supérieure
au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie publique. Dans tous les
cas, cette saillie ne peut excéder 1 métre.

La hauteur de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 metre sauf si I'activité s’exerce
dans la totalité du batiment.

La surface de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 métre carré.

L'enseigne perpendiculaire doit étre implantée au méme niveau que I'enseigne paralléle au
mur sauf incompatibilité technique ou architectural.

Article 28 Enseignes de moins d’un metre carré ou égale a un meétre carré, scellées
au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de moins d’un métre carré ou égale a un meétre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publiqgue bordant I'immeuble ol est exercée
I'activité signalée.
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Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 meétre au-dessus du niveau du sol.
Article 29 Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heure et 6 heures lorsque 'activité signalée
a cessé.

Les enseignes lumineuses sont autorisées uniqguement si elles sont éclairées par projection
ou par transparence. Les projections holographiques sur I’espace public sont interdites.

Lorsqu’une activité cesse ou commence entre 22h00 et 07h00, les enseignes sont éteintes
au plus tard une heure aprés la cessation d’activité de I'établissement et peuvent étre

allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes numériques sont interdites exceptées si elles signalent des services d’urgence
ou pharmacie.
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Titre 7 : Dispositions applicables aux enseignes en ZE2 et hors agglomération.

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone d’enseigne n°2 telle que définie
par les documents graphiques du reglement et hors agglomération.

Article 30 Interdiction
Les enseignes sont interdites sur :
- les arbres et plantation ;
- les auvents ou marquises ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet ;
- les toitures ou terrasses en tenant lieu.

Article 31 Enseignes paralléles au mur

Les enseignes paralléles au mur ne doivent pas dépasser le niveau du plancher du ler étage
si I'activité s’exerce uniquement en rez-de-chaussée.

Article 32 Enseignes perpendiculaires au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par facade d’un méme
établissement.

L'enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie supérieure
au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie publique. Dans tous les

cas, cette saillie ne peut excéder 1 métre.

La hauteur de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 metre sauf si I'activité s’exerce
dans la totalité du batiment.

La surface de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 métre carré.

L'enseigne perpendiculaire doit étre implantée au méme niveau que I'enseigne paralléle au
mur sauf incompatibilité technique ou architectural.

Article 33 Enseignes de plus d’un meétre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Les enseignes de plus d'un meétre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol,
ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 4 metres carrés lorsqu'elles sont situées en

agglomération.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 4 métres au-dessus du niveau du sol.
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Article 34 Enseignes de moins d’'un metre carré ou égale a un metre carré, scellées
au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de moins d’'un metre carré ou égale a un metre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant l'immeuble ou est exercée
I'activité signalée.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 métre au-dessus du niveau du sol.

Article 35 Enseignes sur cloture

Les enseignes sur cloture sont autorisées uniqguement si une enseigne paralléle au mur, une
enseigne perpendiculaire au mur ou une enseigne de moins d’un metre carré ou égale a un
meétre carré scellée au sol ou installée directement sur le sol ne peut étre installée et visible

depuis la voie ouverte a la circulation publique.

Lorsqu’elles sont autorisées :

Les enseignes sur cl6ture sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de chacune
des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou est exercée l'activité
signalée.

La surface unitaire maximale d'une enseigne sur cl6ture est de 0,25 metres carrés.

Les enseignes sur cloture doivent étre réalisées avec des matériaux rigides, résistants aux
intempéries et étre fixées de maniére durable a la cloture.

L'utilisation d’enseigne sur cléture de type « bdche » est proscrite.
Article 36 Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heure et 6 heures lorsque 'activité signalée
a cessé.

Les enseignes lumineuses sont autorisées uniqguement si elles sont éclairées par projection
ou par transparence. Les projections holographiques sur I’espace public sont interdites.

Lorsqu’une activité cesse ou commence entre 22h00 et 07h00, les enseignes sont éteintes
au plus tard une heure apres la cessation d’activité de I'établissement et peuvent étre

allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes numériques sont interdites exceptées si elles signalent des services d’urgence
ou pharmacie.
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Titre 8 : Dispositions applicables aux enseignes en ZE3

Ces dispositions sont applicables uniquement dans la zone d’enseigne n°3 telle que définie
par les documents graphiques du reglement.

Article 37 Interdiction

Les enseignes sont interdites sur :

- les arbres et plantations ;

- les cl6tures aveugles et non aveugles ;
les auvents ou marquises ;
- les garde-corps de balcon ou balconnet.

Article 38 Enseignes paralléles au mur

Les enseignes paralléles au mur ne doivent pas dépasser le niveau du plancher du ler étage
si 'activité s’exerce uniqguement en rez-de-chaussée.

Article 39 Enseignes perpendiculaires au mur

Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par facade d’un méme
établissement.

L’enseigne perpendiculaire ne doit pas constituer par rapport au mur, une saillie supérieure
au dixieme de la distance séparant les deux alignements de la voie publique. Dans tous les

cas, cette saillie ne peut excéder 1 métre.

La hauteur de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 metre sauf si I'activité s’exerce
dans la totalité du batiment.

La surface de I'enseigne perpendiculaire ne peut excéder 1 metre carré.

L'enseigne perpendiculaire doit étre implantée au méme niveau que I'enseigne paralléle au
mur sauf incompatibilité technique ou architectural.

Article 40 Enseignes de plus d’'un metre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Les enseignes de plus d'un métre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol,
ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 6 metres carrés lorsqu'elles sont situées en

agglomération.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 6 meétres au-dessus du niveau du sol.
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Article 41 Enseignes de moins d’un meétre carré ou égale a un metre carré, scellées
au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de moins d’'un metre carré ou égale a un metre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol sont limitées en nombre a deux dispositifs placés le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ol est exercée
I'activité signalée.

Elles ne peuvent s'élever a plus de 1,20 meétre au-dessus du niveau du sol.

Article 42 Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu

Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont autorisées conformément a I'article
R.581-62 du Code de I’'environnement.

Article 43 Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heure et 6 heures lorsque I'activité signalée
a cessé.

Les enseignes lumineuses sont autorisées uniquement si elles sont éclairées par projection
ou par transparence. Les projections holographiques sur I’espace public sont interdites.

Lorsqu’une activité cesse ou commence entre 22h00 et 07h00, les enseignes sont éteintes
au plus tard une heure aprées la cessation d’activité de I'établissement et peuvent étre

allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes numériques sont interdites exceptées si elles signalent des services d’'urgence
ou pharmacie.
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Titre 9 : Dispositions applicables aux enseignes temporaires

Ces dispositions sont applicables sur I'intégralité du territoire communal, y compris hors
agglomération.

Article 44 Enseignes temporaires

Les enseignes temporaires respectent les regles fixées pour les enseignes permanentes,
excepté les enseignes temporaires scellées au sol ou installées directement sur le sol
lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,
construction, réhabilitation, location et vente et les enseignes temporaires scellées au sol ou
installées directement sur le sol installées pour plus de 3 mois et les enseignes temporaires
sur cloture.

Les enseignhes temporaires scellées au sol ou installées directement sur le sol :

Les enseignes temporaires scellées au sol ou installées directement sur le sol pour plus de 3
mois, lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente, ne peuvent avoir une surface
unitaire excédant 8 meétres carrés ni s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol.

Les enseighes temporaires sur cléture :

Les enseignes temporaires sur cloture installées pour plus de 3 mois lorsqu'elles signalent
des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente sont autorisées. Elles ne sont ni limitées en nombre ni en
surface.

Les enseignes temporaires sur cloture qui signalent des manifestations exceptionnelles a

caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de 3 mois sont
interdites.
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Titre 10 : Dispositions générales applicables aux publicités, enseignes et
préenseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des baies d’un
local a usage commercial

Les dispositions du présent titre sont applicables sur I'intégralité du territoire communal de
Chelles, y compris hors agglomération.

Article 45 Extinction nocturne

Les publicités et préenseignes lumineuses situées a I'intérieur des vitrines ou des baies d’un
local a usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité
et destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique sont éteintes entre 23
heures et 6 heures.

Les enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des baies d’un local a usage
commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité et destinées
a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique sont éteintes entre 23 heures et 6
heures, lorsque I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre 22
heures et 7 heures du matin, les enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou
des baies d’un local a usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un
support de publicité et destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique
sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de I'établissement et
peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Article 46 Surface maximale

Les publicités, enseignes et préenseignes numériques situées a l'intérieur des vitrines ou des
baies d’un local a usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support
de publicité et destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique sont
limitées a une surface cumulée de 2 metres carrés par établissement.

23



Département de Seine-et-Marne (77)

Commune de Chelles

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
Tome 3 : Annexes

Approuve par le conseil municipal le 27 juin 2023

Source : Gopub Conseil

GOPUB
CONSEIL

VILLEDEO
FARPRE L




Sommaire

| 7o)< [ | LT SRRSO 3
Arrété fixant les limites de ’agglomeération ............cccceeeveenieiieenienieenecnieeneee 7
Plan de zonage du Reéglement Local de Publicité............ccoceevieniienieiieenienen. 11



Lexique

Une agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et
dont 'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route
qui le traverse ou qui le borde (Art. R.110-2 du Code de la route).Cependant, le Conseil
d’Etat, dans un arrét du 2 mars 1990, fait prévaloir, en cas de litige, la « réalité physique » de
I’agglomération, peu importe 1’existence ou non des panneaux d’entrée et de sortie et leur
positionnement par rapport au bati.

Un auvent est une avancée en matériaux durs, en général a un seul pan, en saillie sur un mur,
au-dessus d'une ouverture ou d'une devanture.

Une bache de chantier est une bache comportant de la publicité, installée sur des
¢chafaudages nécessaires a la réalisation de travaux.

Une bache publicitaire est une bache comportant de la publicité, autre qu’une bache de
chantier.

Une baie désigne toute surface vitrée pratiquée dans un mur de batiment (porte, fenétre,
vitrine, etc.).

Un balconnet désigne un balcon dont la plate-forme est de superficie réduite.

Un chantier est un terme définissant la période qui court de la déclaration d’ouverture de
chantier au dépot de la déclaration d’achévements de travaux.

Un chevalet est un dispositif posé sur le sol devant un commerce (presse, restaurant,
photographe, etc.). Généralement installé sur le domaine public (trottoir), il fait ’objet d’une
autorisation de stationnement.

Une devanture est un terme désignant le revétement de la facade d’'un commerce. Elle est
constituée d’un bandeau de fagade, de piliers d’encadrement et d’une vitrine.

Un déroulant (Panneau) (Synonyme : scrolling) est un dispositif constitué d’un caisson vitré
a ’intérieur duquel tourne, sur un axe horizontal ou vertical, un train de plusieurs affiches
visibles successivement et éclairées par transparence.

Une cloture désigne toute construction destinée a séparer deux propriétés ou deux parties
d'une méme propriété quels que soient les matériaux dont elle est constituée. Le terme cloture
désigne donc également les murs de cloture.

Une cloture aveugle est une cloture pleine, ne comportant pas de parties ajourées. Cependant,
il faut préciser que « tout percement, dont les portes pleines, doit étre considéré comme une
ouverture. La jurisprudence a, en revanche, exclu les ouvertures obturées par les briques de
verre qui ne constituent pas une ouverture ».

Une cloture non aveugle est constituée d'une grille ou claire-voie avec ou sans soubassement.



Une enseigne est une inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une
activité qui s'y exerce.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Une enseigne numérique est une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui repose sur
I’utilisation d’un écran. Elle peut étre de trois sortes : images animées, images fixes et vidéos.

Une enseigne temporaire est une enseigne signalant des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois.
Sont également considérées comme enseignes temporaires, les enseignes installées pour plus
de trois mois lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des opérations immobiliéres de
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées
pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Un garde-corps est un ¢lément ou ensemble d’éléments formant une barriere de protection
placée sur les c6tés d’un escalier ouvert, ou pourtour d’une toiture-terrasse.

Un immeuble désigne, au sens du Code civil, le batiment mais aussi le terrain sur lequel peut
étre implanté un batiment.

Une marquise est un auvent vitré composé d'une structure métallique, au-dessus d'une porte
d'entrée ou d'une vitrine.

Un dispositif publicitaire de petit format ou micro-affichage désigne une publicité d’une
taille inferieure a 1 m?, majoritairement apposée sur les murs ou vitrines des commerces.

Une modénature désigne les éléments en relief ou en creux qui décorent la fagade d’un
batiment.

Une moulure (synonyme de cadre) est I’encadrement d’un panneau publicitaire.

Un mur aveugle est un mur plein, ne comportant pas de parties ajourées. Lorsqu’un mur
comporte une ou plusieurs ouvertures de moins de 0,50 métre carré, la publicité murale est
autorisée conformément a I’article R-581-22 du Code de I’environnement. Comme pour les
clotures aveugles « fout percement, dont les portes pleines, doit étre considéré comme une
ouverture. La jurisprudence a, en revanche, exclu les ouvertures obturées par les briques de
verre qui ne constituent pas une ouverture ». (Guide pratique, la réglementation de la
publicité extérieure, ministére de 1’Ecologie du Développement Durable et de I’Energie).

Le mobilier urbain comprend les différents mobiliers susceptibles de recevoir a titre
accessoire de la publicité en agglomération. Il s'agit des abris destinés au public, des kiosques
a journaux et autres kiosques a usage commercial, des colonnes porte-affiches réservées aux
annonces de spectacles ou de manifestations a caracteére culturel, des mats porte-affiches
réservés aux annonces de manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives et des
mobiliers destinés a recevoir des ceuvres artistiques ou des informations non publicitaires a
caractere général ou local.



Une passerelle est un systeme fixé a un dispositif publicitaire / préenseigne permettant au
personnel d’effectuer réparation, entretien, (dé)pose d’affiche, tout en assurant la sécurité du
personnel intervenant. Ces dispositifs peuvent étre fixes ou amovibles. Cf. exemple ci-
dessous :

Dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol avec une passerelle repliable et dispositif
publicitaire avec une passerelle fixe.

Une palissade de chantier est une cloture provisoire constituée de panneaux pleins et
masquant une installation de chantier. Elle peut également étre composée d’¢éléments pleins en
partie basse surmontés d’un ¢lément grillagé.

Une préenseigne est une inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble
ou s'exerce une activité déterminée.

Une préenseigne dérogatoire est une préenseigne installée hors agglomération et signalant
une activité en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, une activité culturelle, un monument historique, classé ou inscrit, ouvert a
la visite ou a titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles.

Une préenseigne temporaire est une préenseigne signalant des manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins
de trois mois. Sont également considérées comme préenseignes temporaires, les préenseignes
installées pour plus de trois mois lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des opérations
immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente.

Un produit du terroir désigne un produit traditionnel li¢ a un savoir-faire et a une identité
culturelle locaux, fabriqués dans un secteur géographique délimité et identifié ayant un
rapport avec I’origine du produit.

Une publicité / un dispositif publicitaire est une inscription, forme ou image, destinée a
informer le public ou a attirer son attention. Ce terme désigne ¢galement les dispositifs dont le
principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images.

Une publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse congue a cet effet.



Une publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse qui repose sur
’utilisation d’un écran. Elle peut étre de trois sortes :
- images animées : il existe une animation sur 1’image (apparition d’un slogan, ou d’un
prix, forme en évolution, tremblement d’un pictogramme, etc) ;
- images fixes (défilement d’images fixes, ¢galement appelé déroulant numérique) ;
- vidéos.

La saillie est la distance entre le dispositif débordant et le nu de la facade.

Un service d’urgence, se dit d’un service public portant secours aux personnes (pompiers,
SAMU) ou assurant la sécurité des personnes (police nationale ou gendarmerie nationale).

Un support désigne toutes les constructions (batiment, cldture, ouvrage, etc.) susceptibles de
recevoir un dispositif publicitaire.

Une surface :
- d’un mur : Terme désignant la face externe, apparente du mur ;
- hors-tout : Se dit de la surface d’un dispositif publicitaire comprenant I’encadrement ;
- utile ou d’affiche : Se dit de la surface d’un dispositif publicitaire affecté a 1’affiche.

Une terrasse (ou toiture-terrasse) désigne une toiture dont la pente est inferieure a 15 %.

Une unité fonciére est un ilot de propriété d'un seul tenant, composé d'une parcelle ou d'un
ensemble de parcelles contigués appartenant a un méme propriétaire ou a la méme indivision.

Une unité urbaine est un terme statistique défini par I’'INSEE désignant une commune ou un
ensemble de communes présentant une zone de bati continu (pas de cou- pure de plus de 200
metres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.



Arrété fixant les limites de ’agglomération
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ARRETE DU MAIRE

ARRETE PORTANT SUR LES LIMITES
D'AGGLOMERATION DE LA VILLE DE
CHELLES

Le Maire de la Ville de Chelles,

Vu la loi n°82-213 du 2 mars 1982 relative aux droits et libertés des collectivités locales
modifiée ;

Vu le Code général des collectivités territoriales et notamment les articles L 2213-1 a L 2213-
4;

Vu le Code de la route et notamment les articles R 110-1 et suivants, R 411-2, R 411-8 et R
411-25 ;

Vu l'instruction interministérielle sur la signalisation routiére - livre | - 5*™ partie - signalisation
d’indication ;

Considérant qu'il est nécessaire de fixer les limites d'agglomération de la Commune de
Chelles ;

Considérant que I'arrété 2022-488 du 6 juillet 2022 portant sur les limites d’agglomération de
la Ville de Chelles n’est pas suffisamment complet,

ARRETE

Article 1er :
L'arrété 2022-488 du 6 juillet 2022 portant sur les limites d’agglomération de la Ville de

Chelles est abrogé.

Article 2 :
Les limites de I'agglomération de Chelles, au sens de l'article R 110-2 du Code de la route,
sont fixées ainsi qu'indiqué dans le tableau suivant (voir plan annexé) :

Repeéres avec les
coordonnées du
référentiel RGF 93 — L 93

ID Voie Sens xcoord_L93 | ycoord_L93
1 [ Chemin du Sempin Sortie 669989 6866377
2| Chemin du Sempin Entrée 669996 6866382

Mairie de Chelles
| Parc du Souvenir Emile Fouchard | 77505 Chelles cedex |
| Tél.: 01 64 72 84 84 | www.chelles.fr |



3 | Chemin du Sempin Sortie 669986 6865966

4 | Chemin du Sempin Entrée 669978 6865968

5| Chemin de la Guette Entrée 670873 6866574

6 | Chemin de la Guette Sortie 670863 6866573

7 | Chemin de la Guette Sortie 670885 6866025

8 | Chemin de la Guette Entrée 670877 6866024

9 | Avenue de Claye Entrée 671665 6866554
10 | Avenue de Claye Sortie 671656 6866558
11 | Avenue de Claye Entrée 671430 6866004
12| Avenue de Claye Sortie 671440 6865996
13 | Avenue de Claye Entrée 671766 6866858
14 | Avenue de Claye Entrée 671784 6866818
15 | Avenue de Claye Sortie 671780 6866813
16 | Avenue de Claye Entrée 671762 6866832
17 | Avenue des Sciences Entrée 669627 6867247
18 | Avenue Daguerre Entrée 669753 6867338
19 | Avenue Monge Entrée 669896 6867417
20 | Route de Montfermeil Entrée 669081 6866011
21| Rue du Triage Entrée 672280 6863398
22 | Chemin du Corps de Garde | Entrée 672280 6863319
23| Avenue du Maréchal Foch | Entrée 668652 6863193
24 | Avenue du Maréchal Foch | Entrée 668321 6862980
25| Rue de Gournay Entrée 668860 6862975
26 | Quai Auguste Prevost Entrée 668861 6862953
27 | Avenue Emile Guerry Entrée 672320 6865146
28 | Rue des Cités Entrée 672296 6865132
2| fverus dU Sandeime!  {gninke 672321| 6864412
30 | Rue René Levasseur Entrée 670694 6867254
31| Avenue Albert Caillou Entrée 668513 6864554
32 | Avenue des Abbesses Entrée 668472 6864115
33 | Rue Pierre Dupont Entrée 668328 6863898

Article 3 :
Les dispositions définies par l'article 2 du présent arrété prendront effet le jour de la

signature du présent arrété.



Article 4 :
Le présent arrété sera publié et affiché conformément a la réglementation en vigueur et dans
la commune de Chelles.

Article 5 :

Conformément a l'article R 421-1 et suivants du code de justice administrative, le présent
arrété pourra faire I'objet d'un recours contentieux devant le tribunal administratif compétent
dans un délai de deux mois a compter de sa date de notification ou de publication.

Article 6 :

Ampliation du présent adressée a :

- Monsieur le Directeur de la Police municipale de Chelles,

- Monsieur le Commissaire de Police, chef de circonscription d’agglomération de Villeparisis,
- Monsieur le Commandant de la Brigade de la Gendarmerie nationale de Chelles,

- Monsieur le Directeur Départemental de la Sécurité Publique de Seine-et-Marne,

- Monsieur le Préfet de Seine-et-Marne,

Chargés chacun en ce qui le concerne de I'exécution du présent arrété.

Fait a Chelles, le 13 avril 2023

Maire de Chelles,

Regu en Préfecture de Seine-et-Mame le {0 MAJ 2023
Affiché ou notifié le  { MAI 2023

Cet arrété est susceptible de faire I'objet d'un recours devant
le Tribunal Administratif de Melun dans un délai de deux mois
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Plan de zonage du Reglement Local de Publicité
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Direction juridique
No A 2010-527

ARRETE DU MAIRE

PORTANT REGLEMENTATION DE LA
PUBLICITE, DES ENSEIGNES, DES
PREENSEIGNES ET DU MOBILIER
URBAIN SUR LE TERRITOIRE

DE LA COMMUNE DE CHELLES

EN APPLICATION DU CODE DE
L'ENVIRONNEMENT

Le Maire de Chelles,

Vu le code de I'environnement chapitre 1% titre VIII relatif & la publicité, aux enseignes et
préenseignes notamment ses articles L 581-10, L 581-11, L 581-14 et R 581-1 et suivants

Vu la délibération du conseil municipal en date du 14 octobre 1982 décidant I'élaboration d'une
reglementation spéciale relative a la publicité, aux préenseignes et enseignes et la constitution
du groupe de travail prévu par I'article 13 de la loi n°79-1150 du 29 décembre 1979,

Vu I'arrété préfectoral n® 83 DAGR 3 PG 482 en date du 25 octobre 1983 portant constitution
du groupe de travail,

Vu l'arrété préfectoral N° 84 DAGR 3 PG 322 en date du 9 juillet 1984 portant modification de
la composition du groupe de travail,

Vu l'arrété préfectoral N° 84 DAGR 3 PG 458 en date du 4 octobre 1984 portant modification
de la composition du groupe de travail,

Vu l'arrété préfectoral N° 86 DAGR 3 P 46 en date du 49 octobre 1986 portant modification
de la composition du groupe de travail,

Vu l'arrété préfectoral N° 95-DAE1 PUB100 en date du 4 septembre 1995 portant modification
de la composition du groupe de travail,

Vu l'arrété préfectoral N° 97 DAE 1 PUB 027 en date du 1 avril 1997 portant modification de
la composition du groupe de travail,

www.chelles.fr

Mairie de Chelles )
| Parc du Souvenir Emile Fouchard | 77505 Chelles cedex | III I

| Tél.: 01647284 84| Fax: 01 64 72 85 20 | Tout courrier doit étre adressé au maire



Vu la délibération du conseil municipal en date du 20 février 1997 décidant ia mise en révision
d’une réglementation spéciale relative a la publicité, aux préenseignes et enseignes et la
constitution du groupe de travail prévu par l'articte 13 de la loi n°79-1150 du 29 décembre 1979,

Vu le projet de nouvelle réglementation spéciale, avec plan de délimitation annexé, élaboré
par les membres du groupe et approuvé lors de la réunion du 6 mai 1897

Vu 'avis favorable de la commission départementale des sites en date du 27 juin 1997,

VU la délibération du conseil municipal en date du 10 juillet 1997 approuvant la nouvelle
réglementation

Vu la délibération du conseil municipal en date du 25 Septembre 2009 décidant la mise en
révision d’'une régiementation spéciale relative a la publicité, aux préenseignes et enseignes.

Vu l'arrété préfectoral N°2010DAIDD PUB 001 portant modification de ia composition du
groupe de travail,

Vu la délibération du Conseil communautaire du 4 Novembre 2009 désignant son représentant
au sein du groupe de travail

Vu la délibération du syndicat Mixte d’études de programmation et de révision du schema
directeur de Marne Nord du 14 Décembre 2009 désignant son représentant au sein du groupe
de travail

Vu 'avis favorable de Jla Commission départementale de la nature, des paysages et des sites
en date du 16 Aolt 2010

Vu la délibération du Conseil Municipal du 24 Septembre 2010 adoptant la révision du
réglement local de publicité

Considérant que la valeur du patrimoine urbain et naturel de la commune nécessite la création
d’une réglementation spéciale

Considérant que la commune posséde des immeubles, des monuments et des sites classés ou
inscrits & l'inventaire des monuments historiques dont la valeur esthétique doit &tre préservée

Considérant que ia ville de Chelles du fait de I'émergence de nouveaux quartiers souhaite leur
prise en considération,

Considérant la volonté de la ville de Chelles de mener une véritable politique de préservation
et de mise en valeur des espaces naturels et du paysage urbain,

Considérant que les Espaces Naturels Sensibles doivent étre préservés de toute publicité,
Considérant que 'objectif assigné a ce réglement est de contribuer a 'amélioration du cadre

de vie afin de g'inscrire pleinement dans un projet de ville gue la commune fait sien pour les
années futures



ARRETE

TITRE | - DISPOSITIONS GENERALES

Article I - CHAMP D’APPLICATION TERRITORIAL

Le présent réglement, dont les dispositions s'imposent aux particuliers comme aux
personnes morales de droit public ou privé, s'applique au territoire de la Commune de
CHELLES.

Article Il - REGLES GENERALES

il est rappelé que le réglement local de publicité a pour but d'adapter la loi aux
circonstances locales.

L'implantation de dispositifs publicitaires devra se faire en respectant les régies
de sécurité, notamment en ce qui concerne [es lieux (carrefour, intersections) afin
de ne pas mettre en danger les personnes suscepfibles d'étre génées par une
mauvaise visibilité.

Définitions :

- Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble
et relative a une activité qui s'y exerce.

- Constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indiguant la proximité
d'un immeuble ol s’exerce une activité déterminée. Les preenseignes sont soumises
aux dispositions qui régissent la publicité, hormis celle visées par les articles R581-71
3 75 et R 581-79 du code de 'environnement.

- Constitue une publicité, a I'exclusion des enseignes et préenseignes, toute inscription
forme ou image destinée a informer le public ou attirer son attention, les dispositifs
dont le principal objet est de recevoir les dites inscriptions, formes ou images sont
assimilees a des publicités

Unité fonciére :

L’unité fonciére est I'Mlot de propriété constitué par la parcelle ou I'ensemble des parcelles
contigués appartenant & un méme propriétaire ou une méme indivision

Linéaire de fagade

Le linéaire de facade pris en compte pour 'application des dispositions prévues est cetui
de la fagade ouvrant directement sur la voie depuis laquelle est vue la publicité

Mobilier urbain

La publicité sur ie mobilier urbain est soumise aux conditions fixées par les articles
R.581-26 a R.581-31 du Code de I'environnement.



i est rappelé que linstallation de mobilier urbain (abris destinés au public, Abris
voyageurs, kiosques, colonnes, mats, mobilier destiné a recevoir des informations
publicitaires a caractére général ou local) fait I'objet d'une autorisation de lautorité
compétente au titre de la législation sur ia voirie (autorisation d'occupation du domaine
public}, des pouvoirs de police du maire, ou encore des legisiations de protection (sites,

monuments historiques.....}.

Mur pignon

Les publicités sont admises sur les murs des batiments d’habitation lorsque ceux-ci ne
comportent aucune ouverture ou une ouverture d'une surface inférieure a 0,50 m2,
Elles ne doivent pas masquer, méme partiellement, les éiéments d'ouverture.

Une publicité est implantée en retrait des chainages, a 0,50 métre au moins de toute
aréte

(Faite d'un mur, angle...).

Si le mur comporte une ouverture le dispositif est installé & 0,50 métre au moins de
celle-ci.

Une publicité ne peut s'élever & plus de 6,50 meétres du sol {mesurés au pied du mur)

Dans toutes les zones ol la publicité est autorisée :

fl/1-

une

I2-

- Dispositions concernant la publicité exiérieure, les preenseignes et les enseignes .
Dimensions des dispositifs publicitaires et des enseignes :

Les panneaux publicitaires non Iungineux ou lumineux et les enseignes ne peuvent avoir
surface unitaire superieure a 12 m”.

Les dispositifs publicitaires non lumineux et les enseignes scelles au sol ou installés
directement sur le sol ne peuvent s'élever 4 plus de 6 métres au-dessus du sol.

Supports :
Tout support devra convenir aux définitions suivantes :

- les supports devront présenter un aspect convenable et ne pas porter atteinte 3
I’harmonie de 'environnement immédiat.

- la publicité devra &ire tenue en parfait état d'entretien de maniére & assurer la sécurité
des personnes et & maintenir un envircnnement propre et esthétique.

- tout panneau d'affichage publicitaire, qui comportera un plan de ville avec dénomination
des rues et services publics, devra avant son installation recevoir Pautorisation du
Maire, afin de contréler la conformité dudit plan avec le plan cadastral.

Par ailleurs, il est rappele que toute publicité doit mentionner le nom, I'adresse ou la
raison sociale de 'exploitant du panneau.



Il/3- Dispositions relatives a la publicité apposée sur murs pignons :

Lorsqu'un méme pignon supportera plusieurs dispositifs publicitaires, ceux-ci devront
présenter les mémes dimensions, devront étre harmonieusement composés, devront étre
distants de 30 cm les uns des autres et s'inscrire dans un rectangle.

ll/4- Prescriptions relatives aux dispositifs publicitaires scellés au so! ou installés
directement sur le sol :

Le matériel utilisé pour les dispositifs scellés au sol devra étre de type mono pied ou
bipieds & I'exclusion de toute jambe de force.

Les dispositifs publicitaires pourront étre utilisés doubles faces sinon [a face non exploitée
devra étre équipée d'un bardage esthétique.

i/6- Prescriptions relatives aux enseignes :

Dans les zones de publicité restreinte, les enseignes sont soumises & autorisation
déiivrée par le Maire, éventuellement aprés avis de l'architecte des béatiments de
France, lorsqu'elies concernent des immeubles ou des lieux mentionnés aux articles L
581-4 et L 581-7 du code de l'environnement

« |.5.1.Dans toutes zones de publicité restreintes, le code de l'environnement s'applique
et notamment ses aricles R 581-62 a 68 complété ou modifié par les dispositions
genérales du présent régiement.

« [1.5.2.Le nombre d'enseignes par fagade d'immeuble et par établissement est fix¢ a :

- 1 enseigne paraliéle a la fagade,
Toutefois, dans le cas d'une organisation architecturale particuliére des
fagades d'un immeuble, intégrant un principe de séquences entrecoupées
d'éléments structurels du batiment (poteaux par exemple), 'enseigne linéaire
pourra étre décomposée en plusieurs sections dans le but de préserver la
composition architecturale de I'ensemble de la fagade.

- 1 enseigne perpendiculaire n'excédant pas 1m?, a la fagade qui ne doit pas
présenter de saillie totale, scellement compris, supérieur & 1 metre.

- 1 enseigne perpendiculaire de plus pour les établissements dont le linéaire
est superieur 8 30 métres.
L'enseigne perpendiculaire a la facade sera composée d'un seul panneau
ou caisson mais pourra comporter plusieurs indications commerciales ou de
services.
Dans les immeubles mixtes activités /habitations, celle-ci ne pourra étre
apposée au dessus de 5 métres par rapport au niveau du sol.

« [1.5.3.Les enseignes sceliées au sol, dans le présent reglement sont soumises aux
dispositions applicables aux publicités scellées au sol.

s |1.5.4. Conformément & l'article R 581-74 du Code de I'environnement, les enseignes
peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de I'opération



gu'elles signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard aprés la fin de la
manifestation ou de 'opération.

L'arrété de réception de chantier des opérations immobiliéres compte comme date
de fin de l'opération {ia date de vente de limmeuble dans le cas de transactions
immobiliéres).

li/6- Prescriptions relatives aux dispositifs publicitaires lumineux :

les dispositifs publicitaires lumineux sont autorisés sous forme de dispositifs ne
supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence. lls sont régis
par les dispositions concernant la publicité non [umineuse.

lLa publicité iumineuse autre que celle visée ci-dessus peut étre autorisée dans les
conditions fixées par la réglementation nationale mais ce, uniquement sur les murs
aveugles.

i/7- Emplacements réservés a l'affichage d'opinion et aux associations sans but
lucratif.

Un arrété du Maire détermine les emplacements conformément au Code de
environnement et ses articles R 581-2 & 581-4

[l/8- Prescriptions relatives a la publicité non lumineuse dans les emprises de chantier:

La publicité non lumineuse dans les emprises de chantier, durant la période comprise
entre la date d'ouverture du chantier et celle d'achévement des travaux est régie par les
conditions suivantes :

a) Publicité apposée sur palissade :

Les dispositifs admis doivent &tre intégrés a la palissade, c'est a dire situé
strictement dans le méme plan vertical.
ils ne peuvent étre apposé 4 moins de 0,50 métre du niveau du sof.
Leur format unitaire maximal ne peut exceder 12 m?.
lls ne peuvent s'élever a plus de 4 métres du sol, ni dépasser le bord superieur de la
palissade de plus d'un tiers de leur hauteur totale.

b) Publicité scellée au sol :
Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou instaliés directement sur
le sol ne peuvent s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du soi, ni avoir une

face unitaire supérieure 4 12 m? ils peuvent étre utilisés double face sinon la
face non exploitée devra étre équipée d'un bardage esthétique.

Article il - DIVISION DU TERRITOIRE EN ZONES




Le périmétre de I'aggiomération est etabli par arrété municipal. |l reste susceptible de
modification en fonction de 'urbanisation de la ville.

Le territoire communal est divisé en fonction de l'analyse de la morphologie de
furbanisation. Chaque secteur étant défini en fonction des relations de co-sensibilité
entre les éléments du patrimoine urbain et son environnement.

Le territoire est divisé en zones auxguelles s'applique e titre | et le titre Il du présent
réglement. Elles sont désignées par les indices suivants :

ZPR1 ZPR.2 ZPR3, ZP.R. 4,: zone de publicité restreinte 1, 2, 3, 4.
ZP.R.:

La premiere concerne les zones d'entrées et commerciales de la ville

La deuxieme concerne des axes de voiries urbaines de la ville

La troisieme qui englobe une grande partie de Ia ville, n'entend autoriser que le mobilier
urbain . lf s'agit donc d'une communication s'adressant plus particuliérement aux piétons.

La quatriéme concerne fes secteurs plus sensibles de la ville, il s'agit de protéger et
valoriser les espaces naturels afin de préserver un environnement.

Les périmetres des zones considérées sont indiqués sur le pian d'aménagement des
zones énumérées au présent reglement et sont ainsi définis :

Z.P.R. 1: |2 zone de publicité resfreinte n°1 regroupe plusieurs secteurs géographigues :

- La R.D. 934 dans sa partie comprise entre |la limite de commune avec BROU SUR
CHANTEREINE et la place Frangois Mitterrand.

- Les routes d'accés au centre commercial CHELLES 2.

- L'avenue Pierre Mendés France dans sa partie comprise entre la place Frangois
Mitterrand et la rue du 11 novembre

- L'avenue du Général de GAULLE

- L'avenue du Maréchal FOCH dans sa partie R.D. 934,

- L.a rue du TIR.

- La route de MONTFERMEIL (de fa limite de commune avec Montfermeil jusqu'a la rue
du Tir).

- La rue Marconi

- L'avenue de CLAYE (du rond-point de la Madeleine jusqu'a la plaque de sortie de vilie
et de la plaque d'entrée de ville « CHANTEREINE » jusqu'a la plague de sortie).

- L'avenue de SYLVIE |, le chemin du Corps de Garde

- [.a rue du triage

Z.P.R. 2:1azone de publicité restreinte n°2 regroupe plusieurs secteurs géographiques :
- La route de MONTFERMEIL (de la rue du Tir a la rue Alexandre Bickart).
- La rue Alexandre BICKART (de fa route de Montfermeil a la rue Bobby Sands).



- La rue Bobby SANDS.

- La rue Jean JAURES

- L'avenue du Gendarme Castermant ( dans sa partie hors R.N. 34).

- L'avenue de CLAYE dans sa partie comprise entre le Carrefour des DEPORTES
{carrefour compris) et le rond-point de la MADELEINE (compris).

- Larue des CITES.

- Le chemin de la GUETTE (de la rue du Tir a 'allée des jonquilles non comprise),

- L.e chemin du SEMPIN, {de la rue du Tir a la rue Henri Becquerel).

Z.P.R. 3 la zone de publicité restreinte n°3 regroupe plusieurs secteurs autres que ceux
constitués parles: ZP.R. 1, ZP.R. 2, ZP.R. 4.

Z.P.R. 4 :lazone de publicité restreinte n® 4 regroupe plusieurs secteurs geographiques:
1°" SECTEUR :

- Au SUD-QUEST, par le quai de I'Argonne {quai compris)

- A 'OUEST, par la rue de Gournay {rue non comprise dans sa totalité)

- Au sud par les limites de l'agglomération (limites avec les villes de Gournay,
Champs et Noisiel)

- A'EST par les limites de I'agglomération avec Vaires

- Au NORD par les rues de la Beile Tle {dans sa partie comprise entre l'avenue
de Sylvie et le quai de 'Argonne) et Auguste Meunier (dans sa partie comprise
entre 'avenue de Sylvie et le quai de "Argonne) sont comprises dans cette
zZone.

2™ SECTEUR ;

- Au NORD-QUEST par la limite de commune avec Montfermeil

- Au NORD par l'avenue Réaumur, le chemin du tour du Bois, I'avenue Chappe
(non comprise) (dans sa partie comprise entre le chemin du four du Bois et I'allée
des Coudriers), l'allée des Coudriers, le chemin de Courtry, la rue Estienne
{jusqu'a la rue Henrion)

-~ A I'EST par la rue Henrign, la rue Turgot, 'avenue Firmin Bidard jusgu'a la
place Moliére

- Au SUD, par la transversale passant par : le long du central téléphonique,
Favenue de la tuilerie (non comprise), la rue Henri Becquerel (non comprise).

- A'OUEST, Par le Chemin du Sempin (non compris) dans sa partie comprise
enire la rue Becquerel et la rue du Tir, La rue du Tir (non comprise) dans sa
parie comprise entre le chemin du sempin et la route de Montfermeil, par la route
de Mentfermeil (non comprise) dans sa partie comprise entre le carrefour des
4 routes et la rue Marconi et de la rue Marconi a la limite de commune avec
Monifermeil

3™ SECTEUR :
- Au NORD par la limite de commune avec Montfermeil

- A TEST, par la route de Montfermeil (non comprise) jusqu'd la rue Edouard
Manet, le rue Edouard Manet (non comprise}, la rue Marcel Lestat (non



comprise), la rue Robert Bonnard (non comprise) dans sa partie comprise entre
la rue Lestat et le rue Bel air

- Au SUD par la rue du Bel Air (non comprise) & partir de la rue Bennard et fe
vieux chemin de Paris

- A 'OUEST par la limite de commune avec Gagny.

TITRE Il - DISPOSITIONS PROPRES AUX DIFFERENTES ZONES

Article 1 - Zone de publicité Restreinte 1 (ZPR1)

A lintérieur de cette zone, les dispositions générales sont complétées par les
prescriptions suivantes:

1.1 - dispositifs sceliés au sol ou instaliés directement sur le sol ;
- 1 dispositif par parcelle cadastrée ou unité fonciére ayant un lingaire
de fagade sur la rue autorisée minimum de 30 métres. Le lingaire sur

plan coupé n'est pas pris en compte

- 1 dispositif supplémentaire par tranche de 150 métres au sein d'une
méme parcelle.

- li ne peut y avoir plus de 2 dispositifs par parcelle.
1.2 - un seul dispositif mural par pignon

1.3 - L'affichage est autorisé sur les cldtures pleines (y compris les ciétures aveugles
autres que les murs).

- le panneau d'affichage doit étre situé dans un plan paralléle a celui de
la cléture qui la supporte

- le panneau d'affichage ne devra pas excéder une surface de 12m2
- la surface totale de I'affichage ne peut excéder un tiers de la cléture
- la saillie par rapport au support ne doit pas dépasser 25 ¢cm

- le panneau doit é&tre situé a plus de 50 ¢cm du sol et ne pas dépasser la
hauteur de la clture

1.4 - L.e mobilier urbain publicitaire défini aux articles R 581-26 a 31 du Code de
I'environnement est autorisé.

1.5 - L'affichage sur les palissades de chantier est autorisé si la palissade a elle-méme
recu auparavant une autorisation pour son installation

1.6 - Les dispositifs lumineux sont interdits. Les panneaux peuvent &tre éclairés par
transparence ou de fagon indirecte.



1.7 - Les enseignes sont autorisés, leur implantation est soumise aux regles énoncées
au paragraphe 11/5 du présent réglement

Article 2 - Zone de publicité restreinte 2 (ZPR2)

A lintérieur de cette zone, les dispositions générales sont compiétées par les
prescriptions suivantes:

2.1 - dispositifs scellés au sol ou installes directement sur le sol
- 1 seul dispositif par parcelle cadastrée ou unité fonciére ayant un lingaire de
facade sur rue autorisée minimum de 40 metres. Le lindaire sur plan coupe
n’est pas pris en compte

2.2 - Les panneaux apposés sur un mur sont interdits.

2.3 - Uaffichage est interdit sur les clbtures pleines (y compris les cldtures aveugles
autres que les murs).

2.4 - Le mobilier urbain publicitaire défini aux articles R 581-26 a 31 du Code de
'environnement est auforisé.

2.5 - L'affichage sur les palissades de chantier est autorisé si la palissade a elie-
méme recu auparavant une autorisation pour son installation

2.6- Les dispositifs lumineux sont interdits. Les panneaux peuvent étre éclairés par
transparence ou de fagon indirecte

2.7 - Les enseignes sont autorisés, leur implantation est soumise aux régles énoncées
au paragraphe II/5 du présent réglement

Article 3 - Zone de publicité restreinte 3 (ZPR3)
A lintérieur de cette zone, Le mobilier urbain publicitaire défini aux articles R 581-26 &
31 du code de 'environnement est autorisé., ia surface unitaire maximale de la publicite

sur mobilier urbain est limitée a 2 m? et ne peut s'élever & plus de 3 métres de hauteur.

l.es enseignes sont autorisés, leur implantation est soumise aux régles énoncées au
paragraphe 1I/5 du présent réglement

La publicité sous toutes ses formes est interdite.
Article 4 - Zone de publicité Restreinte 4 (ZPR4)

A l'intérieur de cette zone, la publicité, préenseignes, et mobilier urbain sous tous formats
sont interdites.

Les enseignes scellées au sol sont néanmoins interdites.



Pour les enseignes, [Pautorisation préalable est subordonnée au respect d'une
réglementation spécifique.

Réglementation spécifigue : considérées souvent a tort comme secondaires, les
enseignes font cependant partie intégrante de la devanture. Elles sont des facteurs clés
de l'identification des commerces et, a ce titre, interviennent considerablement dans le
paysage urbain.

Mai employees (prolifération, dimensions iilimitées, couleurs et formes disparates, ou
agressives...), elles peuvent aussi défigurer le cadre architectural dans lequel elles
s’intégrent.

H apparalt souhaitable, et possibie de concilier 1a préservation et mise en valeur de siles
naturels susceptibles de devenir de vastes espaces de verdure, de détente et de loisir,
avec des impératifs de signalisation des commerces et autres activités. Ce d'autant, que
sur ['espace géographique de cette zone, le nombre est relativement limité.

En conclusion, l'implantation d'enseignes devra répondre aux objectifs définis ci-dessus.

Article 6 - Modalités d’application

Toute installation contrevenant & la loi et aux dispositions du présent réglement fera
I'objet de sanction conformément au code de I'environnement livre V titre VIH partie
législative et réglementaire.

La présente régiementation fera 'objet d’une insertion dans deux journaux locaux, d'un
affichage en mairie et d'une publication au recueil des actes administratifs.

La présente réglementation entrera en vigueur conformément aux prescriptions du code
de l'environnement.

Ampliation a : - Monsieur Le Préfet de Seine et Marne

Chelles, le 27/09/10

?gq-Paul PLANCHOU,
Maiie de Chelles.

Regu en Sous-Préfecture de Torcyle 3§ SEP, 2018
Affichéle 3 f SEP, 2010

Cet arrété est susceptible de faire 'objet d'un recours devant
le Tribunal Administratif de Melun dans un délai de deux mois




PLAN GENERAL
DE LA COMMUNE DE CHELLES

|

] Z.PR.3

'R. 4 ()
Commune de MONTFERMEIL |

Commune de GOURNAY Commune de CHAMPS SUR MARNE




